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1 Vorbemerkung

Es gehort schon fast zur Allgemeinbildung, zu wissen, dass im Bevdlkerungsquerschnitt die
Kompetenz im Umgang mit Geld und Finanzdienstleistungen nur gering bis mittelmafig
ausgepragt ist. Zwar gibt es seit Jahrzehnten Schulfacher, in denen finanzwirtschaftliche
Bildungsinhalte zu erwarten sind, wie Arbeitslehre, Hauswirtschaft und Wirtschaft, sowie
Materialien und Projekte, insbesondere von Banken und Sparkassen, fur die schulische und
auBerschulische finanzwirtschaftliche Information und Bildung®. Aber diese scheinen insge-
samt ihr Ziel nicht umfassend erreicht zu haben. Die Angebote von Finanzdienstleistern
haben in den vergangenen Jahren im Zusammenhang mit der Wahrnehmung der wachsen-
den Anforderungen an die finanzwirtschaftliche Kompetenz und die steigende Zahl von
Uberschuldeten Haushalten stark zugenommen. Seit Jahren engagieren sich zunehmend
auch Forschungsinstitute, Ministerien, Verbraucherverbande und Schuldnerberatungen fir
die Entwicklung und bei der Verbreitung von Materialien, Programmen und Projekten zur
finanziellen Bildung. Das Angebot ist insgesamt sehr umfangreich und nimmt standig zu, so

dass wohl nirgendwo ein vollstandiger Uberblick vorhanden ist.

Die Professur fur Haushalts- und Konsumokonomik an der Universitdt Bonn ist seit vielen
Jahren mit der Analyse und Entwicklung von Konzepten und Instrumenten der finanziellen
Bildung befasst. Um den Kenntnisstand in diesem Bereich zu verbessern, wurde ein
Forschungsprojekt zur Evaluation finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote konzipiert und im
Marz 2008 ein Antrag auf Férderung des Projekts bei der Wissenschaftsférderung der
Sparkassen-Finanzgruppe e.V. gestellt. Erste Ergebnisse der Evaluation wurden im Zwi-
schenbericht im Oktober 2008 vorgestellt. Nunmehr wird der Abschlussbericht vorgelegt. Er
bezieht sich auf 49 Einzelanalysen von Materialien, Programmen und Projekten — kurz MaR3-
nahmen — der finanziellen Bildung fir Kinder, Jugendliche und Erwachsene. Diese wurden
aus dem identifizierten Gesamtangebot von 174 Titeln ausgew&hlt®>. Redaktionsschluss war
August 2009. Schulbicher fir den reguldren Unterricht wurden nicht bertcksichtigt. Fur die
Analyse der MalRnahmen wurden Grundlagen aus der Literatur gewonnen. Zu den Grund-
lagen gehoéren ein Kompetenzbegriff, ein Modell des Finanzverhaltens, ein Analyseraster zur

standardisierten Beschreibung der Angebote und ,Grundsétze guter Praxis".

! Insbesondere der Beratungsdienst ,Geld und Haushalt* der Sparkassen-Finanzgruppe sowie der Sparkassen-
Schulservice haben aufgrund ihres 6ffentlich-rechtlichen Auftrags Pionierarbeit geleistet.

2 zum Vergleich: Marco Habschick, Britta Seidel und Jan Evers weisen im ,Survey of Financial Literacy Schemes
in the EU27. Final Report*, Hamburg, November 2007, fir Deutschland 34 Programme bzw. Projekte nach, tber
die ein knapper Uberblick gegeben wird; ein deutsches Programm wird als Case Study naher beschrieben. Und
Udo Reifner bietet in seinem Beitrag ,Finanzielle Allgemeinbildung als Ergédnzung zur Schuldnerberatung” im
Schuldenreport 2006, hg. vom Verbraucherzentrale Bundesverband (VZBV), eine theorieorientierte Differen-
zierung von vier Gruppen von Programmen bzw. Projekten und eine Kurzbeschreibung von 15 Angeboten der
Finanzwirtschaft, der Verbraucherverbande und der Schuldnerberatungen.
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2 Ziel der Evaluation und Aufbau des Berichts

Ziel der Evaluation — gemal Forderantrag vom Marz 2008, Abschnitt 3.1 — ist es, ,.... einen
Gesamtuberblick tber die finanzwirtschaftlichen Bildungsangebote zu erhalten und die Diffe-
renzierungen fur die Gesamtheit oder zumindest einen groRen Teil der Angebote im Hinblick
auf Akteure und Zielgruppen zu prazisieren und die Angebote entsprechend einzuordnen. In
einem zweiten Schritt sollen Beurteilungskriterien gewonnen und die Konzepte entsprechend
bewertet werden. Fir die Gewinnung von Beurteilungskriterien kann auf explizite Bildungs-
ziele und Standards fir die zu vermittelnden Kompetenzen zurtickgegriffen werden. Solche
Ziele und Standards sind von verschiedenen Institutionen bzw. Fachgesellschaften formuliert
worden, z.B. von der Deutschen Gesellschaft fir 6ékonomische Bildung, der Deutschen
Gesellschaft fur Hauswirtschaft, dem Praventionsnetzwerk Finanzkompetenz und der Ver-
braucherzentrale Nordrhein-Westfalen. Inhalte der Evaluation sind demnach die Bildungs-
angebote, deren Inhalte sowie die expliziten oder impliziten Bildungsziele und Standards fir

zu vermitteInde Kompetenzen sowie die Theoriegrundlagen der Konzepte*.

Im Zuge der Bearbeitung zeigte sich, dass 1. der Begriff des finanzwirtschaftlichen Bildungs-
angebots der Prazisierung bedarf: Was ist z.B. mit Sachbiichern zum Thema ,Bérse“?, 2. die
Beurteilung der Konzepte nach der ,Papierform* ein fragwirdiges Unterfangen ist, weil die
Umsetzung nur sehr selten beobachtet werden kann, 3. die erwahnten Bildungsstandards als
Kriterien selbst der Untersuchung und nachvollziehenden Begriindung bedirfen und 4.
hierfir und insgesamt im Sinne der Zielsetzung dieser Evaluation bildungstheoretische und
verhaltenswissenschaftliche Grundlagen sowie ,Grundsatze guter Praxis“ herangezogen und
weiter konkretisiert werden mussten. Das Ziel der Evaluation wurde deshalb insofern modifi-
ziert, dass nicht mehr im Vordergrund stehen sollte, einen maoglichst vollstandigen Uberblick
zu erhalten, sondern ein Konzept zu begriinden und exemplarisch, aber breit anzuwenden,
dass generell geeignet ist, Angebote der finanziellen Bildung zu bewerten (Zwischenbericht
vom Oktober 2008, Abschnitt 2).

Das Konzept der Evaluation wird in Kapitel 3 dargelegt. AnschlieBend wird in Kapitel 4 das
Evaluationsergebnis im engeren Sinn prasentiert. In Kapitel 5 werden Schlussfolgerungen
formuliert. Eine Gesamtubersicht Gber die 174 identifizierten Titel und die 49 standardisierten
Einzelanalysen sind als Anhang 1 und 2 zusammengestellt. Die Einzelanalysen finden sich
im Anhang 1 entsprechend der Reihenfolge in der systematischen Darstellung in Kapitel 4,
beginnend mit den Bildungsangeboten fur Kinder, gefolgt von denen fir Jugendliche und fur
Erwachsene. Die Gesamtubersicht (Anhang 2) ist nach Anbietergruppen und alphabetisch

geordnet und weist die Einzelanalysen mit der in Kapitel 4 zugeordneten Ziffer aus.



3 Grundlagen der Evaluation

Zu den Grundlagen der Evaluation finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote gehdrt zunachst
die Klarung folgender Fragen: 1. Was sind finanzwirtschaftliche Bildungsangebote, 2. was ist

Finanzkompetenz, und 3. wie kann Finanzkompetenz vermittelt werden?

3.1 Was sind finanzwirtschaftliche Bildungsangebote?

Unter finanzwirtschaftlichen Bildungsangeboten verstehen wir Materialien, Programme und
Projekte, die finanzwirtschaftliche (synonym finanzielle) Bildungsinhalte im Sinne einer
Allgemeinbildung konkret vermitteln bzw. Materialien, die als Input in solche Vermittlungs-

prozesse eingehen sollen, um finanzwirtschaftliche Kompetenz zu férdern (vgl. Abb. 1).

Okonomische Bildung

Berufliche Bildung Okonomische Allgemeinbildung
Finanzdienstleistung im Beruf Finanzielle Bildung
Finanzielle
Allgemeinbildun
Handel, g g
Banken, Haushalten | | Nutzung von
Versicherung Finanzdienst-

leistungen

Abb. 1: Finanzwirtschaftliche Bildung im Rahmen ékonomischer Bildung?

Bildungsprozesse sind tatsachliche bzw. beabsichtigte Kommunikationsprozesse zwischen
Lehrenden und Lernenden. Dabei kénnen verschiedene Medien genutzt werden, die das
gesprochene oder geschriebene Wort ersetzen oder erganzen. Ein Sachbuch aus der
Buchhandlung ist demnach kein Bildungsangebot in diesem Sinn. Zweifellos sind aber die
Grenzen zwischen (einseitigen) Informations- und (zweiseitigen, auf Kommunikation ausge-

richteten) Bildungsangeboten flieRend; und jede Auswahl ist immer auch durch subjektive

% Reifner, U.: Finanzielle Allgemeinbildung. Bildung als Mittel der Armutspravention in der Kreditgesellschaft.
Baden-Baden 2003, S. 22.



Aspekte bedingt.* Bildungsprojekte sind thematisch relativ eng abgegrenzte und sehr

interaktive Formen der Vermittlung von Bildungsinhalten.

Im Zuge der Evaluation konnten tber die Suche im Internet und durch die Auswertung von
Printmedien, z.B. Kataloge und Tagungsunterlagen, insgesamt 174 Titel identifiziert werden;
darunter befinden sich auch Sachbicher, Informationsflyer, Internetportale und Material-
sammlungen (oft als ,Praventionskoffer* bezeichnet), zum Teil ohne originares Material, das
eigens fur das Programm oder Projekt entwickelt worden ist (vgl. Anhang 2). Programme
bieten mehrere Materialien und/oder Projekte, z.B. das Programm des Sparkassen-Schul-
service. Aus den 174 Titeln wurden exemplarisch 49 Materialien bzw. Projekte ausgewahlt,
die als finanzwirtschaftliche Bildungsangebote in unserem Sinn zu werten sind bzw. hier
kontrastierend fur die Dokumentation herangezogen werden. Diese wurden nach einem
einheitlichen System mit einem Analyseraster beschrieben, wie dies in dhnlicher Weise, aber

Uberwiegend sehr viel kiirzer auch in anderen Analysen zu finden ist (vgl. Anhang 1)°.

Bei der hier dokumentierten Evaluation handelt es sich fast ausschliel3lich um eine Analyse
des Angebots, wie es von den Autoren oder Trégern der MalRhahme dargestellt wird.
Einbezogen wurden aulRerdem zugehdrige (projektinterne) Eigen- und (externe) Fremdeva-
luationen. Nur ausnahmsweise konnte die Kenntnis aus der unmittelbar eigenen Prozess-
betrachtung und Ergebnisfeststellung einflieRen, weil die Teilnahme an den MalRnhahmen
meistens nicht mdglich ist. Zur Fundierung der Beurteilung wurden aber auch Erkenntnisse

aus Metaanalysen und aus personlichen Erfahrungen in diesem Arbeitsfeld herangezogen.

3.2 Was ist Finanzkompetenz?

Der Kompetenzbegriff wird hier im Anschluss an die Ergebnisse des von der OECD initiierten
Projekts ,Definition and Selection of Competencies: Theoretical and Conceptual Founda-
tions" (DeSeCo) verwendet. Danach beinhaltet Kompetenz — entsprechend dem verhaltens-
wissenschaftlichen Aktions-Kompetenz-Modell — die emotionalen, kognitiven und volationa-
len Fahigkeiten der Bewaéltigung komplexer Anforderungen, indem in bestimmten Kontexten

psycho-soziale Ressourcen aktiviert und zur Problemlésung eingesetzt werden®.

4 Vgl. dazu Reifner, U.: Finanzielle Allgemeinbildung. Bildung als Mittel der Armutspravention in der Kreditgesell-
schaft. Baden-Baden 2003, S. 73-75.

° Vgl. z.B. Reifner, U.: Finanzielle Bildung als Erg&nzung zur Schuldnerberatung. In: VZBV (Hg.): Schuldenreport
2006. Berlin 2007, S. 315-339, hier S. 333-337; Habschick, Seidel, Evers (Ful3note 1).

6 Vgl. Weinert, F. E.: Concept of Competence: A Conceptual Clarification. In: Rychen, D. S.; Salganik, L. H. (Hg.):
Defining and Selecting Key Competencies. Seattle u.a. 2001, S. 45-65, hier S. 51-59; Rychen, D. S.; Salganik, L.
H.: A holistic model of competence. In: Dies. (Hg.): Key Competencies for a Successful Life and a Well-Functio-
ning Society, Seattle u.a. 2003, S. 41-62, hier S. 43-50.
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Der Kompetenzbegriff beinhaltet also mehr als nur Kénnen, Wissen und andere kognitive
Fahigkeiten. Er geht auch weit tGiber den Bewusstseinsbegriff hinaus, weil er den Handlungs-
aspekt betont. Im Hinblick auf die emotionale Komponente kommen alle aktivierenden
Subkomponenten in Betracht, wie Emotionen, Motive, Einstellungen und Werthaltungen. Die
kognitive Komponente beinhaltet insbesondere die Subkomponenten Wissen, Denken und
Lernen. Fur die Bewaltigung von Anforderungen kommt es schlieBlich auf die effektive
Handlung bzw. Unterlassung an, also auf die Realisierung von Verhaltensbereitschaften und
Verhaltensabsichten. Damit hat der Kompetenzbegriff eine semantische Nahe zum allge-
meinen Verhaltensbegriff und ist im Sinne von ,richtigem Verhalten“ zu verstehen. Obwonhl
also unter Kompetenz mehr verstanden wird als Wissen und Kénnen, gilt Kompetenz als

erlernbar, und zwar vor allem in konkreten anforderungsbezogenen Kontexten’.

Finanzkompetenz bezieht sich nach dem Wortlaut und dem Sinn solcher Bildungsangebote
auf den Umgang mit Geld und Finanzdienstleistungen. Gemeint sind aber nicht Geld und
Finanzdienstleistungen als Selbstzweck, sondern als Mittel zum Zweck der Bedarfsdeckung
der Mitglieder privater Haushalte fur die Gestaltung der Alltags- und Lebensdékonomie. Aber
auch darunter wird in den Bildungsmalinahmen sehr Unterschiedliches verstanden. Das
Spektrum reicht von dem Anspruch einer (defensiven, konsumkritischen) Schuldenpréaven-
tion bis zu einem (offensiven, unternehmerischen) produktiven Umgang mit Geld und Finanz-
dienstleistungen und einer mehr oder weniger umfangreichen Einbettung in eine dkono-
mische Grundbildung. Der Bildungsbereich .finanzielle Bildung® gilt deshalb als unscharf

abgegrenzt®.

Fur die Erklarung von Handlungen sind sowohl die objektive Situation der Personen und
deren Umwelt als auch deren subjektive Persdnlichkeitsmerkmale in Betracht zu ziehen, die
in der Abbildung 2 fir einen Zweipersonenhaushalt skizziert sind. Da Menschen nur durch
ihre Sinne wahrnehmen kénnen, kommt den subjektiven Eindriicken und ihrer mentalen
Verarbeitung eine Schlisselrolle fur die Ausldsung und Ausfihrung von Handlungen zu. Ob
wir etwas kaufen, hangt oft nicht so sehr davon ab, ob wir das nétige Geld besitzen und fir
das gewlnschte Gut ausgeben kénnen, sondern sehr viel mehr davon, ob wir meinen, das
Geld zu haben, und ob wir es ausgeben wollen. Das personliche Selbstbild und die Einschat-
zung der wirtschaftlichen Situation sowie Zukunftserwartungen gehéren zu einer solchen

Entscheidungsfindung.

"Vgl. ebenda.

8 Vgl. Weber, B.: Finanzille Bildung. In: Hedtke, R.; Weber B. (Hg.): Worterbuch Okonomische Bildung. Schwal-
bach/Ts. 2008, S. 124-126; vgl. dazu Piorkowsky, M.-B.: Finanzille Bildung fur die Alltags- und Lebensgestaltung.
In: VZBV (Hg.): Schuldenreport 2009. Fakten, Analysen, Perspektiven. Berlin 2009, S. 122-165.
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| (2.1)

(2.3)

(1.1)

Objektive Situation
der Person

Person

- Geschlecht, Alter

- Haushaltsform

- Ausbildung, Beruf

- Erwerbsstatus

- Einkommen, Vermodgen

Umwelt

- Wirtschaftspolitik
- Konjunktur

- Kapitalmarkt

- Konsumklima

(1.3)

Handlungen
(Verhalten i.e.S.)

Finanzallokation

- Geldbeschaffung

- Konsumausgaben
- Vermdégensbildung

Informationsaktivitat
- Selbstinformation
- Beratung

Transaktionsweisen
- interpersonell

l

- online

(2.2)

(2.4)

(1.2)

Subjektive Persdnlich-
keitsmerkmale

Aktivierende Prozesse
- Emotionen

- Motive

- Einstellungen

- Werte

- Handlungsbereitschaft
- Handlungsabsicht

(1.4)

Bewertung der
Ergebnisse

Lebenshaltung
- Erwerb

- Konsum

- Vermogen

Finanzmanagement
- Informationsstand
- Entscheidungen

Kognitive Prozesse - - Umsetzung

- Wahrnehmen . .

- Denken Selbstwirksamkeit

- Lernen — -

Abb. 2: Modell des Finanzverhaltens des privaten Haushalts®

Die Wirtschaftspsychologie erklart Handlungen generell mit dem Zusammenspiel von aktivie-
renden und kognitiven Prozessen'®, z.B. — hier mit Bezug auf den Umgang mit Geld und
Finanzdienstleistungen — mit den emotionalen Reaktionen auf ,Reizworte”, wie Geld, Reich-
tum, Konsum, Sparen, Eigenheim und Aktie, die individuell unterschiedlich stark positiv oder
negativ ,aufgeladen” sind. Ein weiteres Erklarungselement sind finanzwirtschaftliche Motive,

wie Ertragsorientierung, Statusdemonstration und Vorsorge. AuRerdem haben die Menschen

° Piorkowsky, M.-B.: Finanzmanagement und Budgetverwaltung privater Haushalte. In: Grébe, S. (Hg.): Vom Um-
(Izjoang mit Geld. Finanzmanagement in Haushalten und Familien. Frankfurt am Main 1998, S. 65-88.

Vgl. Pras, B.; Tarondeau, J.-C.: Comportement de I'acheteur. Paris 1981; Kroeber-Riel, W.: Konsumenten-
verhalten. 5., Uberarbeitete und erganzte Aufl., Minchen 1992; Mandl, H.: Wissen und Handeln. Eine theoreti-
sche Standortbestimmung. Bericht Uber den 40. Kongrel3 der Deutschen Gesellschaft fur Psychologie in Mun-
chen 1966. Géttingen 1997, S. 3-12.
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unterschiedliche und meist nicht lebenslang stabile Werthaltungen und Einstellungen, z.B. zu
Arbeit, Familie, Konsum, Sparen, Versicherung und Zukunftsvorsorge. All dies beeinflusst
die generellen Handlungsbereitschaften und aktuellen Handlungsabsichten und fuhrt, wenn
nichts dazwischen kommt, zu entsprechenden Handlungen. Aber auch die feste Absicht zum

Handeln wird nicht immer in die Tat umgesetzt, wenn etwa die Geldbdrse vergessen wurde.

In Abhangigkeit von den situativen Umweltbedingungen und deren Wahrnehmung sowie
dem aktivierenden Reiz und der kognitiven Anreicherung werden durch Innen- oder Aul3en-
reize ausgeloste Empfindungen in mehr oder weniger reflektierte Handlungen nach subjek-
tiven Regeln mental transformiert. Zwischen den extremen Handlungsweisen des (affektiven)
Impulshandelns und des (kognitiven) Entscheidungshandelns kann das (erfahrungsbasierte)
Routinehandeln eingeordnet werden. Als grundlegende Antriebe gelten insbesondere die
Bedirfnisse, wie sie etwa Abraham Maslow in seiner Theorie der Bedurfnishierarchie
unterschieden hat, beginnend mit lebensnotwendigen physiologischen Bedurfnissen und
weitergehend mit sozial und personal orientierten Bedurfnissen, z.B. nach Sicherheit,
Zugehorigkeit, Anerkennung, Selbstverwirklichung und Verstehen, die idealerweise im Zuge
kognitiver Anreicherung zunachst in weniger konkrete Winsche und schlie3lich in opera-
tionale Ziele transformiert werden. Aber auch Ziele als Ergebnis von ausgedehnten Ent-
scheidungsprozessen entsprechen — nach den Erkenntnissen der empirischen Entschei-
dungsforschung — nicht den Vorstellungen von starker Rationalitdt im Sinne der normativen
Entscheidungstheorie und insbesondere der Mikrobkonomik, weil Informationen subjektiv
ausgewahlt, gefiltert, gerahmt und bewertet werden'!. Finanzwirtschaftliche Bildung fordert

aber tendenziell eine 6konomisch rationale Orientierung in der Entscheidungsfindung®?.

Objektive und subjektive Merkmale der Person sind folglich Ausléser fur finanzwirtschaftliche
Handlungen. Hier werden in der Abbildung 2 drei Hauptgruppen von Handlungen unterschie-
den: (1) Finanzallokation einschliel3lich Nutzung von Finanzdienstleistungen, d.h. Beschaf-
fung und Verteilung des Geldes auf Konsum und Vermdgensbildung, (2) Informations-
aktivitat, z.B. Lesen von Broschiren, Haushaltsbuchfihrung und Finanzberatung, sowie (3)
Transaktionsmodus, also die Art und Weise der Interaktion mit Marktpartnern, zu denen
insbesondere auch Banken und Sparkassen sowie weitere Finanzdienstleister gehdren. Die
Einbettung des Finanzverhaltens in den umfassenden Kontext des Haushalts sowie in die

weiteren Umsysteme ist in den Subkomponenten 1.1 und 1.2 der Abbildung 2 abzubilden.

1 Vgl. dazu die Beitrdge in Kahneman, D.; Tversky, A. (Hg.): Choices, Values, and Frames. Cambridge 2000,
Reprint 2003; Jungermann, H.; Pfister, H.-R.; Fischer, K.: Die Psychologie der Entscheidung. Eine Einfiihrung. 2.
Aufl., Miinchen 2005.

12 ygl. Thaler, R. H. (2003): Mental Accounting Matters. In: Kahneman, D.; Tversky, A. (Hg.): Choices, Values,
and Frames. Cambridge 2000, Reprint 2003, S. 241-268, hier S. 252.
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Als eine standig wiederkehrende Verhaltenssequenz ist schlie3lich die individuelle Bewer-
tung der Handlungen zu betrachten, bei der sich das Individuum versichert, ob die Aktivitaten
den gewinschten Erfolg gebracht haben und wie Abweichungen vom Gewlinschten kiinftig
vermieden werden konnen. Mit ,Selbstwirksamkeit® ist die gewonnene Uberzeugung
gemeint, erfolgreich handeln zu konnen. Eine gerechtfertigte Selbstwirksamkeitsiiberzeu-

gung gilt als wichtige Voraussetzung fiir eine aktive und erfolgreiche Lebensgestaltung®®.

Finanzielle Bildung sollte also nicht nur darauf zielen, Wissen zu vermitteln, sondern auch
darauf, die subjektiven Personlichkeitsmerkmale und die praktische Handhabung von Tech-
niken des Finanzmanagements zu starken, z.B. Grundlagen legen fur ein positives Geflnhl
gegenlber dem Sparen (nicht gegeniber dem Geizen), dem Geldeinteilen, dem Planen,
dem Kontrollieren, dem Informieren bei Finanzdienstleistern, dem Rat einholen bei unab-

hangigen Einrichtungen und dem Fuhren eines Haushaltsbuchs.

Aus der Bedeutung der Handlungskompetenz ergibt sich zum einen, dass mikroékonomisch-
verhaltenswissenschaftliche Konzepte als zielfiihrend gelten kbnnen. Zum anderen ergeben
sich daraus Probleme der Erfolgsermittlung der Bildungsangebote, denn das gelernte
finanzwirtschaftliche Handeln kann nur bedingt erfragt werden; notwendig ware dagegen,
das Handeln Uber einen langeren Zeitraum zu erfassen, méglichst sogar zu beobachten.
Hier werden deshalb zur Beurteilung der Bildungsangebote auch ,Grundséatze guter Praxis in

finanzieller Allgemeinbildung” herangezogen, die aus Metaanalysen gewonnen worden sind.

3.3 Wie kann Finanzkompetenz vermittelt werden?

Aus Metaanalysen zur finanziellen Allgemeinbildung und aus Empfehlungen zur Vermittlung

von Finanzkompetenz lassen sich folgende Grundsétze zusammenstellen:

e Fundierung des Bildungsangebots durch Ermittlung des Kompetenzstandes™;

13 Vgl. dazu Bandura, A.: Self-efficacy. The exercise of control. New York 1998; Williams, F. L.; Ness, A. J.:
Household activities of men and women and their effect upon perceived sense of control and satisfaction with
level of living. In: Journal of Consumer Studies and Home Economics, Vol. 22, 1998, S. 169-190; Ajzen, I.: Per-
ceived Behavioral Control, Self-Efficacy, Locus of Control, and the Theory of planned Behavior. In: Journal of
Applied Social Psychology, Vol. 32, 2002, S. 665-683.

“ OECD: Improving Financial Literacy. Analysis of Issues and Policies. Paris 2005, S. 174-177; Bruyndonckx, M.;
Jérusalmy, O.: FES — Report of the Survey on Financial Education. FES — Better Access to Financial Services
and Financial Education. Ref.No. VS/2006/0139. (April 2007). Marchienne-au-Pont (Belgien), S. 7-9, (Ausdruck
von der Internetseite: http://www.fes.today.net); Kommission der Europaischen Gemeinschaften: Mitteilung der
Kommission Vermittlung und Erwerb von Finanzwissen. Brissel, den 18.12.2007, KOM(2007) 808 endgiiltig., S.
7-10; ASB Schuldnerberatung GmbH, Linz (Osterreich): Finanzielle Allgemeinbildung. Prinzipien und Empfeh-
lungen. Flyer. Linz 2007; Piorkowsky, M.-B.: Best Practice in finanzieller Allgemeinbildung. In: Bank und Markt.
Zeitschrift fur Retailbanking, 37. Jg., 2008, H. 6, S. 29-31.

!5 Dies setzt eine klare Vorstellung von dem voraus, was an Kompetenz vorhanden sein sollte und wie die Abwei-
chung davon gemessen werden kann.
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e Einbettung der Inhalte der finanziellen Allgemeinbildung in den 6konomischen Kontext;
e Fundierung durch Erkenntnisse der empirischen 6konomischen Verhaltensforschung;
e Trennung zwischen neutraler Bildung und kommerzieller Produktinformation;

¢ Vermittlung von Grundlagen der Alltagsmathematik, falls erforderlich;

e Vermittlung als kontinuierlichen, lebenslangen Prozess, beginnend méglichst friih®®;

e Angebote fiir verschiedene Altersgruppen, Bildungsniveaus und Problembereiche'’;
e Vermittlung mit einer spezifischen Didaktik;

e Ausbildung der Ausbilder;

¢ Regelmalige Prifung und Verbesserung des Angebots;

e Entwicklung von Evaluationsinstrumenten;

e Durchfihrung von Evaluationen;

e Rucksprache und Dialog mit allen Interessengruppen.

In den zitierten Quellen nicht ausdrtcklich genannt, aber selbstverstandlich zu fordern ist die
fachlich korrekte Darstellung der Inhalte nach dem Stand der Wissenschaft. Aber es gibt
insbesondere konkurrierende Ansatze der Wirtschaftstheorie und damit unterschiedliche
Grundmodelle von der Wirtschaft und dem 6konomisch handelnden Menschen. Dies hat
Konsequenzen fir die Einbettung der finanziellen Bildung in den 6konomischen Kontext: Das
traditionelle Modell der Wirtschaft stellt das Wirtschaftssystem als Geld- und aquivalenten
Guterkreislauf dar, betrachtet die Privathaushalte als Elemente im Wirtschaftssystem und
betont die starke Rationalitat im Wirtschaftsleben. Aus verhaltenswissenschaftlicher Sicht
werden die Emotionalitdt und beschrankte Rationalitat im Denken und Handeln hervor-
gehoben. Umweltdkonomisch-6kologische Modelle berlcksichtigen die Stoff- und Energie-
strome im Wirtschafts- und Okosystem. Und haushaltsékonomische Modelle sehen die priva-

ten Haushalte als primare Produzenten und Basisinstitutionen im Wirtschaftsleben.

Die verschiedenen Sichtweisen fiihren zu unterschiedlichen Anspriichen und Konkretisie-
rungen der finanziellen Bildung und einer 6konomischen Einbettung. In der Praxis ist dann
z.B. entscheidend, ob ein entsprechendes Angebot als Schulfach vorhanden ist oder nicht
und wie es inhaltlich ausgestaltet ist. Nicht eingebettete Inhalte ,hangen in der Luft* bzw.

stoRen auf ein sehr unterschiedlich ausgepragtes Vorwissen'®.

Mit Blick auf das dargelegte Verstandnis von Finanzkompetenz und das Modell des Finanz-

verhaltens sowie auf die Grundsatze guter Praxis in finanzieller Allgemeinbildung kann ein

% Dies gilt insbesondere fir Anbieter von Programmen im Rahmen nationaler Strategien der finanziellen Bildung.
7 Siehe FuRnote 16.

18 vgl. dazu Piorkowsky, M.-B.: Lernen, mit Geld umzugehen. In: Aus Politik und Zeitgeschichte. Beilage zur
Wochenzeitung Das Parlament, Nr. 26, 2009, S. 40-46, hier S. 41-42.
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ideales Angebot der finanziellen Bildung in der Grundstruktur wie folgt skizziert werden:

Finanzielle Bildungsangebote beriicksichtigen idealerweise Grundsatze guter Praxis und

beinhalten folgende Elemente:

Problem- bzw. Situationsbeschreibung: Anlass, ,Aufhanger, ,Story“, Herbeiflihrung einer
Aufmerksamkeitsreaktion, auch emotional oder spielerisch angereichert;

Produkte und Institutionen der Problemlésung: sachliche Informationen tber Produkte
und Institutionen, z.B. Girokonto, Kredit, Schuldnerberatung;

Empirische Verhaltensweisen im Umgang mit dem Problem: Aufklarung tGber Verhaltens-
irrtimer und Gruinde fur Finanzprobleme, z.B. mittels Statistiken der Schuldnerberatung;
Verhaltensregeln und Empfehlungen: normative Ebene des Bildungsangebots fur die
konkrete Hilfestellung, z.B. Bedarfspriifung, Prifen von Alternativen, Ausgabenkontrolle;
Handlungsiibungen: Probehandeln oder Simulation, z.B. Rollenspiel, Planungstechniken;

Einbettung in den 6konomischen Kontext.

In der Praxis der Bildungsangebote finden sich unterschiedliche Anséatze und damit auch

Schwerpunktsetzungen in der Auswahl und Darbietung des Stoffes. Diese kdnnen — von

einigen vollig theorielosen Projekten abgesehen — haufig bestimmten Theoriekonzepten

zugeordnet werden, die implizit oder explizit zugrunde liegen, und zwar auch dann, wenn die

Konzepte im Selbstverstandnis der Autoren und Anbieter als ,pragmatisch” gelten sollen.

Hier werden idealtypisch die folgenden theoretischen Ansétze unterschieden™®:

Volkswirtschaftlich-makrotkonomischer Ansatz: Méarkte, Geld und Kredit, Institutionen
der Marktwirtschaft, insbesondere des Finanzsektors;
Hauswirtschaftlich-mikrookonomischer Ansatz: Wirtschaften im Haushalt mit gegebenen
Mitteln, Pravention der Verschuldung;

Finanzwirtschaftlich-betriebswirtschaftlicher Ansatz: Geldmanagement, Vermdgensauf-
bau, Risikovorsorge;

Finanzwirtschaftlich-rechtswissenschaftlicher Ansatz: Orientierung auf alltagsjuristische
Kompetenz beim produktiven Umgang mit Geld und Finanzdienstleistungen, z.B. durch
Fokussierung auf das Vertragsrecht;

Behavioral Finance-Ansatz: Orientierung an empirischem Entscheidungsverhalten, Auf-

klarung Uber Verhaltensirrtiimer, elementare Wahrscheinlichkeitstheorie.

Die genannten Ansétze finden sich in der Praxis, d.h. in den Materialien, Programmen und

Projekten, oft nicht in reiner Form, sondern in mehr oder weniger starker Mischung mit

19 Vgl. dazu &hnlich Reifner, U.: Finanzielle Bildung als Ergénzung zur Schuldnerberatung. In: Verbraucher-
zentrale Bundesverband (VZBV) (Hg.): Schuldenreport 2006. Berlin 2006, S. 325-331.
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verschiedenen Elementen der genannten Ansétze. Hier werden die im Detail analysierten
Bildungsangebote nach dem Uberwiegen einzelner typspezifischer Merkmale einer Gruppe

oder zwei Gruppen zugeordnet, wenn sich dafir ausreichende Anhaltspunkte finden.

4 Ergebnisse der Evaluation

In diesem Kapitel werden die Ergebnisse der Evaluation auf der Grundlage der Einzel-
analysen der ausgewahlten Bildungsangebote dargestellt, d.h. zusammenhangend kommen-
tiert. Zunachst werden die Materialien und Projekte fir Kinder, anschlielend die fir Jugend-
liche und die fir Erwachsene behandelt. Es wird jeweils zun&chst ein Uberblick geboten, an
den sich eine nahere Betrachtung von Beispielen fur mehr oder weniger gute Praxis in finan-
zieller Allgemeinbildung anschliet?**. Dabei wird nach direkter und indirekter Zielgruppen-
ansprache, nach monothematischen und multithematischen Angeboten sowie nach solchen
mit und ohne Unterrichtshilfe differenziert. Die in Klammern gesetzten Ziffern vor den Kom-
mentierungen der einzelnen Bildungsangebote verweisen auf die standardisierten Analysen
im Anhang 1. Diese sind zentraler Bestand des Hauptteils und lediglich zur besseren Lesbar-
keit des Berichts im Anhang zusammengefasst. Im kommentierenden Teil der Evaluation
werden zum einen teils grundsatzliche, teils erganzende Hinweise gegeben, die sich aus der
Ubergreifenden, vergleichenden Betrachtung der Angebote erschlieRen, zum anderen wer-

den hier Besonderheiten erwéhnt, die den Rahmen der Analyseraster sprengen wiirden.?

4.1 Finanzwirtschaftliche Bildungsangebote fur Kinder

4.1.1 Uberblick

Insgesamt ist das identifizierte Angebot an finanzwirtschaftlichen Bildungsangeboten fir
Kinder vergleichsweise gering. Lediglich sieben der identifizierten Materialien bzw. Projekte
sind der vor- oder frihschulischen Geldsozialisation gewidmet. Davon richten sich zwei
Projekte an Eltern und Erziehende von Kindern im Kindergarten. Die Ubrigen finf Angebote
sind fur Grundschulkinder entwickelt worden: Eines der ersten Projekte mit dem Titel ,Kids &

Knete" hat die Vorlage fir das Projekt ,Money & Kids" geliefert, das als Best-Practice-Projekt

% Nicht nur aus guten, sondern gerade auch aus schlechten Beispielen kann gelernt werden: vgl. z.B. Pachl, Th.:
Bad practices in Tyrol. In: ASB Schuldnerberatungen GmbH, Dachorganisation der Schuldnerberatungen
Osterreichs (Hg.): Improving Financial Literacy as a way to prevent overindebtedness. A European Conference of
Experts. Salzburg, June 2005, S. 44.

% vereinfachend wird in der Kommentierung und in den Einzelanalysen Uiberwiegend auf die Nennung beider Ge-
schlechter verzichtet, es sind jedoch ggf. stets beide gemeint.
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gilt, aber hier kritisch beurteilt wird. Erst seit kurzem wird das Material ,Kinder, Knete & Co."
angeboten. Diese drei Bildungsangebote haben einen zeitlichen Umfang von mittlerer Dauer.
Zwei weitere Angebote haben einen geringeren zeitlichen Umfang. Davon ist ein Projekt mit
dem Titel ,Hilfe, ich bin blank!* mit ,Fragen rund ums Taschengeld” befasst; und ein Material

ist inhaltlich auf ,Geld und Sparen* beschrankt.

4.1.2 Eltern als Zielgruppe

(1) Das Projekt ,SuRes Leben — lberquellendes Kinderzimmer* des Caritas-Zentrums
Munchen-Innenstadt richtet sich an Eltern und Erziehende. An Elternabenden wird ein zwei-
stiindiger Kurs angeboten, bei dem es vor allem darum geht, die Erwachsenen im Umgang
mit den Konsumwinschen der Kinder zu sensibilisieren und die Erfillung der Winsche
stellvertretend fir die Kinder, aber auch spater mit den Kindern gemeinsam zu reflektieren.
Die Botschaft lautet: Nicht jeder Wunsch muss und kann erfillt werden, schon gar nicht
sofort. Kinder missen auch lernen, Verzicht zu tiben und warten zu kdnnen. Tatsachlich geht
es ja beim Umgang mit Geld und Finanzdienstleistungen nicht um die geschickte Hand-
habung von Zahlungsmitteln, sondern um einen bewussten, kontrollierten Umgang mit den
eigenen Bedurfnissen und den eigenen Mitteln der Bedurfnisbefriedigung. Geld spielt dabei
eine wichtige, aber lediglich mediale Rolle; und Geld kann — auch das ist eine Botschaft des
Projekts — durch Eigenarbeit teilweise ersetzt werden, z.B. durch Selbermachen statt Kaufen
von Geschenken fir einen Geburtstag. In der Gruppensituation kénnen die Eltern an dem

Elternabend erkennen, dass sie mit ihren Problemen nicht allein dastehen.

,SuRes Leben — uberquellendes Kinderzimmer* ist aufgrund der Erfahrungen in der Schuld-
nerberatung von der ,Minchner Praventionsgruppe* entwickelt worden. Es wird vom Caritas-
Zentrum Innenstadt in Minchen angeboten und von sozialpddagogisch ausgebildeten
Kraften durchgefihrt. Es hat bundesweite Anerkennung erfahren und bereits Vorbildfunktion
fur mindestens ein &hnliches Projekt in Minchen entfaltet. Ein dort kirzlich noch
existierendes ahnliches Projekt fur Eltern mit dem Titel ,Kinder, Kohle und Konsum* wird
kinftig das Konzept des ,SiuRBen Lebens" Gbernehmen. Auch andere Einrichtungen wollen
das Konzept anbieten®. Es gehért zu den wenigen Projekten, die extern evaluiert worden
sind. Der Evaluationsbericht kommt zu einem sehr positiven Ergebnis?®. Die Ansprache und

Einbeziehung der Eltern in die finanzielle Bildung der Kinder und die zentrale Thematisierung

% Korczak, D.: Schuldenpravention in Kindergarten und Berufsschulen. Abschlussbericht. Evaluation der Jahre
2005 - 2006, GP-Forschungsgruppe Minchen. Minchen, Marz 2007, S. 41, im Internet: http://www.gp-
f.com/de/pdf/sch_ikb.pdf (16.3.2009).

= Vgl. ebenda, S. 41-49.
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der Bedirfnisse als Ausgangspunkt des Wirtschaftens ist der richtige Ansatz. Kritisch

anzumerken ist hier lediglich, dass ein zweistlindiger Elternabend nur ein Anfang sein kann.

(2) Das Projekt ,Kinder, Kohle und Konsum* des Caritas-Zentrums Germering soll kinftig in
enger Orientierung an das Projekt ,SifRes Leben — Uberquellendes Kinderzimmer* weiter-

gefuhrt werden.

4.1.3 Kinder als Zielgruppe

Die ubrigen hier identifizierten finanzwirtschaftlichen Bildungsangebote fir Kinder im Grund-
schulalter unterscheiden sich erheblich im thematischen Umfang (mono- bzw. multithema-

tisch) sowie in der finanzwirtschaftlich-fachlichen und der didaktischen Aufbereitung.

4.1.3.1 Monothematisches Angebot

(3) Das Unterrichtsmaterial der Postbank ,Geld und Sparen“ fir die Primarstufe ist
thematisch sehr eng gehalten. Das Printmaterial bietet einen kindgeméfen Einstieg in das
Thema und hebt zu Recht die ,neue“ alte Tugend des Sparens hervor. Aber die
Auseinandersetzung mit den eigenen Bedurfnissen kommt im Material zu kurz; und die
Einbettung des Umgangs mit Geld in den familiaren Alltag wird nicht thematisiert. Die

didaktischen Hinweise fur die Unterrichtsgestaltung sind verhaltnismanig knapp gehalten.

4.1.3.2 Multithematische Angebote

(4) An Grundschulkinder richtet sich das Material ,Kinder, Knete & Co.“ des Sparkassen-
Schulservice, bestehend aus einem Heft fur Schiler und Schulerinnen und einem Heft fur die
Lehrkraft mit didaktisch aufbereitetem Begleitmaterial. Behandelt werden neben den Themen
Bedurfnisse, Auskommen mit dem Einkommen, Geld und Sparen auch weitergehende
Inhalte zu den Themen Guter und Produktion, Arbeit und Beruf sowie Verantwortung im
Wirtschaften. In einem Abschlusstest kann ein ,Finanzpass® erworben werden. Insgesamt
soll und kann damit auch eine umfassende Grundlage fur wirtschaftliches Handeln und

insbesondere fir den Umgang mit Geld und Finanzdienstleistungen vermittelt werden.
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.Kinder, Knete & Co." ist von einer der fihrenden Wirtschaftsdidaktikerinnen fur den Spar-
kassen-Schulservice entwickelt worden. Das Konzept ist fachdidaktisch sehr gut fundiert und
bietet in den Printmaterialien eine sehr gute Grundlage fiir die Aneignung und Umsetzung
der Inhalte, insbesondere auch Theorie fur die Lehrkraft. Kritisch ist anzumerken, dass das
Wirtschaftsverstandnis einer zwar aufgeklarten, aber immer noch zu engen, am Modell des
Wirtschaftskreislaufs orientierten Sicht auf die Institutionen und Rollen im Wirtschaftsleben
verhaftet ist, also insbesondere zwischen Unternehmen als Produzenten und Haushalten als

Konsumenten differenziert.

(5) Zu ,Fragen rund ums Taschengeld bietet die Einkommens- und Budgetberatung in
Rostock einen vierstiindigen Kurs an schulischen Projekttagen fir die Klassenstufen 3 bis 6
an. Behandelt werden mit einem kreativen Konzept (,Spurensuche, wo das Geld von Tom
und Franziska geblieben ist”) insbesondere sog. Einkaufsfallen und Verlockungen der
Werbung, Werbeexperimente, d.h. vergleichende Warentests von bekannten Markenartikeln
und Handelswaren, z.B. Cola-Getranke, das Fuhren eines Taschengeldheftes und
Madoglichkeiten, das Taschengeld aufzubessern. Die Beratungsstelle verfugt tber langjahrige
Erfahrung in der Arbeit mit Schulen®. Die Inhalte sind plausibel zusammengestellt. Das
Konzept ist pragmatisch an den Erfahrungen aus der praventiven Arbeit und der
Schuldnerberatung orientiert. Vier Unterrichtsstunden sind allerdings sehr wenig; dies durfte
lediglich eine Grundsensibilisierung ermdglichen. Fraglich ist, ob und wie die Themen in

einen groReren 6konomischen Kontext eingebettet sind.

(6/7) Die Projekte ,Kids & Knete* sowie ,Money & Kids" sind zeitlich und thematisch sehr viel
umfangreicher und als Schiuler- und Lehrerheft bzw. in einem Materialordner mit Unterlagen
fur Kinder und Lehrkrafte didaktisch aufbereitet sowie mit Lehrerfortbildungen konzipiert. In
der Grundstruktur sind sie nahezu identisch. Das von Mitarbeiterinnen der Schuldner-
beratung Aachen entwickelte Projekt ,Kids & Knete" war vermutlich das erste von einer
Schuldnerberatungsstelle entwickelte Projekt dieser Art in Deutschland®. Es hat spater fiir
die vom Ministerium fur Umwelt, Naturschutz, Landwirtschaft und Verbraucherschutz des
Landes NRW in Verbindung mit dem Netzwerk Finanzkompetenz NRW initiierte Arbeits-
gruppe ,Finanzwissen fir Grundschulkinder® als Vorlage fir die Entwicklung des Projekts
.Money & Kids" gedient. Weitgehend lbereinstimmend sollen in den beiden Projekten die

zuvor geschulten Lehrkrafte in einer Reihe von Unterrichtseinheiten im zeitlichen Rahmen

2 Piorkowsky, M.-B.: Praventive Einkommens- und Budgetberatung. Das Bundes- und Landesmodell in Rostock.
Evaluationsbericht. In: Konzepte und Modelle zur Armutspravention. Materialien Band 1. Hg. von der Deutschen
Gesellschaft fur Hauswirtschatft e.V. (dgh). Aachen, Bonn 2002.

= Piorkowsky, M.-B.: Konzertierte Aktion zur Armutsprévention. Das erste Armutspraventionsprogramm der
Bundesregierung. Evaluation von hauswirtschaftlichen Praxis- und Bildungsprojekten. Konzepte und Modelle zur
Armutspravention. Materialien Band 5. Hg. von der Deutschen Gesellschaft fir Hauswirtschaft e.V. (dgh).
Aachen, Bonn 2004, S. 71-75.
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eines Schulhalbjahres mit den Kindern reden, malen, singen und spielen, um folgende
Themen anzusprechen: Bedirfnisse und Wiinsche, Umgang mit Geld, Geld in der Familie,
Geld im Wirtschaftskreislauf, Werbung und Konsum. In beiden Projekten wird die Fihrung

eines Taschengeldheftes als methodisches und didaktisches Hilfsmittel eingesetzt.

Beide Projekte sind evaluiert worden, ,Kids & Knete* von einem externen Gutachter, ,Money
& Kids" von einer an der Konzeption und Entwicklung beteiligten Gutachterin. Im Gutachten
zu ,Kids & Knete" werden neben einem positiven Gesamturteil auch kritische Punkte ange-
sprochen. Kritisiert werden begriffliche Unklarheiten, z.B. Armut und Reichtum, die defizitare
Thematisierung von Bedirfnissen und Winschen mit einer unterschwelligen Fokussierung
auf vermeintlich wahre und falsche Bedirfnisse und ausschlieB3lich durch die Werbung
vermittelte Winsche, die Ubervereinfachte Darstellung eines Geldkreislaufs sowie die feh-

lende Einbettung der Themen in den hauswirtschaftlichen Gesamtprozess®.

Diese Kiritik ist bei der Konzipierung und Entwicklung von ,Money & Kids" nicht aufgegriffen
worden, obwohl sie Mitgliedern der Arbeitsgruppe bekannt war bzw. bekannt gewesen sein
misste, darunter auch der Gutachterin®’. Das Thema Bediirfnisse ist in Money & Kids" véllig
ausgeklammert worden. Die — entscheidende — mentale Transformation von Bedirfnissen in
Winsche und Ziele kann damit nicht verstandlich gemacht werden (vgl. dazu Kap. 3.2). Der
unvollstandige Geldkreislauf wurde tGbernommen. Eine mdgliche Kreditaufnahme der priva-
ten Haushalte kommt darin nicht vor. Die Einbettung in einen hauswirtschaftlichen Zusam-
menhang ist nicht erkennbar. Unglnstig auf die Entwicklung von ,Money & Kids* durfte sich
auch ausgewirkt haben, dass die Arbeitsgruppe ein ,pragmatisches Vorgehen" in dem Sinne

beschlossen hatte, dass dies in kurzer Zeit zu einem vorzeigbaren Ergebnis fuhren sollte.

Das Gutachten uber die interne Evaluation zu ,Money & Kids* stellt neben positiven
Ergebnissen auch ausfiihrlich negative Befunde dar?®. Zu den kritischen Punkten gehéren
die Probleme des Angebots im freiwilligen Nachmittagsbereich der offenen Ganztagsschule
in NRW, der fur die Durchfihrung vorgesehen ist. Kritisch reflektiert werden in dem Gut-
achten insbesondere die mit dem Nachmittagsunterricht verbundenen altersgemischten
Gruppen sowie die unregelmanRige Teilnahme und Konzentrationsprobleme der Kinder. Lern-

erfolge konnten nicht eindeutig nachgewiesen werden. Im Evaluationsgutachten werden eine

% Deller, U.: ,Kids und Knete*. Wissenschaftliche Begleitung. Gesamtauswertung. Katholische Fachhochschule
Nordrhein-Westfalen, Abteilung Aachen, Fachbereich Sozialwesen. Unveréffentlicht, 0.J., S. 16, S. 26, S. 37.

%" personliche schriftliche Mitteilungen von einem Mitglied der Arbeitsgruppe und von der Gutachterin.

3 Schlegel-Matthies, K.: Evaluation von ,Money & Kids" — MoKi. Pilotprojekt des Verbraucherschutzministeriums
(MUNLV) NRW und der AG Finanzkompetenz fur Grundschulkinder im Rahmen des Netzwerks Finanzkompetenz
NRW. Universitat Paderborn, Fakultat Naturwissenschaften, Department Sport & Gesundheit, Fachgruppe Erndh-
rung & Verbraucherbildung, 0.J. Kritisch ist anzumerken, dass der Evaluationsbericht zwar auf der Publikations-
liste der Autorin im Internet steht (7.3.2008), aber erst nach erheblichen Bemihungen zuganglich gemacht wurde.
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Umstellung der Module und eine Ausweitung des Projekts auf ein Schuljahr empfohlen. Seit

kurzer Zeit wird eine fast unveréanderte Neuauflage angeboten?.

4.2 Finanzwirtschaftliche Bildungsangebote fir Jugendliche

4.2.1 Uberblick

Das finanzwirtschaftliche Bildungsangebot fir Jugendliche ist insgesamt sehr umfangreich
und vielfaltig. Von den zunachst etwa 140 ermittelten Bildungsangeboten flr Jugendliche
wurden solche aussortiert, die nicht den hier zugrundegelegten Kriterien entsprechen, z.B.
Flyer und Internetportale, und schlie3lich 34 Materialen und Projekte analysiert, die hier
dokumentiert sind. Die Hauptanbieter sind Banken und Sparkassenorganisationen sowie
Schuldnerberatungen und Wohlfahrtsverbande. Weitere Anbieter sind Ministerien, sonstige

finanzwirtschaftliche Dienstleister und Verbraucherzentralen.

Gemeinsam ist fast allen Materialien und Projekten fur Jugendliche die mehr oder weniger
umfangreiche Thematisierung von Bedurfnissen und Wuinschen, von Kosten der Lebens-
haltung und ,Kostenfallen®, von praktischen Fragen der Kontofiihrung und Geldverwaltung
sowie der Planung und Kontrolle der Finanzen. In umfangreichen Materialien und Projekten
werden aufRerdem Fragen der Vermdgensbildung, Versicherung und Alterssicherung behan-
delt. Die Planung und Kontrolle der Einnahmen und Ausgaben mit einer Haushaltsbuch-
fuhrung findet sich héufig in den Materialien und Projekten. Erwerbswirtschaftliche Selbst-

standigkeit wird nicht bzw. nicht angemessen behandelt.

Im Einzelnen unterscheiden sich die Materialien und Projekte erheblich im Umfang und in
der Didaktik. Einige Konzepte bieten umfangreiche Lehr-Lernmodule zum Umgang mit Geld
und Finanzdienstleistungen, angefangen beim Einrichten eines Girokontos bis zur Vermé-
gensbildung fur die Alterssicherung; andere behandeln vergleichsweise kurz lediglich ausge-
wahlte Beispiele, wie den Kauf eines Mobiltelefons mit und ohne Vertrag, oder sie thema-
tisieren Aspekte, wie Vertrauen als Grundlage fir Wirtschaft und Finanzen. Didaktische
Alternativen und Erganzungen zum Vortrag durch eine Lehrkraft sind Vortrdge durch

Mitarbeitende aus Banken oder Schuldner- und Verbraucherberatungsstellen, Ubungen zur

29 geit Oktober 2009 liegt eine fast unveranderte Neuauflage von ,Money & Kids" vor. Das Material wird nunmehr
von der Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen herausgegeben. Am Bild des Geldkreislaufs ist eine winzige
Korrektur vorgenommen worden. Damit konnte einer der Kritikpunkte am Geldkreislauf allerdings nur teilweise
ausgerdumt werden. Das Beharren auf den reduzierten Betrachtungen bei den Themen ,Winsche und Beddrf-
nisse” und ,Kreislauf des Geldes" wird in einer von der Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen veranlassten
Stellungnahme von Prof. Dr. Barbara Methfessel insbesondere mit der Notwenigkeit zu ,didaktischer Reduktion”
begriindet. Das Hauptarbeitsgebiet dieser Gutachterin ist die Ernahrungserziehung.
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Befragung von Mitarbeitenden und Besuche in den genannten Einrichtungen sowie die

Nutzung sehr spezieller Lehr-Lernformen, z.B. die der Zukunftswerkstatt.

Im Folgenden werden die ausgewdahlten Bildungsangebote kommentiert: Die Auswahl ist an
inhaltlichen und methodischen Kriterien orientiert und soll sowohl das Angebotsspektrum
deutlich werden lassen als auch teils typische, teils positiv oder negativ auffallende Angebote
hervorheben. Grundlegend wird hier — &hnlich wie im vorherigen Abschnitt — unterschieden
zwischen direkter und indirekter Zielgruppenansprache, monothematischen und multithema-
tischen Angeboten sowie zwischen Materialien und Projekten ohne und mit Unterrichtshilfe,
d.h. inhaltliche und/oder methodische Hinweise fir die Lehrkraft. Monothematische Angebote
sind durch ihre Fokussierung auf einen Themenbereich, wie Kredit, Geldanlage,
Versicherung oder Vorsorge, gekennzeichnet, der mehr oder weniger breit behandelt wird. In
multithematischen Materialien und Projekten werden dagegen mehrere Themenbereiche
behandelt, oft mit dem ausdriicklichen Ziel, das generelle Verstandnis fur wirtschaftliche
Zusammenhénge zu fordern. Dementsprechend kann die finanzielle Bildung auch in einen
umfassenden o6konomischen Kontext eingebettet sein. AulRerdem werden hier in der

Kommentierung die — fast immer impliziten — Theorieorientierungen angesprochen.

Wegen der erheblichen inhaltlichen und methodischen Unterschiede der Konzepte im Detail
und der geringen Kenntnis uber deren Umsetzung im Schulunterricht kann die hier gewahlte
Einteilung lediglich eine Grundorientierung fur die Differenzierung und Zuordnung bieten.
Insbesondere die Abgrenzung zwischen mono- und multithematischen Konzepten ist nur in
einigen Fallen eindeutig moglich. Vielmehr finden sich flieRende Ubergange zwischen den
hier unterschiedenen Haupt- und Untergruppen. Darauf wird in der folgenden Darstellung

und Erlauterung der Bildungsangebote im Einzelnen noch einmal hingewiesen.

4.2.2 Eltern als Zielgruppe

Analog zur Analyse der finanzwirtschaftlichen Bildungsangebote fir Kinder kann auch hier
auf ein Material verwiesen werden, dass nicht die Jugendlichen direkt, sondern Eltern und
Multiplikatoren anspricht. Gleichwohl kann auch dieses Material im Unterricht eingesetzt

werden.
(8) Die Broschiire des Ministeriums fur Umwelt, Forsten und Verbraucherschutz in Rhein-

land-Pfalz behandelt ,Handy und Internet — Tipps gegen Kostenfallen“. Nahezu jeder

Jugendliche besitzt heutzutage ein Mobiltelefon und ist mit dessen Nutzung gut vertraut.
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Aber nicht alle kennen die mdglichen Folgekosten, z.B. durch das Herunterladen von Klingel-
ténen und Musik. Deshalb wird dieses Thema zur Vermittlung von Finanzkompetenz haufig
aufgegriffen. Diese Informationsbroschire richtet sich vor allem an Eltern und andere
Multiplikatoren. Als letzte Zielgruppe sind dabei vor allem Jugendliche in der Sekundarstufe |
im Blick. Inhaltlich ist sie auf die Aufklarung Gber mdgliche ,Kostenfallen“ beim Umgang mit
dem Mobiltelefon und der Nutzung von Internet-Diensten fokussiert. Auf die Vermittlung von

rechtlichen Grundlagen wird besonderer Wert gelegt.

4.2.3 Jugendliche als Zielgruppe

4.2.3.1 Monothematische Angebote

Als Beispiele fur monothematische Materialien ohne Unterrichtshilfen wurden zwei
Broschiiren des Informationsdienstes ,SchulBank” des Bundesverbands deutscher Banken
eingestuft und fir die Evaluation ausgewahlt. Diese Materialien dienen vorrangig der

Selbstinformation, kdnnen aber auch im Schulunterricht eingesetzt werden.

(9/10) Aus dem umfangreichen Angebot des Informationsdienstes ,SchulBank“ des Bundes-
verbands deutscher Banken wurden zwei monothematische Broschiren analysiert. Die
Broschure ,Kredite — wie geht das?” soll einen verniinftigen Umgang beim Ratenkauf fordern
und liefert dafir einen umfangreichen Uberblick von der Erklarung des Begriffs ,Kredit* tiber
die Behandlung der verschiedenen Kreditarten und die Kreditaufnahme bis zur Abzahlung. In
der Broschire ,Bezahlen heute — wie der moderne Zahlungsverkehr funktioniert® liegt der
Schwerpunkt auf der Vermittlung von Wissen zum Thema ,Girokonto“. Beide Materialien
dienen uberwiegend der Selbstinformation. Trotz fehlender Aufgabenstellungen und Lehrer-

handreichungen kdnnen sie aber auch im Unterricht als Lesematerial eingesetzt werden.

In der Grundorientierung folgen beide Materialien des Informationsdienstes ,SchulBank*
einem volkswirtschaftlich-makro6konomischen Ansatz: Die Funktion der Sozialen Marktwirt-
schaft mit ihren Institutionen, Geld, Kredit und Markte steht hier im Vordergrund. Die Bil-
dungsangebote des Bundesverbands deutscher Banken sind durch die regelméafig durch-
gefuhrten Jugendstudien, die das Thema Geld, Wirtschaft und Finanzkultur empirisch
beleuchten, fundiert. Die Verwendung solcher Erhebungen des Kompetenzstandes bei der
Zielgruppe ist grundsatzlich positiv zu werten. Das entspricht in diesem Punkt den Grund-

satzen guter Praxis in finanzieller Allgemeinbildung. Es gibt aber keine Ubereinkunft Gber die
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verbindlichen Erhebungsverfahren, insbesondere iber die Indikatorfragen®®. Die neueste

Jugendstudie des Bundesverbands deutscher Banken wurde im Juli 2009 veréffentlicht™.

Als Beispiele fir monothematische Materialien mit Unterrichtshilfen wurden sechs
Bildungsangebote ausgewéhlt und analysiert. Zu dieser Gruppe gehdren Angebote, die
Unterrichtsmaterialien mit didaktisch aufbereiteten Hilfen, wie Lehrerhefte und Informationen
mit inhaltlichen, didaktischen und methodischen Hinweisen zur Unterrichtsgestaltung, bieten.

Die Materialien unterscheiden sich inhaltlich und/oder methodisch stark voneinander.

(11/12) Der Sparkassen-Schulservice bietet zwei Materialien an, mit denen Finanzkom-
petenz exemplarisch anhand ausgewdahlter Themen durch ein verhaltenswissenschaftlich
fundiertes Konzept geférdert werden soll: ,Fit in Sachen Geld: Die Handyschulden spar ich
mir“ und ,Fit in Sachen Geld: Tipps fir ein solides Finanzmanagement am Beispiel Auto-
kauf'. Das Material zum Thema Mobiltelefon wurde im Rahmen einer Dissertation an der
Universitat Dortmund entwickelt, d.h. theoretisch begriindet, mit Modellschulen erprobt,
optimiert und intern evaluiert®. Es ist eins der wenigen Konzepte, das auf der Grundlage der
»Theorie des geplanten Verhaltens” empirisch fundiert ist und insbesondere in diesem Punkt
den Grundsétzen guter Praxis in finanzieller Allgemeinbildung entspricht. Mit dem Thema
Mobiltelefon wird ein zentraler Bereich der Lebenswelt von Jugendlichen angesprochen.
Zielgruppen sind Jugendliche der Klassenstufen 7 bis 9 (Sekundarstufe I). Im Vordergrund
steht das handlungsorientierte Lernen mit facheribergreifenden Aufgabenstellungen. Dies
findet einen Niederschlag in der angestrebten ausfuhrlichen Auseinandersetzung mit der
personlichkeitsbedingten Nutzung des Mobiltelefons und der Typisierung von Intensiv- und
Normalnutzern, mit den Vertragsbestimmungen sowie mit dem Vergleich von Telefontarifen.
Kompetenzen, die den Umgang mit dem Mobiltelefon betreffen, konnen mit diesem Konzept
gefordert werden. Es ist aber fraglich, ob diese Kompetenzen automatisch auf andere finanz-
wirtschaftliche Handlungsbereiche Ubertragen werden (koénnen). Die Tatsache, dass ein
zweites exemplarisches Bildungsangebot des Sparkassen-Schulservice zum Thema ,Auto-
kauf' fur die Sekundarstufe Il existiert, deutet darauf hin, dass zur Férderung von Finanz-

kompetenz ein exemplarisches Angebot nicht als ausreichend eingeschatzt wird.

(13) Ein weiteres Angebot des Sparkassen-Schulservice ist ,Der Privatkredit®, ein Material

fur Schiler der 7. bis 10. Klasse. Das Thema ,Kreditaufnahme*" ist bereits fur Jugendliche

% vgl. dazu Piorkowsky, M.-B.: Finanzielle Bildung fir die Alltag- und Lebensgestaltung. In: VZBV (Hg.):

Schuldenreport 2009. Berlin 2009, S. 122-165, hier S. 138-145.

i Vgl. Bundesverband deutscher Banken: Wirtschaftsverstandnis und Finanzkultur. Jugendstudie 2009. Ergeb-
nisse reprasentativer Meinungsumfragen im Auftrag des Bundesverbandes deutscher Banken. Berlin, Juli 2009.
% Vgl. dazu Rataj, J.: Schulischer Interventionsansatz zur Vermittlung von Finanzkompetenz Jugendlicher. Mo-
dellbildung jugendlichen Finanzverhaltens und Evaluation von Unterricht zur Mobiltelefonnutzung. Hamburg 2007.
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von groRer Bedeutung, um junge Menschen gegeniiber einer ungeplanten Ver- und Uber-
schuldung zu sensibilisieren. Voraussetzung fiir ein vertieftes Verstandnis von Themen, wie
die Aufnahme, Gewéhrung und Rickzahlung von Krediten, sind finanzwirtschaftliche und
O0konomische Grundlagen. Diese kommen allerdings in monothematischen Konzepten, wie
auch hier, meistens zu kurz. Zentrales Medium ist ein Foliensatz. Das Lehrerbegleitheft
liefert didaktische und methodische Hinweise und enthélt Arbeitsblatter. In Ubereinstimmung
mit den Folien gibt es zusatzlich ein Schilerheft mit Fragen und Antworten zur Kredit-
aufnahme. Es werden verschiedene Kreditarten mit ihren Vor- und Nachteilen dargestellt
sowie Kreditbedingungen erlautert, und es wird vor unseriésen Angeboten gewarnt. Die

Arbeitsblatter, Fallbeispiele und Mustervorlagen motivieren die Schuler zur Mitarbeit.

(14) Von der Landesarbeitsgemeinschaft Schuldner- und Insolvenzberatung Berlin wird im
Internet das flash-animierte Haushaltsplanspiel ,Was was kostet auf dem Weg ins Netz"
angeboten. In dem Planspiel sollen die monatlichen Fixkosten der ersten eigenen Wohnung
von den Schilern geschatzt und ein Haushaltsplan erstellt werden. Dieses Konzept hat
einen vergleichsweise geringen Umfang. Es ist geeignet, Finanzkompetenz in einem fur alle
Jugendlichen zentralen Lebensbereich experimentell zu erwerben. Die Haushaltsgrindung
gehort zu den wichtigsten Entwicklungsaufgaben beim Ubergang vom Jugendlichen zum
Erwachsenen. Die zu errechnende Differenz zwischen der vorgegebenen Ausbildungsver-
gutung und den Fixkosten bzw. die Erkenntnis, dass fur die Ubrigen Ausgaben fir die
Lebenshaltung nicht mehr viel Ubrig bleibt, soll und kann ein ,Aha-Erlebnis* hervorrufen. Die
zum Planspiel angebotenen Lehrerinformationen bestehen aus der Spielanleitung und einem
Auswertungsbogen zur Kontrolle der Spielergebnisse. Im Internet steht auch eine Print-
version mit Foliensatz zum Download zur Verfigung. Das Haushaltsplanspiel kann somit

auch ohne PC und Internetzugang in der Schule durchgefuhrt werden.

(15/16) Die Arbeitsgemeinschaft Jugend und Bildung Berlin bietet in Zusammenarbeit mit der
Gesellschaft Deutscher Versicherer ein Medienpaket zum Thema Alterssicherung an. Unter
dem Namen ,Safety 1st basic* wird fir die 8. bis 10. Klasse sowie ,Safety 1st plus” fir die
11. bis 13. Klasse Material zum Themenbereich Vorsorge und finanzielle Absicherung zur
Verfigung gestellt. Neben einem Schilermagazin gibt es ein umfangreiches Lehrerheft mit
Hintergrundinformationen und Hilfestellungen fur die Umsetzung im Unterricht. Es handelt
sich nicht um ein rein monothematisches Material, da das Spektrum der Vorsorgemdog-
lichkeiten von privater, staatlicher und betrieblicher Vorsorge aufgezeigt wird und das Thema
in den gesellschaftlichen und sozialpolitischen Kontext, z.B. demographische Alterung und

Generationenvertrag, eingebettet ist.
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(17) Ein Bespiel fur ein monothematisches Projekt ist die von der Einkommens- und Budget-
beratung Rostock angebotene Materialiensammlung zum Thema ,Die erste eigene Bude* fur
den Projektunterricht. Das Projekt richtet sich an Schiler von Abschlussklassen und wird in
Zusammenarbeit von Lehrern und Sozialarbeitern durchgefiihrt. Angestrebt wird eine alltags-
bezogene Wissensvermittlung auf der Grundlage einer Bedurfnisreflexion. Die Behandlung
des Themas der ersten eigenen Wohnung und der selbststdndigen Haushaltsfihrung ist
nicht auf die Aufschlisselung der festen und veranderlichen Kosten einer Mietwohnung
beschrankt. Es werden auch der kompetente Umgang bei einer Wohnungsbesichtigung und
ein sicheres Auftreten bei Gesprachen mit Maklern, Versicherungsfirmen und Mietwagen-
firmen behandelt. Bei der Kostenplanung werden die Anschaffungsausgaben der Einrichtung
detailliert berlicksichtigt. Auch die Bewertung der Wohnungslage zur Einschatzung maoglicher
Zeitaufwendungen wird behandelt. AuBerdem werden Informationen zu Versicherungen und
Transferzahlungen geboten. Das Thema ist damit in einen breiten Rahmen eingebettet und
umfasst sowohl den Wohnungserwerb als auch den Wohnungserhalt im Sinne einer

nachhaltigen, erfolgreichen Lebensgestaltung.

4.2.3 Multithematische Angebote

Zu den multithematischem Materialien ohne Unterrichtshilfen gehéren Angebote zur
Selbstinformation, die aber auch im Unterricht oder bei auRerschulischen Bildungsangeboten
fur Jugendliche und junge Erwachsene eingesetzt werden kdnnen. Hier werden exem-
plarisch der ,Kanon der finanziellen Allgemeinbildung® der Commerzbank sowie die Bro-
schuren "Fit for Money — Erfolgreich Sparen und Anlegen” und ,Im Kreislauf der Wirtschaft®

des Informationsdienstes ,SchulBank" des Bundesverbands deutscher Banken behandelt.

(18) Auf der Basis einer von der Commerzbank in Auftrag gegebenen reprasentativen
Befragung zum Stand der finanziellen Allgemeinbildung in Deutschland ist von der Agentur
Evers & Jung und mit Begleitung durch einen Wissenschaftlichen Beirat der ,Kanon der
finanziellen Allgemeinbildung” entwickelt worden. Dieser Kanon ist folglich insbesondere
durch eine Erhebung zum Kompetenzstand empirisch fundiert®*. Mit dem Konzept und der
Inhaltsstruktur sollten ausdricklich weitere Akteure angeregt werden, zur Verbesserung der
finanziellen Allgemeinbildung beizutragen; und vermutlich hat der Kanon auch als Vorbild fur
ahnliche Konzepte gedient, z.B. fur die unter Ziffer 28 dargestellte ,Unterrichtseinheit
Finanzielle Allgemeinbildung” fir die Sekundarstufe Il aus dem Institut fir ékonomische

Bildung der Universitat Oldenburg.

% Commerzbank: Finanzielle Allgemeinbildung der Deutschen. Internet: https:/portal102.commerzbanking.de/P-
Portal/XML/IFIL/pfg.htmI?Tab=102&Doc. (30.10.03); vgl. dazu Fuf3note 29.
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Der inhaltliche Fokus des Kanons der finanziellen Allgemeinbildung zielt — handlungsorien-
tiert — auf den Umgang mit Geld unter Bertcksichtigung der persdnlichen Lebenssituation,
um konkret Mdglichkeiten auszuloten und Ziele zu entwickeln, um finanziell planen zu kon-
nen. Behandelt werden im Einzelnen die Themen Geldmanagement, Umgang mit kritischen
Lebenssituationen, Vermogensaufbau, Altersvorsorge sowie Kreditnutzung. Damit sollen
zunéchst finanzielle Grundkenntnisse vermittelt werden. Darauf aufbauend sollen durch
Eigeninitiative zusatzlich spezifische Informationen beschafft werden konnen. Ein Kern-
anliegen des Kanons der finanziellen Allgemeinbildung ist die Férderung der Befahigung, die

allgemeinen Informationen auf die personliche Lebenssituation beziehen zu kénnen.

(19/20) Der Informationsdienst ,SchulBank" des Bundesverbands deutscher Banken thema-
tisiert in der Broschire ,Fit for Money — Erfolgreich Sparen und Anlegen“ die Chancen und
Risiken des Anlegens von Geld, u.a. das Spekulieren an der Bérse, sowie die Altersvorsorge
durch Lebensversicherungen und durch staatliche Forderung. Im Vordergrund steht die
Vermittlung von finanzwirtschaftlichem Faktenwissen, weniger die Ubertragung des Wissens
auf die personliche Lebenssituation. Das ebenfalls von der ,SchulBank® angebotene relativ
umfangreiche Lehr-Lesematerial ,Im Kreislauf der Wirtschaft* kann wie ein Schulbuch im
Unterricht eingesetzt werden. Es bietet eine Einfuhrung in die Volkswirtschaftslehre, in der
vor allem die Funktionsweise der Marktwirtschaft — ausgehend vom Modell des Guter- und
Geldkreislaufs mit einer Ergédnzung zur Haushaltsarbeit — erlautert wird. Anhand von
Aufgabenstellungen soll der Stoff reflektiert werden. Beide Materialien sind durch einen
traditionellen volkswirtschaftlich-makrookonomischen Ansatz in der spezifischen Ausformung
der Ordnungstheorie gepragt, der generell vom Bundesverband deutscher Banken im
Zusammenhang mit der Verbraucherbildung vertreten wird®. Volkswirtschaftliche Grund-
lagen und Bankenwissen stehen hierbei im Vordergrund. Das zuletzt genannte Lehr-Lese-
material, das nicht nur Faktenwissen bietet, sondern durch kapitelabschlieRende Aufgaben
auch methodisch-didaktische Elemente aufweist, steht als Beispiel fiir ein Bildungsangebot,

dass auch als multithematisches Material mit Unterrichtshilfe eingeordnet werden kénnte.

Die multithematischen Materialien mit Unterrichtshilfe sind mit 15 Broschiren die grofite
Gruppe der hier analysierten Bildungsangebote. Die Materialien unterscheiden sich insbe-
sondere in der thematischen Breite, aber teilweise auch nach anderen Merkmalen erheblich.
Im Folgenden werden sie nach der thematischen Breite in aufsteigender Reihenfolge

dargestellt.

34 Bundesverband deutscher Banken: Banken und Verbraucher. Das verbraucherpolitische Gesamtkonzept der
privaten Banken. Daten, Fakten, Argumente. Berlin, Januar 2003.
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(21/22) Um Schilern einen Einstieg in die Thematik der Geldgeschéafte und Bankenprodukte
zu geben, hat die Postbank zwei aufeinander aufbauende Unterrichtsmaterialien fur die
Sekundarstufen | und Il herausgegeben. Die Materialien ,Aufwérts ohne Cash“ und
.Geldanlage” sind inhaltlich eng gehalten und geben nur einen liickenhaften Einblick in die
Ablaufe des Geldverkehrs, die Mdglichkeiten der Gestaltung von bargeldlosen Zahlungen
sowie die Alternativen der Geldanlage und deren Risiken. Themen, wie Budgetplanung,
Risiken bei der Nutzung von Kreditkarten und ungeplante Verschuldung, werden vernach-

lassigt. Besonders hervorgehoben werden die Produkte der Postbank.

(23) Einen Einstieg in die finanzielle Bildung bietet auch die Broschiire ,Okonomische
Bildung konkret: Verantwortungsvoller Umgang mit Geld“ von den Volks- und Raiffeisen-
banken. Jugendliche der Sekundarstufe | werden mit Themen, wie Handynutzung, Marken-
kleidung, Werbung, Schulden und Zukunftsgestaltung, auf Problembereiche in ihrer Lebens-

welt hingewiesen.

(24/25) Der Informationsdienst ,SchulBank” hat neben den Informationsbroschiren auch
Unterrichtsmaterialien entwickelt, zu denen gesonderte didaktisch ausgerichtete Materialien
mit Anregungen zum Einsatz im Unterricht bereitgestellt werden. ,Das Geldbuch® soll
Jugendlichen helfen, sich aktiv mit ihrem Ausgabenverhalten auseinanderzusetzen sowie
Verdienst- und Sparmoglichkeiten kennenzulernen. Dies wird durch Tests, kleine Aufgaben-
stellungen, Tipps und Geschichten von Prominenten auf interessante Weise unterstitzt. Das
~SchulBank” Rollenspiel ,Rund ums Geld" bietet eine Geschichte, in der die Schiler im
Rahmen von Entscheidungsalternativen den Verlauf der Geschichte selber bestimmen und
spielerisch Themen, wie Wiinsche, Starken und Schwéchen im Umgang mit Geld, Jobsuche,
Bankenwissen und Kredite, reflektieren sollen. Prioritédten zu setzen und Entscheidungen zu
treffen, soll damit trainiert werden. Beide Materialien kdnnen auch aul3erhalb des Unterrichts

als Informations- und Arbeitshefte genutzt werden.

(26) Das Magazin ,Hoch im Kurs* fur die Sekundarstufe Il von der Arbeitsgemeinschaft
Jugend und Bildung e.V. ist auf den Bereich von Geld, Markt und Wirtschaft ausgerichtet.
Der Schwerpunkt liegt bei der Hinfuhrung zu finanzwirtschaftlich-betriebswirtschaftlichen
Grundlagen, die vom traditionellen Wirtschaftskreislauf ausgehen, und auf die Beschreibung
von Kapitalmarkten, Wertpapieranlagen, Investmentfonds und Borsengeschehen fokussiert
sind. Eine Vermittlung von handlungsorientiertem Wissen, dass die Jugendlichen in ihrem
Alltag anwenden konnten, wird durch die Vernachlassigung der konkreten wirtschaftlichen

Tatigkeiten privater Haushalte erschwert.
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(27) Die Thematik der Geldanlage und die entsprechenden finanzwirtschaftlichen Grund-
lagen werden auch vom Sparkassen-Schulservice in dem Unterrichtsmaterial ,Sparen —
Fragen und Antworten zur Geldanlage und Vermdgensbildung” aufgegriffen. Es ist fur
Schiler der 7. bis 10. Klassen geeignet und hat den gleichen Aufbau wie das monothema-
tische Material ,Der Privatkredit“. Ein Frage-und-Antwort-Spiel fuhrt durch das Schulerheft.
Informationen zum Sparbuch und Bausparen sowie Aktien und Investmentfonds werden

somit kurz und leicht verstandlich an die Schiler gegeben.

(28) In Zusammenarbeit zwischen der Deutschen Bank, der Handelsblatt GmbH und dem
Institut fir Okonomische Bildung an der Universitat Oldenburg unter der Leitung von Prof. Dr.
Dr. h.c. Hans Kaminski ist die ,Unterrichtseinheit Finanzielle Allgemeinbildung" fir die
Sekundarstufe Il entstanden. Die Inhaltsstruktur stimmt weitgehend mit der des ,Kanons der
finanziellen Allgemeinbildung” der Commerzbank Uberein. Behandelt werden die Themen-
komplexe: Grundlagen zu privaten Haushalten im Wirtschaftsgeschehen, Umgang mit
Lebensrisiken, Vermdgensaufbau und Altersvorsorge, Umgang mit Darlehen und Krediten
sowie — abschlieBend — Praxiskontakte. Mit den wirtschaftlichen Grundlagen wird zunéachst
ein 6konomischer Rahmen dargestellt, in den die finanzielle Allgemeinbildung eingebettet
wird. Basierend auf den Aktivitaten der privaten Haushalte im Modell des traditionellen Wirt-
schaftskreislaufs werden die Entscheidungsfelder in Bezug auf Konsum und Sparen, Arbeit
und Kapitalbildung betrachtet. Da das Material als Ergénzung fir den Unterricht im Fach
Wirtschaft oder einem wirtschaftsnahen Fach konzipiert ist, fallen die Grundlagen zu privaten
Haushalten knapp aus, aber sie sind umfangreicher als in vielen anderen Konzepten der
finanziellen Allgemeinbildung; sie entsprechen allerdings der géngigen Lehrbuchdarstellung,

die private Haushalte als ausgabenorientierte Konsumwirtschaften betrachtet.

(29) Die ,Unterrichtshilfe Finanzkompetenz* ist fir die schulische Schuldenpréavention in der
Sekundarstufe | allgemein bildender Schulen und in der Sekundarstufe Il berufsbildender
Schulen entwickelt worden. Das Material gehért vermutlich zu den bundesweit bekanntesten
Angeboten fur diese Zielgruppe. Herausgegeben wird es von der Bundesarbeitsgemein-
schaft Schuldnerberatung der Verbande (AG SBV). Es bietet eine gute didaktische Orien-
tierung und ausgearbeitete Lernmodule sowie eine thematisch strukturierte sehr umfang-
reiche Materialsammlung und Verlinkungen auf der Internetseite, auf der es zum Download
angeboten wird. In acht Modulen werden folgende Themen behandelt: 1. Finanzen im Griff,
2. Fuhrerschein und eigenes Auto, 3. Auszug aus dem Elternhaus, 4. Die erste eigene
Wohnung einrichten, 5. Schulden durch Handy?, 6. Vorsorgen fur spéater, 7. Schuldenspirale,
8. Werbung und Konsum. Entwickelt worden ist das Material im Zusammenhang mit einem

Gesprachsforum der Verbande der Schuldnerberatung und der Kreditwirtschaft sowie des
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Versandhandels und der Inkassounternehmen von Prof. Dr. Kirsten Schlegel-Matthies, Uni-
versitdt Paderborn, auf der Grundlage von Materialien der am Gesprachsforum Beteiligten.
Das Konzept ist an der Leitidee der Schuldenprévention orientiert. Ein insgesamt produktiver
Umgang mit Geld und Kredit auch zur Erzielung von Einklinften und Bildung von Vermdgen,

z.B. im Rahmen unternehmerischer Selbststandigkeit, bleibt unbertcksichtigt.

(30) Der Sparkassen-Schulservice bietet das Material ,Mause, Moos und mehr* zur
Erlangung des Finanzpasses Il fir Jugendliche der Sekundarstufe | zwischen 14 und 17
Jahren an. Das Material umfasst ein Schuler- und ein Lehrerheft mit detaillierten Angaben
zur Umsetzung im Unterricht. Es kdnnte als Fortsetzung des Grundschulangebots "Kinder,
Knete und Co.", mit dem der Finanzpass | erworben werden kann, genutzt werden. Aber
dass die beiden Materialien von verschiedenen Autoren und wohl auch nach
unterschiedlichen Gesichtspunkten entwickelt worden sind, wirkt sich nicht férderlich auf die
theoretische und inhaltliche Geschlossenheit aus. Das modular aufgebaute Konzept fir den
Finanzpass Il behandelt den privaten Haushalt, den Wirtschaftskreislauf, Markt und Preis,
Girokonto, Sparen und Geld anlegen, Kredit und Finanzmanagement. Der private Haushalt
wird hier vor allem im Hinblick auf den Wandel von Haushaltsgréfien und Haushaltstypen
sowie der Bedurfnisse und entsprechend dem Modell des Wirtschaftskreiskreislaufs mit Blick

auf die Einnahmen und Ausgaben betrachtet.

(31/32) Auf das Kreislaufmodell stutzen sich auch die Inhalte der Materialien-Reihe der
SchulBank ,Wie? Wirtschaft erleben®. Der erste Band fir die 7. bis 9. Klasse befasst sich mit
den privaten Haushalten und ihren Funktionen in der Sozialen Marktwirtschaft. Als
Themengeber fir den Einstieg (,Aufhanger®) dienen die Geschichten von ,Harry Potter* und
dem ,Herr der Ringe“, um das Interesse von Jugendlichen zu wecken, aber es ist fraglich, ob
damit ein Bezug zur eigenen Lebenswelt hergestellt werden kann. Die Geschichten werden
genutzt, um die Themen Werbung, Merchandising und Marketingstrategien zu vertiefen. Im
zweiten Band fur die 8. bis 10. Klasse, stehen Unternehmen im Mittelpunkt. Die thematisch
auf Sport fokussierte Broschiire beschreibt typische Aktivitaten groRer Unternehmen, wie
Marketingstrategien und internationalen Handel, sowie die Rolle des Staates im Wirtschafts-

geschehen.

(33) Die Schufa Holding AG bietet unter dem Motto ,SCHUFA macht Schule* Module zur
finanziellen Bildung mit der Fokussierung auf zwei spezifische Aspekte an. Eine Leitidee ist,
die praktische Bedeutung von Vertrauen flr ein gutes Funktionieren von wirtschaftlichen
Transaktionen und die Rolle von Informationen, wie sie die Schufa, die Schutzgemeinschaft

fur allgemeine Kreditsicherung, bietet, in das Bewusstsein zu heben. Eine andere Leitidee ist
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die Orientierung auf eine durch finanzwirtschaftliche Planung fundierte Lebensgestaltung.
Die ,Hauptdarstellerin“ in den Modulen ist Charlotte Checker. Die ,Charlotte Checker Story*
vermittelt Einsichten in das Kreditgeschaft aus der Sicht von Kreditgebenden und Kredit-
nehmenden und zeigt beispielhaft, wie Uberschuldung durch eigenes Handeln und widrige
Lebensereignisse entstehen und mit professioneller Hilfe Gberwunden werden kann. Das
Material umfasst zwei Module mit Szenen der Titelgeschichte und Informationspakete. Es ist
fur die Mittel- und Oberstufe allgemein bildender und berufsbildender Schulen konzipiert und
steht im Internet zum Download zur Verfigung. Die Module werden auch auf CD-Rom in

einer Box angeboten.

(34) Das Material ,Oeconomix” der Citigroup Foundation ist eine modular aufgebaute
Lernsoftware, auf die Lehrer und Schiler gleichermaf3en zugreifen kénnen. Auch hier fihrt
eine animierte Figur durch die Kapitel Konsum, Arbeitsmarkt, Unternehmen, Markt und
Wandel, Staat sowie Kapitalmarkt. Der private Haushalt spielt hier eine eher untergeordnete
Rolle; er wird vor allem in seiner Bedeutung als Nachfrager von Konsumgitern betrachtet.
Das Material bietet neben umfassenden Informationen Uber volkswirtschaftliche Grundlagen
ergdnzende Statistiken sowie Rétsel und Spiele. Aulier einigen beispielhaften Unterrichts-
skizzen werden fur die Lehrkraft keine weiteren Hinweise zur Umsetzung der Inhalte im

Unterricht gegeben. Die Fille des Materials zwingt zur Auswabhl fur die Unterrichtsgestaltung.

(35) Mit dem Schwerpunkt auf Schuldenpravention richtet sich Cashless-Munchen unter dem
Titel ,Cool dabei — Schuldenfrei“ an Schiler in Haupt- und Berufsschulen. Das Material
umfasst sieben themenbezoge Unterrichtsmappen; behandelt werden (1) Wiinsche, Bedurf-
nisse und Werbung, (2) Fuhrerschein und Auto, (3) Handy, (4) Spal3 und Ernst im Internet,
(5) Konto und Karte, (6) Haushaltsgriindung und (7) Fallgeschichten zu Lebensereignissen
und Schulden. Die Inhalte werden dabei haufig anhand von Fallbeispielen vermittelt und mit
der Erstellung von Haushaltsplanen eingeibt. Ein didaktisches Prinzip des Konzepts ist die

Forderung von Diskussionen der Schiler in der Gruppenarbeit und im Plenum.

(36) Ein inhaltlich ahnliches Konzept bietet das Diakonische Werk Leine-Solling mit der
Praventionsbroschire ,Projekt Kuckuck® an. Behandelt werden in den Modulen die Themen
Wiinsche und Bediirfnisse, Werbung und Konsum, Handy, Ursachen von Uberschuldung
und Haushaltsplanung. In einer simulierten Rallye sollen die Schiler Fragen zu Methoden
und Auswirkungen der Werbung beantworten. Hierzu sollen sie in Kleingruppen verschie-
dene Geschéfte und Kreditinstitute aufsuchen. Zum didaktischen Konzept gehért die Forde-
rung von Kooperationen mit Schuldnerberatungsstellen. Die Broschire gibt allerdings nur in

sehr knapper Form die Lernziele und Hinweise zur Umsetzung an.
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Als multithematische Projekte wurden sechs Angebote der finanziellen Bildung fir Jugend-
liche aufgrund didaktischer und/oder anderer methodischer Besonderheiten eingestuft. Dabei
handelt es sich um das Kooperationsprojekt ,SchuilerBanking“ des Instituts fiir Finanzdienst-
leistungen (iff) mit der Hamburger Sparkasse sowie um Kooperationsprojekte von Verbrau-
cherzentralen und/oder Schuldnerberatungen mit schulischen Partnern, bei denen z.B. die

Methode der Zukunftswerkstatt eine besondere Rolle spielt.

(37) Das Projekt ,SchilerBanking” wurde vom Institut flr Finanzdienstleistungen (iff) unter
der Leitung von Prof. Dr. Udo Reifner entwickelt; es wird hier als ein Beispiel fir besonders
gute Praxis bei der Vermittlung von finanzieller Allgemeinbildung ausfuhrlicher betrachtet. Es
ist auf die Themen Girokonto, Kredite und Vorsorge beschrankt und zeichnet sich durch eine
alltags- und lebensweltorientierte Wissensvermittlung aus. Durch die modulare Struktur
lassen sich die Themen flexibel in den Unterricht in allen Schulformen in den Klassenstufen
8 bis 10 einordnen. Das umfangreiche Handbuch zum Projekt enthélt Hintergrundinfor-
mationen, Arbeitsblatter und methodische Hinweise zur Unterrichtsgestaltung fir die Lehr-
kraft. Die Inhalte werden anhand von Fallbeispielen erarbeitet. Hierzu stehen den Lehrern
drei unterschiedliche Versionen zur Verfigung, die entsprechend dem Leistungsstand der
Schiler gewéhlt werden kdnnen. Neben der generellen Orientierung auf einen produktiven
Umgang mit Geld und Finanzdienstleistungen werden alltagsjuristische Kompetenzen vermit-
telt. Damit kann das Projekt ,SchilerBanking” dem finanzwirtschaftlich-rechtswissenschaft-

lichen Ansatz zugeordnet werden.

Zur Entwicklung und Forderung von Handlungskompetenz und eines selbstbewussten
Umgangs im Gesprach mit Finanzdienstleistern werden beim ,SchilerBanking” auf3erschu-
lische Lernorte einbezogen. Dafiir ist ein Besuch in einer Filiale der Hamburger Sparkasse
(Haspa) mit anschliefendem Schiilergesprach vorgesehen, bei dem nicht der Finanzdienst-
leister vortragt, sondern die Schiler ihre Fragen stellen und sich damit Wissen erschlielRen
sollen. Die interessierten Schulen mussen sich um die Teilnahme bewerben, und die
Lehrkrafte missen an einer Einfuhrung mit Fortbildung teilnehmen. Das Projekt wird von Zeit
Zu Zeit intern evaluiert. Eine der frihen Evaluation mittels standardisierter Befragungen der
Schuiler und Lehrer ergab eine sehr positive Bilanz. Das anschlieBende Evaluationstreffen
mit sechs beteiligten Lehrern fiihrte zu weitergehenden Erkenntnissen. Verbesserungsvor-

schlage wurden bei der Weiterentwicklung des Projekts beriicksichtigt.

(38/39) Zwei der analysierten Projekte nutzen das Konzept der Zukunftswerkstatt fir die

Vermittlung von Finanzkompetenz: zum einen das Projekt aus dem Verbraucherzentrale
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Bundesverband ,Schuldenpravention — Eine Zukunftswerkstatt* und zum anderen das
Projekt der Schuldnerberatung der Diakonie Krefeld & Viersen ,Bank und Jugend im Dialog".
Bei beiden Projekten wird besonderer Wert auf die eigenstandige und kreative Auseinander-
setzung der Jugendlichen und jungen Erwachsenen mit dem Themenkomplex ,Umgang mit
Geld und Finanzdienstleistungen sowie Schuldenprévention” gelegt. Die Fahigkeit zu einem
kompetenten Umgang mit Geld soll sowohl auf kognitiver als auch auf emotionaler Ebene
erarbeitet werden. Das Projekt des Verbraucherzentrale Bundesverbands ist vollstandig im
Sinne einer Zukunftswerkstatt konzipiert. Das zugehdrige Handbuch bietet ausfuihrliche Infor-

mationen an die Lehrer fir die Umsetzung und enthalt eine Auswahl an Arbeitsmaterialien.

Im Projekt ,Bank und Jugend im Dialog“ bildet eine Zukunftswerkstatt den Abschluss des
Projekts. Zuvor finden eine schulische Vorbereitung sowie eine Lernbdrse mit Auszubilden-
den in einem Kreditinstitut und eine Informationseinheit in der Schuldnerberatungsstelle statt.
Die Zukunftswerkstatt dient damit der abschlielRenden Reflexion des Erfahrenen und der
Ubertragung auf die eigene Lebenswelt. Wissenschaftlich begleitet und evaluiert wurde das
Projekt mittels Teilnehmerbefragung vor Projektbeginn, wahrend des Projekts und sechs
Monate nach Projektabschluss durch Prof. Dr. Gerhard Raab. Die verdoffentlichten Ergeb-
nisse in dem von Helmut Peters und Gerhard Raab herausgegebenen Handbuch belegen
positive Wirkungen des Projekts, z.B. dass Uber 80 % der befragten Jugendlichen angeben,
nun mehr Gber den Umgang mit Geld zu wissen. Offen bleibt aber, in wieweit mit dieser sehr
stark handlungsorientierten Methode der Zukunftswerkstatt ausreichend Grundlagenwissen
vermittelt werden kann. Auch die Einbettung der finanziellen Bildung in einen umfassenden

O0konomischen Kontext dirfte schwierig sein.

(40) Statt eines Besuchs der Schulklasse in einer Schuldnerberatungsstelle ist auch der
umgekehrte Weg mdoglich. Dieser Weg wird in einem weiteren Projekt aus dem Verbrau-
cherzentrale Bundesverband unter dem Titel ,Themenmodule zur Verbraucherbildung:
Umgang mit Geld“ gewahlt. Die zehn vorgesehenen Module sind flr die 12. bis13. Klasse
konzipiert und kénnen in zwei bis vier Unterrichtsstunden behandelt werden. Dabei werden
Themen, wie Girokonto, Kredite, Werbung und Verschuldung, kurz angerissen. Fir die
Unterrichtsgestaltung werden nur sehr knappe methodische und didaktische Hinweise
gegeben. Ein Besuch des Schuldnerberaters im Unterricht bietet den Schilern jedoch die
Madglichkeit, Fragen zu stellen und Berichte aus der Praxis zu erhalten. Die Erfahrungen aus

der Schuldnerberatung ergdnzen damit den Unterricht des Lehrers.

(41) Das Projekt ,Finanziell fit* vom Schuldnerfachberatungszentrum der Universitat Mainz

ist ein zielgruppenspezifisches Angebot fur Erwerbslose zwischen 15 und 25 Jahren. In einer
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Art Workshop sollen wichtige Handlungskompetenzen erlangt werden, die zur Verbesserung
der Lebenssituation dienen und zur Bewadltigung existenzieller Lebenskrisen befahigen. Im
Mittelpunkt der Veranstaltung steht die aktive Mitarbeit der Teilnehmer durch Gruppen-
arbeiten und Diskussionen. Ein Besuch in einer Schuldnerberatungsstelle wird durchgefuhrt,

um Schwellenéngsten zu begegnen.

4.3 Finanzwirtschaftliche Bildungsangebote fir Erwachsene

4.3.1 Uberblick

Finanzwirtschaftliche Bildungsangebote, die ausschlie3lich auf Erwachsene zielen, sind
vergleichsweise selten. Eine Vielzahl von Materialien ist fur Jugendliche und Erwachsene
konzipiert, insbesondere solche, die elementare Grundlagen vermitteln sollen und sich vor
allem auch an junge Erwachsene richten. Hier, im Kapitel 4.3, ist die Zuordnung wie im
vorangegangenen Kapitel nach dem Schwerpunkt bzw. der Intention des Angebots vorge-
nommen worden. Fir die Evaluation, d.h. die Einzelanalysen, wurden Materialien und
Projekte bzw. Vortragsreihen von drei Anbietern ausgewahlt, und zwar vom Beratungsdienst
der Sparkassen-Finanzgruppe — Geld und Haushalt —, vom Diakonischen Werk der
Evangelischen Kirche und von den Verbraucherzentralen. Damit sind hier drei wichtige
Anbietergruppen in die Evaluation einbezogen. Nicht berticksichtigt wurden Angebote fur die
(interne) Schulung von Multiplikatoren, so dass im Folgenden ausschlie3lich Angebote flr

eine direkte Zielgruppenansprache vorgestellt werden.

Im Einzelnen handelt es sich (berwiegend um (monothematische) Broschiren sowie
Seminare bzw. Vortrage, die jeweils gesondert angeboten und nachgefragt werden kdnnen,
aber die zum Teil auch als (multithematisches) Programm mit Projektcharakter konzipiert
worden sind und entsprechend angeboten und auch genutzt werden. Da es sich um
Broschiren und Vortrage handelt, die direkt an die Zielgruppe gerichtet sind, gibt es im
Material auch keine oder kaum Hinweise fiur die didaktische Umsetzung. Die Zuordnung der
Angebote nach der bisher verwendeten Systematik ist folglich schwierig und wird hier
zugunsten einer auf die drei Anbietergruppen und Angebotsformen konzentrierten Darstel-
lung aufgehoben. Zunachst werden die Broschiren und die Vortragsangebote des Bera-
tungsdienstes der Sparkassen-Finanzgruppe vorgestellt, anschlieBend wird das Vortrags-
angebot der Verbraucherzentralen betrachtet und abschlielend das Projekt des Diakoni-

schen Werks beleuchtet.

31



4.3.2 Mono- und multithematische Angebote fir jingere und altere Erwachsene

(42/43) Der Beratungsdienst der Sparkassen-Finanzgruppe — Geld und Haushalt — bietet fir
die Selbstinformation im Rahmen eines umfangreichen Programms u.a. ein mehr themen-
spezifisches und ein mehr zielgruppenspezifisches Material an, das jeweils vier Broschiren
in einem Stehordner umfasst. Die Broschiren kénnen einzeln oder als Paket bezogen
werden. Als Paket im Stehordner sind die Materialien jeweils als multithematisches Angebot
zu werten und — mit Blick auf den Stehordner — auch so konzipiert. Die Materialien werden
von Zeit zu Zeit einzeln oder in Génze aktualisiert. Die Broschiren sind nicht nur fur die
Selbstinformation geeignet, sondern kdnnen in Vortragsveranstaltungen und Projekten als
Begleitmaterial eingesetzt werden und kommen auch insbesondere in dem noch anzu-

sprechenden hauseigenen Vortragsprogramm (vgl. Ziffer 44) zum Einsatz.

Die vier Broschiren des ,Ratgeberservice FINANZEN®“ bieten jeweils einen thematisch
umfangreichen und zugleich auf das Wesentliche konzentrierten, sehr guten Uberblick zu
den Themen Girokonto, Geldanlage, Versichern und Finanzieren. Im Mittelpunkt steht die
Orientierung auf ein planvolles Wirtschaften mit gegebenen Mitteln und einer vorsicht-
geleiteten Ausweitung des Finanzrahmens ,mit Augenmall® im Sinne einer Prévention
ungeplanter Verschuldung. Dies entspricht einem modernen, aufgeklarten hauswirtschaftlich-
mikrodkonomischen Ansatz. Ein besonderes Element in den Broschiren ist, dass die
Lesenden jeweils abschlieRend zur Erstellung einer personlichen Checkliste aufgefordert

werden. Dies regt zur Reflexion der eigenen Finanzsituation an.

Die Inhalte der vier Broschiren des ,Ratgeberservice BUDGET" des Beratungsdienstes der
Sparkassen-Finanzgruppe — Geld und Haushalt — sind zielgruppenspezifisch auf Lebens-
situationen in verschiedenen Altersgruppen ausgerichtet. Mit Blick auf Handlungsfelder, die
den finanziellen Alltag betreffen, werden die Themen in jeweils einem spezifischen ,Budget-
kompass" fur Jugendliche, fur junge Haushalte, fir Familien und fir Menschen ab 55 Jahre
dargeboten. Dies entspricht dem Grundsatz guter Praxis in finanzieller Allgemeinbildung, im
Rahmen eines Programms auch spezifische Angebote an verschiedene Altersgruppen zu
richten. Der ,Budgetkompass” soll helfen, beim Weg in die finanzielle Unabhéangigkeit
dauerhaft auf Kurs zu bleiben. Die Themen rund um die Grindung des eigenen Haushalts
einschliel3lich Versicherungen, Vermégensaufbau und Steuerfragen sowie die finanzielle
Organisation des Alltags und das Wirtschaften mit begrenzten Mitteln werden im Sinne eines

modernen hauswirtschaftlich-mikro6konomischen Ansatzes vermittelt.
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(44) Der Beratungsdienst der Sparkassen-Finanzgruppe — Geld und Haushalt — bietet ein
Vortragsprogramm zu Fragen und Antworten rund um die privaten Finanzen fir Klein-
gruppen an. Einzelne Vortrage sind zwar als monothematische Angebote zu werten, aber die
Einbettung in ein systematisch aufgebautes Programm lasst auch die Einordnung als
multithematisches Angebot zu. Aktuell werden 16 Vortrage zu den drei Themenbereichen (1)
Budget- und Finanzplanung, (2) Verbraucher- und Rechtsfragen, (3) besondere Lebenslagen
angeboten. Zwei Vortragsangebote sollen hier hervorgehoben werden, weil sie in besonders
guter Weise Zukunftsfragen thematisieren: zum einen die Verknipfung von Budget-
optimierung und Umweltschonung mit dem Vortrag ,Okologisch Haushalten — Gewinn fiir
Umwelt und Budget* und zum anderen die Orientierung auf unternehmerische Einkommens-
erzielung durch selbststandige Erwerbstatigkeit in dem Vortrag ,Der kleine Anfang — in
Teilzeit selbststandig”. Die Vortragsveranstaltungen werden von speziell geschulten Refe-
renten des Vortragsservice in Abstimmung mit den nachfragenden Gruppen organisiert und
gehalten. Dabei werden auch die oben unter den Ziffern 42/43 beschriebenen Broschiren
und weiteres Material eingesetzt. Die Vortrage kénnten damit auch Projektcharakter anneh-
men. Die Finanzierung der Teilnahme wird durch den Beratungsdienst der Sparkassen-

Finanzgruppe und/oder die Kooperationspartner der Veranstaltungen getragen.

(45/46/47/48) Verbraucherzentralen bieten in ahnlicher Weise Vortragsveranstaltungen an,
bei denen ebenfalls oft ergdnzende Materialien, wie Blicher und Broschiren, meist aus der
eigenen Autoren- und Verlagstatigkeit eingesetzt werden. Das Angebot beinhaltet sowohl
mono- als auch multithematische Veranstaltungen, wie die monothematischen Seminare zu
den Themen Geldanlage, Baufinanzierung und Altersvorsorge sowie die multithematische
Vortragsveranstaltung ,Durchblick. Das Trainingsprogramm fir den richtigen Umgang mit
Geld* mit ,Trainingseinheiten* zu Konto und Zahlungsverkehr, Kaufwunsch und Kredit,
Handy und Internet, Wohnen, Schitzen und Versichern. Die Veranstaltungen werden von
geschulten Kursleitern durchgefiihrt. Fur die Teilnahme wird Uberwiegend ein Eigenbeitrag

von bis zu 40 Euro erhoben.

(49) Das Diakonische Werk im Evangelisch-lutherischen Kirchenkreis Bramsche bietet ein
Projekt mit dem Thema ,Mit dem Einkommen auskommen — Soziales Training“ an. Es richtet
sich an Erwachsene, die sich in einer schweren wirtschaftlichen Notlage befinden und
finanzielle Hilfe erhalten sollen. Voraussetzung fur die finanzielle Unterstiitzung ist die Teil-
nahme an der BildungsmalRnahme. Thematisiert werden in Vortrdgen, Rollenspielen, Dis-
kussion und Einzelarbeit insbesondere Probleme und Losungsansatze bei Kontopfandung
und Budgetorganisation, Planung und Haushaltsbuchfihrung, Energie- und Geldsparen,

Einkaufen und Konsumwtinschen der Kinder. Das Projekt wird vor allem von Sozialarbeitern
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des Kirchenkreises durchgefiihrt; beteiligt sein kbnnen auch Mitarbeitende aus der Schuld-
nerberatung und der Verbraucherberatung. Die Teilnahme ist kostenfrei. Die Kosten der
Veranstaltungen trdgt das Diakonische Werk. Inhaltlich und organisatorisch knipft das
Projekt des Diakonischen Werks an Konzepte und praktische Beispiele an, die im Rahmen

des Armutspraventionsprogramms des Bundesfamilienministeriums entstanden sind.*

5 Schlussfolgerungen und Empfehlungen

Es gibt ein insgesamt umfangreiches Angebot an finanzwirtschaftlichen BildungsmaR-
nahmen von gesellschaftlichen Akteuren, insbesondere aus den Bereichen Banken und
Sparkassen, Schuldnerberatungen sowie Verbraucherzentralen und Wohlfahrtsverbande.
Hauptzielgruppe sind Jugendliche, die vor allem durch Broschiren und Projekte in den
Schulen und an anderen Lernorten, z.B. in Beratungsstellen, erreicht werden sollen. Fir
Kinder und Erwachsene gibt es nur vergleichsweise wenige Angebote einer finanziellen

Grundbildung bzw. — fir Erwachsene — spezielle Angebote, z.B. zum Thema Altersvorsorge.

Die Angebote unterscheiden sich insgesamt erheblich in der Breite und Tiefe sowie der
didaktischen Umsetzung bei der Behandlung des Themas bzw. der Themen. Von einigen
Anbietern existieren umfangreiche und systematisch angelegte Programme mit Materialien,
Vortradgen und Projekten, von anderen werden lediglich eine Broschiren oder ein Vortrag
angeboten. Multiplikatoren, insbesondere auch Lehrkraften an allgemein bildenden Schulen,
dirfte es schwer fallen, eine begrindete Auswabhl zu treffen. Denn eine unabhéngige Quali-
tatsbeurteilung gibt es bisher nicht. Es ist allerdings auch nicht einfach, die Qualitat der
Angebote zu beurteilen, denn fast immer steht nur die Information des Anbieters oder
Tragers der Bildungsmalinahe zur Verfligung, also z.B. eine Broschire oder ein Material-

ordner. Eine Teilnahme und Mitwirkung an den Maflinahmen ist in der Regel nicht mdglich.

Mit Hilfe standardisierter Einzelanalysen und gestitzt auf ,Grundsétze guter Praxis in
finanzieller Allgemeinbildung” sowie einzelnen zugehoérigen Projektevaluationen konnten in
der hier dokumentierten Evaluation mehr oder weniger gute und schlechte Beispiele
identifiziert werden. Beispiele fir sehr umfangreiche sowie gut fundierte und présentierte
Angebote, von denen hier im Kapitel 5 nicht alle erwdhnt werden kodnnen, sind die
Programme mit Materialien, teils auch mit Vortragen des Beratungsdienstes der Sparkassen-
Finanzgruppe — Geld und Haushalt —, des Sparkassen-Schulservice und des Bundesver-

bands deutscher Banken sowie des Instituts fir Finanzdienstleistungen Hamburg. Es sind

% vgl. FuBnote 25.



zugleich vier Beispiele fur unterschiedliche Grundkonzeptionen der finanziellen Bildung:
starker hauswirtschaftlich-mikro6konomisch ausgerichtet von den Organisationen der Spar-
kassen-Finanzgruppe, starker volkswirtschaftlich-makro6konomisch vom Bankenverband,
starker finanzwirtschaftlich-rechtswissenschatftlich vom Institut fur Finanzdienstleistungen.
Ein Beispiel fur schlechte Praxis in finanzieller Allgemeinbildung ist das in NRW entstandene

Projekt ,Money & Kids* fur die Geldsozialisation von Kindern im Grundschulalter.

Fur die weitere Foérderung der finanziellen Bildung ware es wiinschenswert, dass mdglichst
viele Einzelinitiativen in einen ernsthaften konstruktiven Dialog treten. Zu dem verstandlichen
Bestreben der jeweiligen institutionellen Profilierung sollte sich noch starker als bisher die
gemeinsame Verantwortung fur die Begrindung von Standards guter Entwicklung, Durch-
fuhrung, Aktualisierung und Priufung auf Wirksamkeit der finanzwirtschaftlichen Bildungs-

angebote gesellen.

Es sollte insbesondere angestrebt werden, die Angebote zur finanziellen Bildung

o fUr Jugendliche und junge Erwachsene alters- und milieuspezifisch zu differenzieren,

e fUr Kinder erheblich auszubauen,

e flr Erwachsene auszubauen und dabei nach Grundbildung und aufbauender Bildung zu
differenzieren,

e flr Jugendliche und Erwachsene auch bei gering ausgepragtem Wort-, Schrift- und
Zahlenverstandnis zu platzieren,

e systematisch in Bildungsinstitutionen zu verankern, angefangen von der friihschulischen
Bildung in der Vor- und Grundschule bis zur Erwachsenenbildung, z.B. in Volkshoch-
schulen,

e in einen umfassenderen Kontext der wirtschaftlichen, sozialen und 6kologischen Bildung

einzubetten bzw. konkret zu verzahnen.

Far die Initierung und Koordination der genannten MafRnahmen sollte eine fachlich und

finanziell unabhéngige Stelle eingerichtet werden.
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Anhang 1 und 2

Anhang 1: Standardisierte Einzelanalysen der Bildungsangebote
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Aufwarts ohne Cash

Geldanlage

Okonomische Bildung konkret: Verantwortungsvoller Umgang mit Geld
Das Geldbuch

Rund ums Geld

Hoch im Kurs

Seite

10
12
14
15
16
17
19
21
23
25
27
29
31
33
35
37
38
39
41
43

45

37



(27)
(28)
(29)
(30)
(31)
(32)
(33)
(34)
(35)
(36)
(37)
(38)
(39)
(40)
(41)
(42)
(43)
(44)
(45)
(46)
(47)
(48)

(49)

Sparen — Fragen und Antworten zur Geldanlage und Vermdgensbildung
Unterrichtseinheit "Finanzielle Allgemeinbildung”
Unterrichtshilfe Finanzkompetenz

Mause, Moos und mehr

Wie? Wirtschaft erleben 1

Wie? Wirtschaft erleben 2

SCHUFA macht Schule

OECONOMIX 2.1 - Wirtschatft furs Klassenzimmer

Cool dabei — Schuldenfrei

Projekt Kuckuck

SchilerBanking

Schuldenpravention. Eine Zukunftswerkstatt

Bank und Jugend im Dialog

Themenmodule zur Verbraucherbildung: Umgang mit Geld
Finanziell fit

RatgeberService FINANZEN

RatgeberService BUDGET

VortragsService

Durchblick. Das Trainingsprogramm fir den richtigen Umgang mit Geld
Geldanlageseminar

Baufinanzierungsseminar

Altersvorsorgeseminar

Mit dem Einkommen auskommen — Soziales Training

47
49
51
54
56
56
58
60
62
64
66
69
71
73
75
77
79
81
83
84
85
86

87

38



Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumodkonomik an der Universitat Bonn

(1) SuRRes Leben — tiberquellendes Kinderzimmer

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Munchner Préaventionsgruppe / Gabler, H. / Januar 2005

Zielgruppe

Eltern, Erziehende in Kindertagesstatten, Kindergartenkinder im Alter von 3 - 6 Jahren

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es sollen Griinde von Verhaltensmustern aufgezeigt werden, die die Konsumhaltung der
Kinder pragen, um langfristig Jugendverschuldung vorzubeugen. Dies geschieht durch
Sensibilisierung der Eltern fiir die Bereiche in der Erziehung, in denen eine Uberhaufung
und ein Uberfluss vorkommen. Es ist ein AnstoR fur Eltern, sich ihres Konsumverhaltens
bewusst zu werden. Padagogisches Ziel ist es, dass Kinder lernen, zwischen eigenen
Bedurfnissen und fremden, kiinstlich erzeugten Bedurfnissen zu unterscheiden. Die
Bediirfnisse werden als Ausgangspunkt des Wirtschaftens gesehen.

Inhaltsstruktur

Impulsvortrag, Gruppenarbeit, Plenum, Evaluation mit Bewertungsbogen

Umfang / Dauer

2-stiindiger Elternabend

Impulsreferat: Kinderalltag heute — stiRes Leben, Uberquellendes Kinderzimmer,
Freizeitstress
Gruppenarbeit: Erdrtern von Fragen, z.B.: Was brauchen Kinder, um zufrieden zu sein;

Inhalte welche Werte sind in unserer Familie wichtig?
Plenum: Vorstellung der Ergebnisse und Diskussion / Aufzeigen von
Handlungsalternativen

Lernziele Wahrnehmung der Eltern fir Werte und Konsumverhalten scharfen und Méglichkeiten

von Handlungsstrategien bzw. Handlungsalternativen aufzeigen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Moderation / Leitung der Veranstaltung durch die Referentin Christine Steinle

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Termine fir Elternabende nach telefonischer Vereinbarung mit Projektleiterin Helga
Gabler abstimmen.

Umsetzung

Im Kindergartenalltag soll die Kreativitat durch eine Reduzierung des Angebots an
vorgefertigten Spielmaterialien geférdert werden. Angestrebt werden damit auch
Starkung der Eigenverantwortlichkeit, Selbststéandigkeit, Kommunikationsfahigkeit und
Zusammengehdrigkeitsgefiihl durch intensiveren Kontakt. Mégliche Gestaltungen sind
z.B. Patenschaften, die altere Kinder fir jingere Gibernehmen, oder Kinderkonferenzen,
in denen Regeln besprochen werden.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Evaluation durch GP Forschungsgruppe, Dr. Dieter Korczak:

"Schuldenpravention in Kindergarten und Berufsschulen", Abschlussbericht Evaluation
der Jahre 2005 - 2006, Méarz 2007,

im Internet: http://www.gp-f.com/de/pdf/sch_ikb.pdf

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

In diesem Projekt werden Eltern und Erziehende gestarkt, eine bewusste
Konsumorientierung bei den Kindern zu férdern und insbesondere bei der Selbstkontrolle
der Bedurfnisse anzusetzen. Dieser Ansatz ist zielfiihrend. Fraglich ist, ob dafir ein
einmaliger 2-stiindiger Elternabend ausreicht, auch wenn im Evaluationsbericht
festgestellt wird, dass 80% der Anwesenden die 2-stiindige Dauer als "gerade richtig"
eingestuft haben.

Kontakt

Dipl. Soz. Pad. (FH) Helga Gabler
Caritas-Zentrum Innenstadt
Schuldner- und Insolvenzberatung
Landwehrstr. 26

80336 Miinchen

Tel.: 089 /23114930

E-Mail: hgabler@caritasmuenchen.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(2) Kinder, Kohle und Konsum

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Caritas-Zentrum Furstenfeldbruck-Germering / Griitze, I.; Koemm, R. / 2003

Zielgruppe

Eltern von Kindergarten- und Hortkindern

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es sollen Grunde von Verhaltensmustern aufgezeigt werden, die die Konsumhaltung der
Kinder pragen, um langfristig Jugendverschuldung vorzubeugen. Dies geschieht durch
Sensibilisierung der Eltern fiir die Bereiche in der Erziehung, in denen eine Uberhaufung
und ein Uberfluss vorkommen. Es ist ein AnstoRB fiir Eltern, sich ihres Konsumverhaltens
und ihrer Vorbildfunktion gegentiber Kindern bewusst zu werden. Die
Handlungsanweisungen fiir die Konsumerziehung sollen durch Erfahrungsaustausch
erarbeitet werden. Es soll ein lebenspraktischer Bezug vermittelt werden, um den
Kindern einen aktiven Umgang mit Geld und die Kraft zum Widersetzen gegen den
Druck der Werbung zu ermdéglichen.

Inhaltsstruktur

Bausteinsystem:

1. Einstieg: Ablauf und Grundsétzliches
2. Kurzreferat durch die Moderatoren
3. Erfahrungsaustausch der Eltern

4. Ratschlage fir Erziehende

5. Feedback-Runde

Umfang / Dauer

2-stiindiger Elternabend, maximal eine Stunde fiir den thematischen Teil und mindestens
eine Stunde fur den Erfahrungsaustausch mit anschlie@ender Erarbeitung der
Ratschlage

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Broschiren, Flyer, Material fiir die Gruppenarbeit

Gestaltung / Layout

Folien sind einfach gehalten.

Inhalte

Kurzreferat:

Was ist Konsum und welche Rolle spielt er in unserer Gesellschaft?
- Definition Konsum

- Werte der Gesellschaft

Die frihen Anfange des Konsumverhaltens

- Der Umgang mit Gefiihlszustanden des eigenen Kindes

Das richtige MaR bei der Erfiillung von Geld- und Produktwiinschen
- Werbung

- Umgang mit Wiinschen der Kinder

- GroRReltern

Aktiver Umgang mit Geld lernen

- Kaufkraft

- Problematischer Konsum

- Vorbildfunktion der Erwachsenen

- Thema Taschengeld

Erfahrungsaustausch:

Eltern sind in einer Zwickmuhle — Was beeinflusst die Konsumerziehung?
Was beeinflusst die Elternentscheidung?

Ratschlage fur Erziehende:

Wie sieht "Elternentscheidung” nun konkret aus?

Worauf sollten die Eltern achten?

Bezug zu Fragen aus dem Kurzreferat

Lernziele

Die Eltern sollen die Differenzierung zwischen kompensatorischem Konsum und
Kaufsucht kennenlernen sowie Hintergriinde von Konsum erfahren.

Sie sollen das eigene Konsumverhalten tGberpriifen und sich der Vorbildfunktion
gegenuber Kindern bewusst werden.

Teilaspekte der Konsumerziehung sollen kennengelernt werden und Gesprache tber
Erziehungsfragen entstehen.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(2) Kinder, Kohle und Konsum

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

2 Referenten der Schuldnerberatung des Caritas-Zentrums, Erzieher

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Eltern werden durch Flyer informiert, die von den Mitarbeiterinnen des Kindergartens
verteilt werden. Die Organisation wird von den Mitarbeiterinnen der Schuldnerberatung
durchgefuhrt.

Moderationskarten am Flipchart sammeln, Vortrag mit Folien am Overheadprojektor,

Methoden Arbeiten in Kleingruppen mit anschlieRender Ergebnisvorstellung und Diskussion im
Plenum.

Medien Overheadprojektor, Flipchart

Sozialform Kurzer Vortrag, Gruppenarbeit, Diskussion

Einschrankungen / Die Elternabende sollten in den Rdumen des Kindergartens stattfinden und sich nur an

Begrenzungen die Eltern der Kinder des Kindergartens richten.

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Auswertung des Pilotprojekts (6.11.2003) durch die Mitarbeiter des Caritas-Zentrums.

Kosten

Keine; Ausnahme: Bereitstellung von Getranken

Bewertung / Kritik

Die Vorbildfunktion der Eltern wird in diesem Projekt hervorgehoben, damit Kinder den
Umgang mit Geld und die Kraft zum Widersetzen gegen den Druck der Werbung lernen.
Den Eltern werden die verschiedenen Arten von Konsum aufgezeigt und sie werden
aufgefordert, ihr eigenes Konsumverhalten sowie ihren Umgang mit Werbung zu
reflektieren, um ein Bewusstsein zu wecken, welche Auswirkungen dies auf die Kinder
haben kann. Es wird gefordert, dass innerhalb der Familie ein offener Umgang mit dem
Thema Geld stattfindet, damit die Kinder die Griinde fur die Entscheidungen ihrer Eltern
verstehen konnen.

Die Dauer von 2 Stunden wurde sowohl von den Teilnehmern als auch von den
Projektleitern als zu kurz empfunden, da ein groRer Gesprachsbedarf zu diesem Thema
besteht. Mit diesem Projekt werden lediglich die Eltern angesprochen. Trotz Teilnahme
der Erzieherinnen bleibt offen, ob und wie die Inhalte auch in den Kindergartenalltag
eingebunden werden kénnen. Der Schwerpunkt des Elternabends liegt beim Thema
Konsum im Sinne des Kaufens und Verbrauchens sowie bei der Handhabung des
Taschengelds. Positiv zu bewerten sind die Erziehungsratschlage,

die sich aus dem Erfahrungsaustausch ergeben, wie beispielsweise der Umgang

mit der materiellen Verw6hnung durch GroRReltern und von Scheidungskindern durch
einen Elternteil.

Aus der Auswertung des Pilotprojekts wird deutlich, dass sowohl von Seiten der

Eltern als auch von Mitarbeitern der Kindertagesstatte weitere Nachfrage zu

diesem Projekt besteht.

Kontakt

Caritas-Zentrum Germering

Otto-Wagner-Str. 11

82110 Germering

Tel.: 089 /84 80 79 -10

Fax: 089 /84 80 79 -35

E-Mail: Renate.Koemm@caritasmuenchen.de

Anhang 1 - Seite 3




Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(3) Geld und Sparen

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Postbank und Schule / Arbeitsgemeinschatt fiir einen zeitnahen Unterricht / Woischnik,
B.; Martin, W. / September 2002

Zielgruppe

Primarstufe (Sachkundeunterricht)

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Bereits in der Primarstufe ist es sinnvoll, sich mit Geld auseinanderzusetzen. Nur so
lernen die Schiler den verantwortungsbewussten Umgang mit Geld. Da viele von ihnen
schon Uber ein recht ansehnliches Taschengeld verfiigen und damit auch eine wichtige
Zielgruppe in der Konsumgesellschaft sind, ist es wichtig, den Kindern die Rolle des
Sparens ndherzubringen.

Inhaltsstruktur Bearbeitung des Schilerfolders, der Kopiervorlagen und der Folien
Umfang / Dauer Keine Angabe, schatzungsweise 2-4 Unterrichtseinheiten
Materialien Die Lehrermappe enthalt neben den Hintergrundinformationen und Aufgabenlésungen

(Lehr- und Lernmittel)

25 Schulerfolder, 4 Kopiervorlagen und 3 Folien.

Gestaltung / Layout

Die Arbeitsmaterialien sind bunt gestaltet. "Kapt'n Blaubar" fihrt als Geschichtenerzéhler
durch das Material.

Im Schilerfolder werden anhand einer Geschichte die Vorteile des Sparens und des
Zahlungsverkehrs vorgestellt. Die Kopiervorlagen bieten Ratsel- und Rechenaufgaben.
AuRerdem gibt es 3 Folien zur Geschichte, zum Kreislauf und zu den

Inhalte Sicherheitsmerkmalen des Geldes. In einem ABC werden Grundbegriffe der
Geldverwendung und Kontoftihrung erlautert. Aul3erdem werden Testaufgaben gestellt;
die Losungen finden sich in der Lehrermappe.

Die Schiiler sollen den verantwortungsbewussten Umgang mit Geld lernen und

Lernziele erkennen, dass Sparen mit Erfolgserlebnissen verbunden ist. AuRerdem sollen sie die

Entwicklung und Bedeutung des Geldes vom Tauschhandel bis zum bargeldlosen
Zahlungsverkehr und der gemeinsamen européaischen Wahrung kennenlernen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Beschaffung der Lehrermappe. Darin sind alle benétigten Arbeitsmaterialien und
Hinweise zur Umsetzung enthalten.

Zum Einstieg in die Thematik werden verschiedene Méglichkeiten vorgeschlagen, wie
ein gemeinsames Brainstorming tber vorhandene Wiinsche, tber deren
Realisierungsmdglichkeiten und tber den individuellen Umgang mit Taschengeld, das
Erzéhlen von Fabeln und Geschichten mit Bezug zu Geld, Sparen, Tauschen oder die
Erlauterung der Geschichte des Geldes anhand der Folie 1.

Methoden Weitere Tipps zur Unterrichtsgestaltung beinhalten die Entwicklung einer eigenen
Phantasiegeschichte nach Behandlung des Schilerfolders sowie das Malen von Bildern
fur eine mogliche Ausstellung oder das Erstellen einer Monatstabelle tber die
Verwendung des Taschengeldes.

Der Kreislauf des Geldes ist in vereinfachter Form dargestellt, die einzelnen
Institutionen werden nicht néher erldutert.

Medien Overheadprojektor

Sozialform Lehrervortrag, Gruppenarbeit

Einschrénkungen / .

Keine

Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(3) Geld und Sparen

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Bewertung / Kritik

Ein erster Einstieg in den Themenbereich Geld und Sparen wird geboten. Den Anspruch,
einen verantwortungsbewussten Umgang mit Geld zu erlernen, kann mit den
vorhandenen Materialien nur in Hinblick auf das Sparen und eine Ausgabenkontrolle
erreicht werden, denn die Thematik ist sehr eng gefasst und bietet keinen umfassenden
Uberblick tiber (finanz)wirtschaftliche Zusammenhange. Es ermdglicht lediglich einen
spielerischen Zugang zu dem Thema Geld. Es erweckt auch den Eindruck, dass sehr
stark Werbung fir die Angebote der Postbank betrieben wird. Die methodischen
Hinweise fiir die Lehrer zur Unterrichtsgestaltung sind sehr knapp gehalten. Die konkrete
Umsetzung fur das Brainstorming, die Entwicklung der Phantasiegeschichte und fur das
Erstellen der Monatstabelle werden nicht erlautert.

Kontakt

www.postbank.de
Zeitbild Verlag GmbH
Kaiserdamm 20

14057 Berlin
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(4) Kinder, Knete und Co.

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Sparkassen Schulservice / Weber, B. / September 2007

Zielgruppe

Schiler der 3. und 4. Klasse (Grundschule, Sachunterricht) und 5. und 6. Klasse (Sek. I,
Arbeitslehre, Politik)

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es sollen ein Mindestmal an ékonomischem Lernen ermdglicht und
Aufbaumdglichkeiten geboten werden, denn bereits in der Lebenswelt von Kindern
spielen wirtschaftliche Themen eine Rolle: Kinder verfligen heute iber eine beachtliche
Kaufkraft, sie sind aktive Konsumenten und somit eine umworbene Zielgruppe der
Wirtschaft. Aber auch von gesamtwirtschaftlichen Fragestellungen bleiben Kinder nicht
unbeeinflusst. Aufgabe der Schule und der Familie ist es deshalb, Kinder in die Lage zu
versetzen, wirtschaftliche Zusammenhéange zu verstehen und zunehmend
selbstbestimmte Entscheidungen treffen zu kénnen.

Theoretische Grundlage ist die 6konomische Institutionen- und Rollentheorie mit der
Fokussierung auf die binnenwirtschaftlichen Akteure: Haushalte / Konsumenten,
Unternehmen, Staat und die geldvermittelten Transaktionen zwischen ihnen.

Inhaltsstruktur

Baustein A: Bedurfnisse und Werbung

Baustein B: Auskommen mit dem Einkommen

Baustein C: Geld und Sparen

Baustein D: Guter und Produktion

Baustein E: Arbeit und Beruf

Baustein F: Verantwortlich wirtschaften

Baustein G: Aufgaben fur den Abschlusstest (Finanzpass)

Umfang / Dauer

6 Module / Bausteine

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Schilerheft mit altersgerecht aufbereiteten Arbeitsmaterialen und Lehrerheft als
didaktischer Leitfaden mit Sachinformationen

Gestaltung / Layout

Altersentsprechend bunt, modern und tbersichtlich gestaltet. Jeder Baustein ist mit einer
anderen Farbe unterlegt, wodurch die Kapitel optisch abgegrenzt sind.

Inhalte

Mit den Heften wird in 6 Modulen eine Grundlage fiir eine wirtschaftliche
Allgemeinbildung gelegt. Diese setzt an den Lernvoraussetzungen der Kinder an,
préazisiert die Ziele und enthalt einen erfahrungs-, handlungs- und sachorientierten
Ablauf.

Lernziele

A: Selbstbestimmte Entscheidungen treffen. Eigener Bedirfnisse bewusst und
gegeniber AulReneinflissen sensibel werden und diese als solche erkennen. Erkennen
von Interessensgegensatzen zwischen Anbietern und Nachfragern.

B: Begreifen der Notwendigkeit des Wirtschaftens. Auskommen mit einem bestimmten
Einkommen, um Bedirfnisse zu befriedigen. Einteilung von Geld und begriindet
Kaufentscheidungen treffen.

C: Geld als Mittel zur Erleichterung des Handels verstehen. Gegenwarts- und
Zukunftsinteressen bei 6konomischen Entscheidungen abwégen. Bedeutung und
Aufgaben der Geldinstitute kennen.

D: Voraussetzung fiir die Entstehung von Gutern erkennen, um den Wert von Gltern
und die Vor- und Nachteile von Arbeitsteilung einschatzen zu kénnen.

E: Bedeutung, Nutzen und Vielfalt von Berufen und unterschiedliche Wege in den Beruf
erkennen.

E: Sensibilisierung fur 6kologische und soziale Auswirkungen des Konsumverhaltens und
Erkennen von menschen- und umweltvertraglichen Alternativen.

G: Vorbereitung fur den Finanzpass.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer, Padagogen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(4) Kinder, Knete und Co.

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Broschiren besorgen. Hilfreich sind wirtschaftliche Grundkenntnisse bzw. eine kritische
Auseinandersetzung mit wirtschaftlichen Themen fir die Auseinandersetzung mit den
Hintergrundinformationen des Lehrerheftes (S. 5-28).

Methoden

Der didaktische Leitfaden ist fiir jedes Kapitel einheitlich aufgebaut. Als inhaltlicher
Rahmen dienen Lebensbezug / Lernvoraussetzung, Leitziel, Lernziel und 6konomische
Begriffe. Die Phasen zur Umsetzung im Unterricht werden gegliedert in Einstieg und
Erarbeitung und bieten detaillierte Erlauterungen zu den jeweiligen Arbeitsauftragen. Es
werden auch Mdglichkeiten zur Vertiefung des Themas und Alternativen der Umsetzung
genannt. Die Bausteine sind einsetzbar in Einzel- oder Doppelstunden sowie in Projekten
an Ganztagsschulen.

Medien

Arbeitsheft und Bastelmaterialien

Sozialform

Fur die Umsetzung der Aufgaben ist ein Lehrervortrag notwendig. Die Erarbeitung der
Aufgaben erfolgt meist selbststéndig und dient der Reflexion. Die Materialien beinhalten
neben schriftichen Aufgaben ein Simulationsspiel sowie Unterlagen fiir einen Besuch in
der Sparkasse, Befragungen und Présentationen.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Entwicklung des Materials durch Prof. Dr. Birgit Weber, Universitat Bielefeld

Kosten

31,99 Euro (Lehrer- plus Schilerheft); Schilerhefte: ab 10 Stiick 26,64 Euro, ab 50
Stuck 21,29 Euro

Bewertung / Kritik

Das Konzept ist wirtschaftsdidaktisch sehr gut fundiert. Das Wirtschaftsverstéandnis ist
mafgeblich durch das Modell des Geldkreislaufes gepragt. Nicht geldvermittelte
Aktivitaten und Transaktionen spielen folglich eine untergeordnete Rolle. Das kommt vor
allem in den Bausteinen "Glter und Produktion” sowie "Arbeit und Beruf* zum Ausdruck.
Im Vordergrund steht die konsum- und finanzorientierte Grundbildung. Aber es werden
auch soziale Aspekte behandelt, wie z.B. die Bedeutung von Freundschaften und das
verantwortliche Wirtschaften.

Lehrerheft: Der Lehrerleitfaden dient als wichtige Hintergrundinformation zur Begrindung
des 6konomischen Lernens in der Grundschule. Eine intensive Auseinandersetzung mit
der Bedeutung, den Zielen und Wegen 6konomischen Lernens wird von den Lehrern
gefordert. Der Text bietet eine umfassende Grundlage, die wissenschaftlich erarbeitet ist
und die Umsetzung im Unterricht unterstiitzt. Die didaktischen Anweisungen sind
systematisch und ausfihrlich dargestellt und bieten eine grol3e Hilfe, aber auch
Flexibilitat fir den Unterricht. Es fehlen jedoch genaue Angaben fur den Zeitumfang im Ui
Schulerheft: Die Arbeitsauftrage sind handlungsorientiert und fordern die Kreativitat
und das selbststéandige Denken der Kinder. Dies wird unterstitzt durch
unterschiedliche Arbeitsformen, wobei die Arbeitsauftrdge ein klares Lernziel
verfolgen. Die Materialien férdern fachertbergreifende Betrachtungen.

Der Kreislauf des Geldes ist in vereinfachter Form dargestellt und die einzelnen
Institutionen werden nicht naher erlautert.

Kontakt

Deutscher Sparkassen Verlag GmbH

Am Wallgraben 115, 70565 Stuttgart
Telefon: 0711/ 782-0

Telefax: 0711/ 782-1635

E-Mail: mediendienste@sparkassenverlag.de
www.sparkassen-schulservice.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(5) Hilfe, ich bin blank!!! Fragen rund ums Taschengeld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Einkommens- und Budgetberatung Rostock e.V. / Sobkowiak, B. / 2008

Zielgruppe

9 - 12 Jahrige

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Konsum entwickelt sich zunehmend zum Statussymbol in der Gesellschaft.
Taschengeldhdéhe und Markenprodukte entscheiden nicht selten tber
Gruppenzugehdrigkeit. Kinder haben haufig Schwierigkeiten, mit inrem Taschengeld zu
haushalten; und es fehlen ihnen Mittel, die Kontrolle tiber ihr Geld zu behalten. Im
Mittelpunkt der Materialien stehen der Umgang mit den eigenen Finanzen sowie die
Verwaltung des Taschengeldes.

Inhaltsstruktur

Themeneinstieg mit 5 nachfolgenden Themenbereichen

Umfang / Dauer

Ca. 4-6 Stunden, ausbaubar auf ca. 10-15 Stunden mit einem héheren Praxisanteil fur
die Schuler

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Lehrerinformation, Kopiervorlagen

Gestaltung / Layout

Schlichte, textbasierte Unterlagen mit einigen Fotos zur Durchfiihrung

Inhalte

- Auseinandersetzen mit dem Thema Geld

- Reflexion der eigenen Bedirfnisse, Bedurfnisursachen und -wandel
- Umgang mit dem eigenen Geld

- Woher kommt es? Wo bleibt es? Warum reicht es bzw. reicht es nicht?
- Anregung zur Suche nach Alternativen im Umgang mit dem Geld

- Budgetplanung / Taschengeldheft

- Zuverdienstmdglichkeiten (Jobben als Schiiler)

- Haftungsrisiken

- Das eigene Konto

- Vor- und Nachteile eines Taschengeldheftes

- Entwerfen eines Taschengeldheftes

- Schwierigkeiten im Umgang mit Geld

Als Erweiterung: Einfluss von Werbung und Einkaufsfallen

Lernziele

Die Schiler sollen sich mit dem Thema Geld auseinandersetzen, ihre Bedrfnisse und
Winsche hinterfragen, den Umgang mit Geld reflektieren und Mdéglichkeiten der
"Einkommenserweiterung" erarbeiten.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Sozialarbeiter, Sozialpadagogen, Lehrer

Methodische
Organisation, Ggf. missen weitere Informations- oder Arbeitsmaterialien herangezogen werden. Die
Voraussetzungen, Adressen sind aufgefihrt.
Aufbereitungszeit
Methoden Bearbeitung der Arbeitsmaterialien
Medien Overheadprojektor
Sozialform Gruppenarbeit, Diskussionen, Kurzvortrage, evtl. Besuch eines Supermarktes
Einschrénkungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Das Material beinhaltet viele wichtige Themen rund ums Taschengeld. AuRerdem
werden Versicherungs- und Haftungsfragen angesprochen. Die didaktisch-methodischen
Informationen sind gut erklart, um sie im Unterricht umzusetzen. Das Ziel, zwischen
Wiinschen und Bedurfnissen unterscheiden zu kdnnen und diese auch zu hinterfragen,
wird allerdings nicht wieder aufgegriffen und nicht erlautert. Die Schuler erarbeiten sich
die Themen und damit auch die Schwerpunkte selber. Als Erganzung kann das
Zusatzmaterial "Macht Werbung bléd und pleite?" herangezogen werden.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(5) Hilfe, ich bin blank!!! Fragen rund ums Taschengeld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Kontakt

eibe e.V. Rostock
Doberaner Stral3e 43c
18057 Rostock

Tel.: 0381 / 2019377
E-Mail: info@eibe-ev.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(6) Kids und Knete — Vom verantwortlichen Umgang mit Geld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Schuldnerberatung Aachen e.V. / Lichtenberg, I. / 2000

Zielgruppe

6 - 12 Jahrige ( 3. - 4. Schuljahr), Grundschule, Schulen fiir Lernbehinderte, Horte und
Kinderfreizeitstéatten

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Angestrebt wird eine friihzeitige Pravention zur Vorbeugung gegen Verschuldung durch
Thematisierung des Umgangs mit eigenen Bedurfnissen und Geld. Es sollen friihzeitig
das Bewusstsein gescharft und Wertvorstellungen im Konsum vermittelt werden.
Gescharft werden soll auch eine kritische Haltung gegeniiber Wiinschen vs.
Bediirfnissen, Werbung und Marketingstrategien sowie Ver- und Uberschuldung.
Handlungskompetenz im Umgang mit Geld soll vermittelt werden. Die Bedurfnisse
werden als Ausgangspunkt des Wirtschaftens gesehen. Das Wirtschaftssystem wird als
Geldkreislauf beschrieben.

Inhaltsstruktur

4 Module: Bedirfnisse und Wiinsche, Mein Taschengeld, Der Kreislauf des Geldes, Die
Werbung

Umfang / Dauer

Fir alle 4 Module sind Zeitrichtwerte angegeben (insg. 810 Min., ca. 18
Unterrichtsstunden).

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Schulerheft (SH), Lehrerheft (LH), Projekt-CD, Elterninformation. Die 1. Auflage der
Materialien ist vergriffen.

Gestaltung / Lay-Out

AuBRen farbenfroh, innen schwarz-weil3 gestaltet

Inhalte

Bedurfnisse und Winsche artikulieren, Umgang mit Geld lernen, Geldkreislauf kennen
lernen, Werbung kritisch betrachten, Kaufverhalten reflektieren.

Lernziele

M1: Reflektieren der eigenen Bedurfnisse und Winsche, Unterschiede zwischen
Bediirfnissen (notwendig?) und Winschen (weniger notwendig?) erkennen, soziale
Unterschiede erkennen lernen.

M2: Lernen, mit dem Taschengeld zu wirtschaften, d.h. Einteilen des Geldes nach
Zielsetzungen. Lernen, Uber Geldangelegenheiten zu sprechen.

M3: Nachvollziehen der Entwicklung des Geldes vom Tauschhandel bis zum
bargeldlosen Zahlungsverkehr. Der Geldkreislauf soll erkannt und fir die Kinder
verstandlich werden.

M4: Erkennen, was die Werbung bei Kindern erreichen will. Erkennen, wem die Werbung
dient, Kriterien fur den Produktkauf aufstellen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer (oder Erzieherinnen, Sozialarbeiterinnen, Eltern)

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Materialien besorgen und sichten, ansonsten ist alles zur Umsetzung vorhanden.
Eventuell Kontakte zu Kooperationspartnern kniipfen.

Didaktische Freiheiten bezogen auf die Reihenfolge der Module und die Lerntechnik,

Methoden Schilerheft zum Bearbeiten der Aufgaben

Alle bendtigten Medien fiir den Unterricht werden detailliert im Lehrerheft angegeben. Auf
Medien der CD-Rom befinden sich Filmsequenzen, die ergdnzend zu den Unterrichtsmaterialien

eingesetzt werden kénnen und den Kreislauf des Geldes darstellen sollen.

Lehrvortrag (Einfihrung und Ergebniserzielung) und Gruppenarbeit oder Einzelarbeit,
Sozialform Spiele. Die Eltern sollen eingebunden werden. Hierfiir wird ein Elterninformationsabend

vor oder wahrend des Projektes angeregt.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Materialien mussen pro Schiler bestellt werden.

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Wissenschaftliche Begleitung und Evaluation der Entwicklungsphase durch Prof. Dr.
Ulrich Deller, FH Aachen: "Wissenschaftliche Begleitung Gesamtauswertung” 0.J.
(unveroffentlicht)

Kosten

Klassensatz Schilerhefte (30 St.) + 1 Lehrerheft 30,00 Euro plus Porto
CD-Rom/VHS-Kassette 5,50 Euro plus Porto
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(6) Kids und Knete — Vom verantwortlichen Umgang mit Geld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Bewertung / Kritik

Es wird vielfach gefordert, mit der Vermittlung von finanzieller und wirtschaftlicher
Kompetenz friih zu beginnen. In diesem Projekt sollen Kinder mit Grundsachverhalten
rund ums Geld bekannt gemacht werden. Verwiesen wird im Begleitmaterial auf die
Erfahrungen in der Schuldnerberatung. Bei der Entwicklung haben Kinder, Eltern, Lehrer,
Erzieher und Wissenschaftler mitgewirkt.

Im Material selbst und im Evaluationsbericht wird auf unklare Abgrenzungen der
Grundbegriffe: Bedurfnisse und Wiinsche hingewiesen (Lehrerheft, S. 5-6;
Evaluationsbericht, S. 15, 19, 26). Unklar bleibt auch der Umgang mit anderen Begriffen,
z.B. arm und reich, kaufen und konsumieren. Im Evaluationsbericht wird die zu geringe
thematische Einbettung der Inhalte in den hauswirtschaftlichen Gesamtprozess kritisiert
(S. 16, 37-38). Die Darstellung des Geldkreislaufes ist unvollstéandig und irrefihrend. Es
fehlen die Transfereinkiinfte, insbesondere das Kindergeld. Es wird der Eindruck
vermittelt, das Arbeitsentgelt der Eltern werde endgultig aus Kreditaufnahme des
Unternehmers finanziert und nur Unternehmer wirden Kredit aufnehmen. Kreditaufnahmé
angesprochen. Die Internetseite ist inaktiv.

Eine vollstandig Uberarbeitete Neuauflage ist geplant: Kids und Knete II.

Kontakt

Kids und Knete

Theaterstr. 77

52062 Aachen
Kontakt@schuldnerberatung-ac.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(7) MoKi — Money & Kids (Moki-Ordner)

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Ministerium fir Umwelt und Naturschutz, Landwirtschaft und Verbraucherschutz des
Landes Nordrhein-Westfalen / Netzwerk Finanzkompetenz NRW / H6hn, C. / 2007

Zielgruppe

6 - 10 Jahrige (1. - 4. Klasse), Grundschule

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Kinder sollen bei der Entwicklung ihrer Finanzkompetenz und in ihren Entscheidungen
als Verbraucher gestarkt werden, da sie zu einer immer wichtigeren Zielgruppe werden.
Sie sollen zu selbstbewussten und eigenverantwortlichen Verbrauchern heranwachsen.
Das Projekt soll im Rahmen des Nachmittagsbereichs der offenen Ganztagsschulen
stattfinden. Spiel und Bewegung sind didaktische Elemente. Es bestehen Querbeziige zu
den Lehrplanen in NRW, bezogen auf die Facher Sachunterricht, Mathematik, Deutsch,
Sport, Kunst und Musik.

Bediirfnisse werden als Ausgangspunkt des Wirtschaftens gesehen. Das
Wirtschaftssystem wird als Geldkreislauf beschrieben.

Inhaltsstruktur

6 Module: Einstieg, Winsche und Bedurfnisse, Mein Taschengeld, Das Geld in der
Familie, Kreislauf des Geldes, Werbung und Konsum

Umfang / Dauer

21 Unterrichtseinheiten a 45-60 Minuten

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Moki-Ordner und CD mit Kopiervorlagen, Moki-Pass, Aufkleber, Namensschilder,
Elternbrief und Einwilligung fur Tauschbérse

Gestaltung / Layout

Die Materialien sind in einem praktischen Ringordner (Moki-Ordner). Ubersichtliche
Kapiteleinteilung durch Trennbléatter, die Moki-Maus fuihrt durch alle Kapitel.

Inhalte

Auseinandersetzen mit Wiinschen und Bediirfnissen, Umgang mit Geld, Kreislauf des
Geldes, Werbung und Konsum

Lernziele

Einstieg: Kennenlernen; Themensammlung zum Thema Geld; Vorstellung des Moki-
Projektes

M1 Artikulieren von Wiinschen; Bewusstsein flr materielle und immaterielle Werte
entwickeln; Grundlagen und Kenntnisse zum Thema Geld sollen erlernt werden

M2: Bedeutung und Umgang mit Taschengeld; soziale und generationenspezifische
Unterschiede; Lernen, dass nicht jeder Wunsch erfiillt werden kann

M3: Ausgaben eines Privathaushaltes; Zusammensetzung und Einteilung des
Familieneinkommens; Sparen; Vergleiche von Preisen; Lernen, Gber Geld zu sprechen
M4: Herkunft des Geldes; Bedeutung von Tauschen und Leihen; Funktion des
Geldkreislaufes

M5: Unterscheidung von Werbung und redaktionellem Inhalt / Information; Mechanismen
der Werbebotschaft erkennen und Kritikfahigkeit entwickeln; Lernen, sich mit
Konsumwuiinschen auseinanderzusetzen und Markenbewusstsein zu reflektieren;
Unterschiede zwischen Machern und Adressanten von Werbung erkennen

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer, pAdagogische Betreuungskrafte

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Beschaffung des Ordners sowie Bastel- und Anschauungsmaterialien und Ausfliige
planen. Ansonsten sind Kopiervorlagen und Arbeitsmaterialien vorhanden. Erganzend
zum Moki-Ordner wird ein Moki-Paket mit Materialien geliefert.

Methoden

Es werden Bewegungs- und Rollenspiele, der Einsatz von Bildern und Geschichten zum
Gesprachsanlass, Materialien zum Malen und Gestalten und auf3erschulische Lernorte
einbezogen. Materialien geben eine lineare Abfolge der Themenbearbeitung vor, kénnen
aber inhaltlich und zeitlich flexibel erganzt werden. Didaktische Vorgaben und Hinweise
sind ausfihrlich erlautert.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(7) MoKi — Money & Kids (Moki-Ordner)

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Materialien werden zu jedem Modul detailliert angegeben. Der Ordner enthalt

Medien Kopiervorlagen und Arbeitsmaterialien.

Sozialform Lehrkraftgeleitete Gruppenarbeit und Einzelarbeit, Sing- und Bewegungsspiele
Einschrankungen / Das Projekt soll insbesondere an Ganztagsschulen im Nachmittagsunterricht
Begrenzungen durchgefiihrt werden. Der Moki-Ordner wird nur an Schulen geliefert.

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Fachgruppe Ernahrung und Verbraucherbildung der Universitat Paderborn, Prof. Dr.
Kirsten Schlegel-Matthies, nicht verdffentlichte Evaluation durch die wissenschaftliche
Begleitung.

Kosten

15 Euro

Bewertung / Kritik

Es wird vielfach gefordert, mit der Vermittlung von finanzieller und wirtschaftlicher
Kompetenz friih zu beginnen. In diesem Projekt sollen Kinder mit Grundsachverhalten
rund ums Geld bekannt gemacht werden. Methodische und didaktische Vorgaben sind
sehr ausfihrlich beschrieben. Fachliche Definitionen fur die Lehrer fehlen. Ziele der
Aktivitaten, wie Sitzkreis, sind nicht immer klar benannt. Im Modul "Wiinsche und
Bedirfnisse" werden Bedurfnisse nicht thematisiert, es wird im Text nur von Wiinschen
gesprochen. Anregungen fir Diskussionen und Reflexionen werden anhand von
Fragestellungen fiir die Lehrer vorgegeben, jedoch werden keine Lésungen oder
Antworten bereitgestellt. Der Geldkreislauf ist stark verkirzt und irrefilhrend dargestellt.
In den Geldkreislauf werden Transferzahlungen nicht einbezogen. Sie werden aber im
Modul "Ausgaben eines Privathaushalts" behandelt. Es entsteht der Eindruck, Kredite
wirden nur von Firmen/Unternehmen aufgenommen. Die Méglichkeit der
Kreditaufnahme von Privathaushalten wird nicht thematisiert. Es wird der Eindruck
vermittelt, das Arbeitsentgeld der Eltern werde endglltig aus Kreditaufnahme des
Unternehmers finanziert.

Das Projekt "Kids und Knete" der Schuldnerberatung Aachen hat als Vorlage fir
"MoKi" gedient (4 Module: Bedurfnisse und Winsche, Mein Taschengeld, Der
Kreislauf des Geldes, Die Werbung). Die Kritik aus der Evaluation zu "Kids und

Knete" bezlglich der defizitaren Thematisierung von Wiinschen und Bedurfnissen

und des Geldkreislaufes ist allerdings nicht positiv in die entsprechenden Kapitel

von "MoKi" eingeflossen. Im nicht veréffentlichten Evaluationsbericht werden eine
Umstellung der Module (M4, M3, M2, M1, M5) und eine Ausweitung auf ein

Schuljahr empfohlen.

Kontakt

Prof. Dr. Kirsten Schlegel-Matthies
Universitat Paderborn

Fakultat fur Naturwissenschaften

Department Sport & Gesundheit

Fachgruppe Ernahrung & Verbraucherbildung
Warburger Str. 100

33098 Paderborn

E-Mail: schlegel@mail.upb.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(8) Handy und Internet — Tipps gegen Kostenfallen

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Ministerium fir Umwelt, Forsten und Verbraucherschutz, Rheinland-Pfalz / Schéafer, C. /
2008

Zielgruppe

Eltern als Multiplikatoren (auch fur Jugendliche in der Sek. Il geeignet)

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Kinder und Jugendliche verfligen uber ein gro3es Wissen Uber die modernen Medien,
wie Internet und Handy, und nutzen sie fir viele Alltagsgeschéfte. Haufig sind sie sich
Uber die Folgekosten nicht bewusst. Die Eltern stehen oft hilflos vor dem Schaden, weil
sie ihre Rechte nicht kennen. Die Broschiire gibt Tipps, wie die Kostenfallen bei Handy
und Internet vermieden oder Uberwunden werden kénnnen.

Inhaltsstruktur

Die Broschiire ist in 3 Teile gegliedert:
1. Kostenfallen beim Handy

2. Kostenfallen im Internet

3. Wer hilft? Wo? Was ist zu tun?

Umfang / Dauer

Individuell bestimmbar, da Selbstinformation

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Informationsbroschire

Gestaltung / Lay-Out

Handliches Format und moderne, ansprechende Gestaltung

Es werden je 10 Kostenfallen zu Handy und Internet beschrieben. Neben allgemeinen
Informationen werden Gesetze und Verbraucherschutzvorschriften vorgestellt. Am Ende
der Broschure bietet ein Glossar Erklarungen zu den wichtigsten Begriffen im Umgang

Inhalte mit Handy und Internet.
Die gelisteten Adressen von Beratungsangeboten und Literaturtipps bieten weitere
Informationsmdglichkeiten.
Die Broschiire soll helfen, die wichtigsten Kostenfallen bei Handy und Internet zu
Lernziele erkennen, und Tipps geben, wie man sich dagegen wehren kann bzw. wie diese

vermieden werden kénnen.

Wer ist an der

Umsetzung beteiligt Eltern
Methodische
Organisation, Besorgen der Broschire
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit
Methoden Broschire zur Selbstinformation
Medien Keine
Sozialform Keine
Einschrankungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Die Broschiire bietet einen guten Uberblick zum Umgang mit Handy und Internet und
weist auf Kostenfallen hin. Es werden rechtliche Grundlagen und Beratungsangebote der
Verbraucherzentralen und Schuldnerberatung aufgefiihrt. Die Broschire ist an Eltern
gerichtet, obwohl die angesprochene Problematik insbesondere Kinder und Jugendliche
betrifft. Im Vordergrund der Broschire stehen Tipps, um aus Kostenfallen wieder
herauszukommen, weniger, wie sie vermieden werden kdnnen.

Kontakt

Ministerium fir Umwelt, Forsten und Verbraucherschutz
Kaiser-Friedrich-Str. 1

55116 Mainz

Tel.: 06131/ 16-0

E-Mail: poststelle@mufv.rlp.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(9) Kredite — wie geht das? Vernunftiger Umgang mit dem Ratenkauf

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Bundesverband Deutscher Banken, SchulBank / 2005

Zielgruppe

Sek. | und Il, Auszubildende

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Eine 6konomische Grundbildung gilt als unverzichtbarer Teil der Allgemeinbildung.

Das Interesse junger Menschen soll daher nachhaltig fur wirtschaftliche
Zusammenhange zur Gestaltung gegenwartiger und zukinftiger Lebenssituationen
geweckt werden.

Die Soziale Marktwirtschaft ist das Leitbild einer modernen Verbraucherpolitik. Der Staat
bietet den Ordnungsrahmen, in dem die miindigen Verbraucher wirtschaftliche
Entscheidungen treffen und die Folgen selbst tragen. Dazu sind den Verbrauchern die
erforderlichen Fahigkeiten und Kenntnisse zu vermitteln. Insbesondere Kinder und
Jugendliche sind hierbei eine wichtige Zielgruppe, fur die ein eigenes Schulfach
"Wirtschaft" gefordert wird.

Inhaltsstruktur 5 Kapitel
Umfang / Dauer Keine Angaben
Materialien

(Lehr- und Lernmittel)

Die Broschiire dient als Informationsbroschure. Sie beinhaltet keine Aufgabenstellungen.

Gestaltung / Layout

Die Broschiire ist modern und bunt gestaltet, jedoch sehr textlastig und wenig bebildert.

1. Was ist ein Kredit?
2. Welche Kreditarten gibt es?

Inhalte 3. Wo kann ich einen Kredit aufnehmen?
4. Wie zahle ich Kredite ab?
5. Wer gibt eigentlich wem Kredit und warum?
Lernziele Es soll erklart werden, wie die Kreditaufnahme funktioniert und wie mogliche Risiken zur

Prévention von Verschuldung gemildert werden kénnen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

MethoFilsghe Broschire besorgen. Finanzwirtschaftliche Kenntnisse sowie padagogische und
Organisation, : . . . . .
didaktische Kompetenzen werden vorausgesetzt, da kein begleitendes didaktisches
Voraussetzungen, Konzent vorlieat
Aufbereitungszeit P gt
Methoden Broschire dient zur Selbstinformation.
Medien Es werden keine weiteren Medien bendtigt.
Die Broschiire kann als Grundlage fiir Diskussionen, Referate und Hausaufgaben
Sozialform genutzt werden. Da es keine Aufgabenstellungen gibt, dient die Broschire vor allem der

Selbstinformation.

Einschrénkungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Die Broschure ist in ansprechender Form gestaltet. Das Leitbild der Sozialen
Marktwirtschaft wird hervorgehoben. Der private Haushalt wird dabei nur als
konsumierender Verbraucher und Arbeitnehmer betrachtet. Fir das vorliegende Material
liegen keine didaktischen und methodischen Hinweise vor. Daher ist es nur in einen
bestehenden Wirtschaftsunterricht einzubetten. Es bietet dafiir aber eine gute
Erganzung.

Kontakt

SchulBank Versandzentrum
Postfach 11 02 47

10832 Berlin
www.schulbank.de/publikationen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(10) Bezahlen heute — wie der moderne Zahlungsverkehr funktioniert

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Bundesverband Deutscher Banken, SchulBank / 2005

Zielgruppe

Sek. | und Il, Auszubildende

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Eine 6konomische Grundbildung gilt als unverzichtbarer Teil der Allgemeinbildung.

Das Interesse junger Menschen soll daher nachhaltig fur wirtschaftliche
Zusammenhange zur Gestaltung gegenwartiger und zukunftiger
Lebenssituationengeweckt werden.

Die Soziale Marktwirtschaft ist das Leitbild einer modernen Verbraucherpolitik. Der Staat
bietet den Ordnungsrahmen, in dem die miindigen Verbraucher wirtschaftliche
Entscheidungen treffen und die Folgen selbst tragen. Dazu sind den Verbrauchern die
erforderlichen Fahigkeiten und Kenntnisse zu vermitteln. Insbesondere Kinder und
Jugendliche sind hierbei eine wichtige Zielgruppe, fur die ein eigenes Schulfach
"Wirtschaft" gefordert wird.

Inhaltsstruktur 6 Kapitel
Umfang / Dauer Keine Angabe
Materialien

(Lehr- und Lernmittel)

Broschire dient als Lehr- und Lesebuch. Sie beinhaltet keine Aufgabenstellungen.

Gestaltung / Layout

Die Broschiire ist modern und bunt gestaltet, jedoch sehr textlastig und wenig bebildert.

Inhalte

. Das Girokonto — die Basis des Zahlungsverkehrs

. Service rund um das Girokonto — Werkzeuge zur Nutzung

. Die Bewegungen auf dem Girokonto — regelméaRige Zahlungen optimal managen
. Dispo-Kredit

. Girokonto fir jedermann

6. Europaweite Standardisierung

abh wNPEF

Lernziele

Es wird die Entwicklung und die Bedeutung des bargeldlosen Zahlungsverkehrs
beschrieben. Grundkenntnisse lber das Girokonto und den bargeldlosen
Zahlungsverkehr sollen vermittelt werden.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

MethoFilsghe Broschire besorgen. Finanzwirtschaftliche Kenntnisse sowie padagogische und
Organisation, . . . . . .
didaktische Kompetenzen werden vorausgesetzt, da kein begleitendes didaktisches
Voraussetzungen, Konzent vorlieat
Aufbereitungszeit P gt
Methoden Die Broschire dient zur Selbstinformation.
Medien Es werden keine weiteren Medien bendétigt.
Die Broschiire kann als Grundlage fiir Diskussionen, Referate und Hausaufgaben
Sozialform genutzt werden. Da es keine Aufgabenstellungen gibt, dient das Material vor allem der

Selbstinformation.

Einschrankungen
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Die Broschure ist in ansprechender Form gestaltet. Das Leitbild der Sozialen
Marktwirtschaft wird hervorgehoben. Der private Haushalt wird dabei nur als
konsumierender Verbraucher und Arbeitnehmer fur Guterproduktion betrachtet. Fir das
vorliegende Material liegen keine didaktischen und methodischen Hinweise vor. Daher ist|
es nur in einen bestehenden Wirtschaftsunterricht einzubetten. Es bietet daflr aber eine
gute Ergdnzung.

Kontakt

SchulBank Versandzentrum
Postfach 11 02 47

10832 Berlin
www.schulbank.de/publikationen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(11) Fit in Sachen Geld: Die Handyschulden spar ich mir

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Sparkassen Schulservice / Eissing, G.; Rataj, J.; Stephan, B. / 2005

Zielgruppe

Schiler der 7. - 9. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Finanzmanagement kann als eine entscheidende Haushaltsfiihrungskompetenz
betrachtet werden, die insbesondere fur Jugendliche zunehmend von Bedeutung ist und
mdglichst frih erlernt werden sollte. Fir viele Jugendliche ist das Handy ein
unverzichtbarer Begleiter in jeder Lebenssituation. Doch mit der Nutzung eines Handys
sind auch Kosten verbunden, die leicht aul3er Kontrolle geraten kdnnen. Das Schilerheft
leistet hier eine wichtige Aufklarungsarbeit, da die Jugendlichen handlungsorientiert
lernen, dass sie unmittelbar Einfluss auf die Nutzung und die Kosten eines Handys
haben.

Inhaltsstruktur

6 Module, die in einzelne Bausteine unterteilt sind. Innerhalb der Bausteine gibt es
verschiedene Wahlmdoglichkeiten. Im Anhang befinden sich die Arbeitsblatter und ein
Glossar.

Umfang / Dauer

Keine Angaben

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Schilerheft, Lehrerinformation

Gestaltung/
Layout

Schlichtes Schulerheft mit wenigen Zeichnungen. Module und Arbeitsblatter sind farblich
voneinander abgesetzt.

Inhalte

Die Handynutzung fiihrt exemplarisch durch die Module:
M1: Dein personlicher Datenbogen

M2: Wie nutzt du dein Handy?

M3: So verschaffst du dir den Kostenliberblick

M4: Wie kannst du Handyschulden vermeiden?

M5: So durchschaust du Handytricks

M6: Werbekampagne

Lernziele

Das Selbstwertgefiihl soll durch Erlangen von Fahigkeiten zum kompetenten Umgang
mit Finanzen gestéarkt werden, um die Schiler zu sachkundigen Konsumenten zu
erziehen. Eine Starkung der individuellen Meinungsbildung soll das Lésen von
Gruppenabhangigkeiten erméglichen.

Handlungs- und Entscheidungskompetenz im Finanzmanagement privater Haushalte
wird am Beispiel der Handynutzung geférdert sowie Sachkompetenz in Bezug auf
Handyvertrag, -technik und -kosten vermittelt.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Bestellung der Schilerhefte. Die Lehrerinformation kann durch eine Registrierung beim
Sparkassen Schulserver heruntergeladen werden.

An konkreten Beispielen und fachertbergreifenden Aufgabenstellungen werden den

Methoden Schilern komplexe Sachverhalte aufgezeigt, um sie zu solidem Finanzmanagement zu
beféhigen.
Medien Schilerheft
. Die Aufgaben werden in Einzel- und Gruppenarbeit bearbeitet und in der Klasse
Sozialform

diskutiert. Ein Besuch im Handy-Shop ist vorgesehen.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine Angaben

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Das Unterrichtsmaterial wurde im Rahmen einer Dissertation entwickelt: Rataj, J.:
Schulischer Interventionsansatz zur Vermittlung von Finanzkompetenz Jugendlicher —
Modellbildung jugendlichen Finanzverhaltens und Evaluation von Unterricht zur
Mobilfunknutzung. Diss., Universitat Dortmund, 2006.

Kosten

1 Stiick 5,67 Euro, ab 10 Stiick 3,53 Euro, ab 25 Stiick 3,36 Euro
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(11) Fit in Sachen Geld: Die Handyschulden spar ich mir

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Bewertung / Kritik

Das Schillerheft bietet einen ausfiihrlichen Uberblick zum Thema Handy und die damit
verbundenen Kosten. Die Schiler setzen sich ausfihrlich mit ihrer individuellen
Handynutzung auseinander, reflektieren somit auch risikoreiches Verhalten und kénnen
eine mogliche Uberschuldung besser wahrnehmen. Die Schiiler lernen, dass es wichtig
ist, sich mit Tarifen und Vertragsbedingungen vor einem Handykauf zu beschéftigen und
die Vor- und Nachteile von Prepaidkarten und Vertragen zu kennen.

Allerdings wird hier nur eine Thematik des privaten Finanzmanagements vertieft. Ob eine
Ubertragung des erlangten Wissens (Kompetenzen) auf andere finanzwirtschaftliche
Bereiche ohne Weiteres maglich ist, ist fraglich.

Kontakt

Deutscher Sparkassen Verlag GmbH

Am Wallgraben 115

70565 Stuttgart

Telefon: 0711/ 782-0

Telefax:0711 / 782-1635

E-Mail: mediendienste@sparkassenverlag.de
www.sparkassen-schulservice.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(12) Fit in Sachen Geld: Tipps fir ein solides Finanzmanagement am Beispiel Autokauf

Merkmale / Konatkt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Sparkassen Schulservice / Eissing, G.; Rataj, J. / 2004

Zielgruppe

15 - 18 Jahrige

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Finanzmanagement kann als eine entscheidende Haushaltsfiihrungskompetenz
betrachtet werden, die insbesondere fiir Jugendliche zunehmend von Bedeutung ist. Der
Umgang mit Geld als Voraussetzung fir ein solides Finanzmanagement wird in der
Regel in frhen Jahren von Jugendlichen erlernt. Mit 18 Jahren stehen sie vor der
Entscheidung Uiber den Erwerb gréRerer Konsumguter, wie z.B. die Anschaffung eines
Autos. Zum Schutz vor Uberschuldung ist eine praventive Arbeit wichtig.

Inhaltsstruktur

6 Module, die in einzelne Bausteine untergliedert sind. Es gibt jeweils Wahlmdglichkeiten
zum Bearbeiten der Bausteine. Im Anhang befinden sich die Arbeitsblatter und ein
Glossar.

Umfang / Dauer

Anhand der Bausteineinteilung der einzelnen Module kann ein individueller Zeitplan
erstellt werden.

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Schillerheft mit Arbeitsblattern, Lehrerinformation

Gestaltung / Layout

Das Schilerheft ist schlicht und mit wenigen Zeichnungen in blauer Schrift gestaltet.

Inhalte

Der Kauf eines Autos fuihrt exemplarisch durch die Module:
M1: Es gibt viele Argumente

M2: Welches Auto soll es sein?

M3: Ermittlung der festen Kosten

M4: Ermittlung der alltaglichen Kosten

M5: Kostenplan

M6: Kostenchecker

Lernziele

Starkung des Selbstwertgefiihls durch Erlangen von Fahigkeiten zum kompetenten
Umgang mit Finanzen bzw. durch Erziehung zum kritischen Konsum. Stérkung von
Handlungskompetenzen im Finanzmanagement privater Haushalte am Beispiel eines
Kosten-Nutzen-Vergleichs. Erlangung von Sachkompetenzen in Bezug auf Autokauf und
Finanzierung. Fahigkeiten erwerben, um die verschiedenen finanziellen Folgen zu
beruicksichtigen, um eine kluge Kaufentscheidung zu treffen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Didaktische und padagogische Kenntnisse sowie finanzwirtschaftliche Grundlagen zur
Einbettung in den Unterricht werden vorausgesetzt. Da nur eine kurze didaktische
Hilfestellung gegeben wird, ist je nach Unterrichtsgestaltung eine langere
Vorbereitungszeit einzuplanen. Die Schiler kdnnen weitgehend selbststédndig mit dem
Schulerheft arbeiten.

Fur die Durchfiihrung eines projektorientierten Unterrichts wird in der Einstiegsphase ein

Methoden von Schillern mitbestimmtes Projektziel festgelegt.
Medien Overheadprojektor, Stellwand
Sozialform Mind-Map, Gruppenarbeit, Rollenspiel, Internetrecherche, Einzelarbeit
Einschrénkungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Das Schillerheft bietet einen ausfiihrlichen Uberblick zum Thema Autokauf und stellt
detailliert die Anschaffungs- und Nebenkosten und verschiedene Folgekosten dar. Die
Schiiler kénnen dadurch das Risiko einer moglichen Uberschuldung besser
wahrnehmen.

Es wird hierbei aber nur eine Thematik des privaten Finanzmanagements angesprochen.
Im Vordergrund stehen die Kosten und Ausgaben des Autokaufs. Die dafiir notwendigen
Einnahmen werden nicht thematisiert. Daher dient das Schulerheft nur als Erganzung zu
einem Unterricht, der auch weitere finanzwirtschaftliche und ékonomische
Grundkenntnisse vermittelt.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote
durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(12) Fit in Sachen Geld: Tipps fir ein solides Finanzmanagement am Beispiel Autokauf

Merkmale / Konatkt [Inhalte / Bewertung

Deutscher Sparkassen Verlag GmbH

Am Wallgraben 115

70565 Stuttgart

Kontakt Telefon: 0711 / 782-0

Telefax: 0711/ 782-1635

E-Mail: mediendienste@sparkassenverlag.de
www.sparkassen-schulservice.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(13) Der

Privatkredit — Fragen und Antworten zur Kreditaufnahme

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Sparkassen Schulservice / Deneke, T. (Schilerheft); Wolf, H.-U. (Lehrerbegleitheft) /
2004

Zielgruppe

Schiler 7. - 10. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Privatkredite sind aus dem Wirtschaftsleben nicht wegzudenken und gehdren fiir fast
jeden Erwachsenen zum Alltag. Gerade junge Menschen sind in der Anfangsphase ihres
eigenen Wirtschaftens in der Gefahr, aus Unerfahrenheit oder Unkenntnis bei einer
Kreditaufnahme Fehler zu begehen. Hier ist es Aufgabe der Schule, im Sinne einer
Vorbereitung auf das Leben, die Schiler mit diesem Sachverhalt bekannt zu machen.

Inhaltsstruktur

Das Schilerheft beinhaltet 9 Kapitel, wobei das neunte Kapitel die Arbeitsblatter enthalt.
Fur die Lehrer gibt es ein Begleitheft mit 10 Kopiervorlagen fur die Arbeitsblatter sowie
einen Foliensatz, bestehend aus 7 Folien.

Umfang / Dauer

Keine Angabe

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Foliensatz, Lehrerbegleitheft mit Kopiervorlagen fur Arbeitsblatter, Schilerheft

Gestaltung / Layout

Das Schilerheft ist farblich ansprechend gestaltet und durch ein Frage-und-Antwort-
Spiel zwischen Jugendlichen und einer Mitarbeiterin der Kreditabteilung einer Sparkasse
verstandlich aufbereitet.

Die Folien bieten einen strukturierten Uberblick (iber die Zusammenhange der einzelnen
Kapitel.

Inhalte

. Winsche durch einen Kredit erfillen

. Die Kreditarten

. Leasing

. Kreditbedingungen und Kreditkosten

. Augen auf bei der Kreditvermittlung!

. Fallbeispiel "Kreditaufnahme"

. Muster fur einen Kreditvertrag

8. Kreditaufnahme und Verschuldung

Zur inhaltlichen Vertiefung stehen zu jedem Kapitel Folien und Arbeitsblatter im
Lehrerbegleitheft zur Verfigung.

~NO O~ WNBRE

Lernziele

Den Schulern soll das Thema Privatkredit leicht verstandlich nahergebracht werden. Auf
den Folien werden die Bedeutung von Krediten und die unterschiedlichen Kreditarten
erarbeitet. Darauf aufbauend wird gezeigt, wann eine Kreditaufnahme vorteilhaft sein
kann und was dabei zu beachten ist.

Wer ist an der Umsetzung

o Lehrer
beteiligt
Methodische Didaktische und padagogische Kenntnisse sowie finanzwirtschaftliche Grundlagen zur
Organisation, Einbettung in den Unterricht sind erforderlich. Da nur eine kurze didaktische Hilfestellung
Voraussetzungen, gegeben wird, ist je nach Unterrichtsgestaltung eine langere Aufbereitungszeit

Aufbereitungszeit

einzuplanen.

Der Unterricht soll auf mehreren Wegen unterstitzt werden: Die Folien stellen wichtige
Sachverhalte strukturiert dar. Die Kopiervorlagen fur Arbeitsblétter verdeutlichen durch
Fallbeispiele, Texte und Graphiken Zusammenhange beim Sparen und bei der

Methoden Geldanlage und erleichtern die Ergebnissicherung und die Lernkontrolle. Im
Lehrerbegleitheft finden sich didaktisch-methodische Hinweise und Sachinformationen.
Die Materialien des Foliensatzes und des Schiilerheftes sind aufeinander abgestimmt.

Medien Overheadprojektor

Sozialform Das Schilerheft bietet die Mdglichkeit zur Partner- und Gruppenarbeit. Der Foliensatz

und die Arbeitsblatter dienen der Einzelarbeit.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote
durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(13) Der Privatkredit — Fragen und Antworten zur Kreditaufnahme

Merkmale / Kontakt [Inhalte / Bewertung

Kosten Keine

Deutscher Sparkassen Verlag GmbH

Am Wallgraben 115

70565 Stuttgart

Kontakt Telefon: 0711/ 782-0

Telefax: 0711/ 782-1635

E-Mail: mediendienste@sparkassenverlag.de
www.sparkassen-schulservice.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(14) Was-was-kostet auf dem Weg ins Netz

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Landesarbeitsgemeinschaft Schuldner- und Insolvenzberatung Berlin (LAG SIB) e.V. /
Heine, B. / 2008

Zielgruppe

16 - 19 Jahrige an allgemein- und berufshildenden Schulen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es hat sich gezeigt, dass Jugendliche oft keine konkrete Vorstellung davon haben, was
das Leben kostet und wie man es plant. Es besteht die Gefahr, dass die Kosten des
Einzugs in eine eigene Wohnung unterschétzt werden. Die Jugendlichen sollen mit Hilfe
des Schatzspiels und durch spielerisches Uben den Umgang mit Fixkosten lernen und
damit auf die eigene Haushaltsplanung vorbereitet werden.

Inhaltsstruktur

Internetspiel mit aufbauenden Spielschritten, die mit einem Feedback als Auswertung
der Ergebnisse enden.

Umfang / Dauer

2 Unterrichtseinheiten bzw. 90 Minuten

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Das Spiel ist im Internet verfligbar unter www.was-was-kostet.de. Es gibt aulRerdem eine
Folienversion als Download, die neben den Overheadfolien noch eine Spielanleitung,
einen Auswertungsbogen und eine Gesamtauswertung enthalt.

Gestaltung / Layout

Die Hauptfigur Andy fuhrt durch das Spiel. Die bunte und animierte Gestaltung ist fur
Schiler ansprechend. Die Menifiihrung ist einfach und jeder Arbeitsschritt ist gut erklart.

Inhalte

Am Beispiel der Hauptfigur Andy wird ein Haushaltsplan erstellt, der die Kategorien der
monatlichen Fixkosten auflistet. Die Schiler sind dabei aufgefordert, die Héhe der
jeweiligen Fixkosten zu schéatzen. Dazu erhalten sie Informationen. Am Ende werden die
geschéatzten Fixkosten mit dem Auswertungsbogen verglichen. Der Gewinner des Spiels
ist dann der Mitschler, der die kleinste Abweichung von den angegebenen Werten der
Auswertung erreicht.

Fur Fortgeschrittene kann das Spiel beliebig durch Recherchearbeiten,
Erfahrungsaustausch und Diskussionen ergéanzt werden.

Lernziele

Die Schiiler sollen einen Uberblick (iber die im Haushalt anfallenden Fixkosten erhalten,
indem sie gefordert sind, deren Héhe zu schéatzen. Es sollen spielerisch wichtige Tipps
zur Budgetierung und Haushaltsplanung vermittelt werden. Ferner werden Diskussionen
rund um das Thema Geld angeregt.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer, Schiler

Metho@sghe Es wird ein Internetzugang und ein Beamer bzw. ein Raum mit Computerarbeitsplatzen
Organisation, s . . . . S N
bendtigt. Eine didaktische Aufbereitung sowie die Beschaffung von erganzenden
Voraussetzungen, : . . : N . . .
. . Hintergrundinformationen und Begriffserlauterungen sind nicht erforderlich.
Aufbereitungszeit
Methoden Internetspiel
Medien Internet, ggf. Beamer
Sozialform PC-Spiel, Diskussion, Lehrervortrag, ggf. Gruppenarbeit
Einschrankungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Ein Projektbericht zum Pilotprojekt "Schuldenpravention bei Jugendlichen" an Berliner
Schulen in Charlottenburg-Wilmersdorf steht unter folgendem Link zur Verfligung:
http://www.was-was-kostet.de/downloads/evaluation.pdf

Kosten

Keine
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(14) Was-was-kostet auf dem Weg ins Netz

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Bewertung / Kritik

Das Schatzspiel bietet die Moglichkeit, sich mit den Grundziigen der Haushaltsplanung
und den Dimensionen der fir eine eigene Wohnung anfallenden Fixkosten
auseinanderzusetzen und die Finanzkompetenz rund um die erste eigene Wohnung
spielerisch zu testen. Der Schwerpunkt des Spiels liegt auf den Fixkosten. Die variablen
Kosten werden in ihrer Summe als Differenz zwischen Einnahmen und festen Ausgaben
betrachtet.

Das Spiel kann flexibel in den Unterricht integriert werden.

Die Grundlage fur das Internetspiel war eine Printversion mit entsprechenden Over-
headfolien, welche bereits seit 2003 angeboten wird. Im Projektbericht wird
beschrieben, dass die Idee, das Haushaltsplanspiel als PC-Spiel aufzubereiten, von
Seiten der Lehrer angeregt wurde. Die Printversion ist auf der Homepage als Download
erhéltlich, so dass je nach Mdglichkeit das Spiel sowohl mit den Overheadfolien als auch
am PC durchgefiihrt werden kann.

Kontakt

Landesarbeitsgemeinschaft Schuldner- und Insolvenzberatung Berlin (LAG SIB) e.V.
Gernter Str. 53

13353 Berlin

Projektleitung: heine @waswaskostet.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(15) Safety 1st basic

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Arbeitsgemeinschaft Jugend und Bildung e.V., Berlin, in Zusammenarbeit mit dem
Informationszentrum der deutschen Versicherer ZUKUNFT klipp + klar, einer Einrichtung
des GDV / Rieger, K.; Minerak, K.; Jager, M. / 2004

Zielgruppe

13 - 16 Jahrige, Sek. I: 8. - 10. Klasse in allgemeinbildenden Schulen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Safety 1st ist ein Medienpaket fur den Unterricht und zum Selbststudium, das gedruckte
und elektronische Medien miteinander verbindet. Es geht um die Vermittlung von
praxisorientiertem Wissen tber Sozialversicherungen und individueller Vorsorge als
ersten Uberblick iiber das System staatlicher und privater Vorsorge und die Vorbereitung
auf die Anforderungen im Berufsleben. Beziige zur Erfahrungswelt der Schiiler und zum
personlichen Handeln sollen aufgezeigt werden. Jeder Einzelne muss in Zukunft mehr
Eigeninitiative ergreifen und zusatzlich fir das Alter vorsorgen. Dazu bedarf es
informierter Verbraucher, die wissen, was das System der sozialen Sicherung leistet und
wie sich die aktuellen Reformen auswirken. Sie sollten mit den Mdglichkeiten privater
Vorsorge vertraut sein und kompetent entscheiden kénnen, welche Angebote fiir sie die
richtigen sind.

Inhaltsstruktur

Das Schilermagazin ist in 5 Kapitel gegliedert.

Umfang / Dauer

In Abhé&ngigkeit von Schulform und Jahrgangsstufe ist das Material variabel einsetzbar.

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Schilermagazin, Lehrerhandreichung und Internetportal

Gestaltung / Layout

Das Schilerheft ist in Form eines Magazins mit vielen farblich unterlegten Texten sowie
Grafiken und Fotos gestaltet.

Inhalte

Schilermagazin:

1. Risiko: "Top Ten der Lebensrisiken" und Mdglichkeiten, sich gegen diese finanziell
abzusichern

2. Sozialversicherung: Geschichte der Sozialversicherung, Existenz verschiedener
Versicherungsmodelle

3. Rente: Schiuler sollen sich mit ihrer personlichen Alterssicherung und Zukunftsplanung
befassen

4. Private Vorsorge: Vorstellung der Individualversicherung, Arbeitsweisen der
Versicherungen

5. Berufseinstieg: Berufsvorbereitung, Vorstellung verschiedener Lebens- und
Sparmodelle, Versicherungen als Arbeitgeber

Lernziele

Schiler sollen:

- fir das Thema "soziale Sicherung" interessiert werden,

- lernen, dass finanzielle Risiken durch Versicherungen verringert werden kénnen,

- erkennen, dass es freiwillige Versicherungen und Pflichtversicherungen gibt und die
Prinzipien beider Systeme verstehen,

- die funf Pfeiler der Sozialversicherung und die drei Séaulen der Altersvorsorge kennen,
- Ursachen, Symptome und Auswirkungen der Krise der sozialen Sicherung erfassen,

- den Zusammenhang zwischen demografischer Entwicklung und der Krise der
Rentenversicherung sowie die wachsende Bedeutung der privaten Vorsorge erkennen,
- auf ihre Lebenssituation zugeschnittene Versicherungsarten kennen,

- die Arbeitsweise von Versicherungen und die Regelungen zum Verbraucherschutz von
Versicherungskunden kennen,

- die Versicherungen als Arbeitgeber wahrnehmen,

- ihre Medienkompetenz durch die Arbeit mit der Broschire und dem Internet erweitern.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(15) Safety 1st basic

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Download oder Bestellen der Materialen im Internet. Diese sind mit didaktischen und
methodischen Vorschlagen aufbereitet und kénnen direkt im Unterricht eingesetzt
werden. Die Vermittlung von finanzwirtschaftlichen Vorkenntnissen und ékonomischen
Grundlagen ist empfehlenswert.

Methoden

Das Lehrerheft bietet neben didaktischen Hinweisen auch beispielhafte
Unterrichtsverlaufe. Das Schillerheft enthalt Hilfestellungen fir informierende und
problematisierende Unterrichtseinstiege in Form von Reportagen, Interviews und
Schaubildern. Zur praxisorientierten Vermittlung der Kenntnisse stehen im
Schillermagazin dafiir iberschaubare Texte und Grafiken zur Verfiigung. Zu jedem
Kapitel gibt es Arbeitsauftrage ("Weiterdenken"), die in Einzel- oder Gruppenarbeiten zur
selbststandigen ErschlieBung von Themenbereichen bearbeitet werden. Zusatzlich wird
auf themenbezogene Internetseiten verwiesen sowie auf Zusatzinformationen im
eigenen Internetportal. Abhangig vom Lernniveau kénnen zur Vertiefung der Themen
Module aus Safety 1st plus integriert werden.

Medien

Nutzung des Internetportals als Erganzung zum Unterricht und zum Selbststudium.

Die Rubriken "Cartoons" und "Promi-Stimmen" im Internetportal bieten Themeneinstiege.
Unter "Info" werden Hintergrundinformationen bereitgestellt und der Bereich "Interaktiv"
enthalt Quizaufgaben, einen Rentensimulator und Informationen zur Geschichte der
Sozialversicherung.

Sozialform

Internetspiele und -recherche, Aufgaben und Referate, Einzel- und Gruppenarbeiten

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Auszeichnung mit dem Comenius EduMedia Siegel 2006

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Im Lehrerheft wird die 6konomische und finanzielle Allgemeinbildung als
Grundvoraussetzung zur Bewaltigung von Lebenssituationen verstanden. Im Mittelpunkt
steht die Férderung der Eigenverantwortung und die Vermittlung der Erkenntnis, dass
Entscheidungen der Privathaushalte Auswirkungen auf die Volkswirtschaft und
Gesellschaft haben. Das Konzept bietet einen guten und umfassenden Uberblick tiber
Versicherungssysteme und ihre Problematik, ist jedoch auch nur auf dieses Thema
begrenzt.

Kontakt

http://www.safetylst.de
Universum Verlag GmbH, 65175 Wiesbaden
E-Mail: vertrieb@universum.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(16) Safety 1st plus

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Arbeitsgemeinschaft Jugend und Bildung e.V., Berlin, in Zusammenarbeit mit dem
Informationszentrum der deutschen Versicherer ZUKUNFT klipp + klar, einer Einrichtung
des GDV / Rieger, K.; Minerak, K.; Jager, M. / 3. Auflage 2007

Zielgruppe

15 - 20 Jahrige, Sek. II: 11. - 13. Klasse an Gymnasien, 10. Klasse an Realschulen
sowie an berufshildenden Schulen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Safety 1st ist ein Medienpaket fur den Unterricht und zum Selbststudium. Die Materialien
"plus” helfen dabei, auf den Berufseinstieg vorzubereiten und tGber die Themen Rente
und soziale Sicherung zu informieren. Es bietet einen konzentrierten Uberblick tiber das
System staatlicher und privater Vorsorge. Es sollen Gestaltungsmaéglichkeiten fur die
Altersvorsorge aufgezeigt werden. Als Schwerpunkt dient die Frage, inwieweit die
gesesetzliche Rente eine solide Sicherung fiir das eigene Alter gewahrleisten kann bzw.
in welchem Mal3e private Vorsorge erganzend notwendig ist.

Inhaltsstruktur Das Schilermagazin ist gegliedert in 6 Kapitel.
Umfang / Dauer In Abhéngigkeit von Schulform und Jahrgangsstufe variabel einsetzbar
Materialien

(Lehr- und Lernmittel)

Schilermagazin, Lehrerhandreichung und Internetportal

Gestaltung / Layout

Das Schilerheft ist in Form eines Magazins mit vielen farblich unterlegten Texten sowie
Grafiken und Fotos gestaltet.

Inhalte

1. Von Anfang an versichert: Einstieg mit Azubi-Gehaltsabrechnung, Prinzipien von
Sozial- und Individualversicherung

2. Konflikt der Generationen: Verhaltnis der Generationen, demografischer Wandel, "Drei
Saulen-System" der Altersvorsorge, "Drei-Schichten-Modell" im Steuerrecht

3. Gesetzliche Krankenversicherung: Finanzierungen und Leistungen der gesetzlichen
Rentenversicherung

4. Betriebliche Altersvorsorge: Formen und Funktionsweisen der betrieblichen
Altersvorsorge

5. Private Altersvorsorge: Vorstellung der Prinzipien Kapitaldeckung und Aquivalenz,
Produkte der Lebensversicherung und staatliche Férderungsmaglichkeiten,
Zukunftsvisionen entwickeln

6. Die Rente — fit fur die Zukunft: Formel zur Berechnung der individuellen Rente,

Vor- und Nachteile von Rentenkonzepten

Lernziele

Schiler sollen:

- fir das Thema "soziale Sicherung" interessiert werden,

- lernen, dass finanzielle Risiken durch Versicherungen verringert werden kénnen,

- erkennen, dass es freiwillige Versicherungen und Pflichtversicherungen gibt und die
Prinzipien beider Systeme verstehen,

- die funf Pfeiler der Sozialversicherung und die drei Saulen der Altersvorsorge kennen,
- Ursachen, Symptome und Auswirkungen der Krise der sozialen Sicherung erfassen,

- den Zusammenhang zwischen demografischer Entwicklung und der Krise der
Rentenversicherung sowie die wachsende Bedeutung der privaten Vorsorge erkennen,
- auf ihre Lebenssituation zugeschnittene Versicherungsarten kennen,

- die Arbeitsweise von Versicherungen und die Regelungen zum Verbraucherschutz von
Versicherungskunden kennen,

- die Versicherungen als Arbeitgeber wahrnehmen,

- ihre Medienkompetenz durch die Arbeit mit der Broschire und dem Internet erweitern.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(16) Safety 1st plus

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Download oder Bestellen der Materialien im Internet. Diese sind mit didaktischen und
methodischen Vorschlagen aufbereitet und kénnen direkt im Unterricht eingesetzt
werden. Die Vermittlung finanzwirtschaftlicher Vorkenntnisse und ékonomischer
Grundlagen ist empfehlenswert.

Methoden

Das Lehrerheft enthalt neben didaktischen Hinweisen auch beispielhafte
Unterrichtsverlaufe. Das Schiulerheft bietet Hilfestellungen fir informierende und
problematisierende Unterrichteinstiege in Form von Reportagen, Interviews und
Schaubildern. Zur praxisorientierten Vermittlung der Kenntnisse stehen im
Schillermagazin dafiir iberschaubare Texte und Grafiken zur Verfiigung. Zu jedem
Kapitel gibt es Arbeitauftrage ("Weiterdenken"), die in Einzel- oder Gruppenarbeiten
bearbeitet werden. Zuséatzlich wird auf themenbezogene Internetseiten verwiesen sowie
auf Zusatzinformationen im eigenen Internetportal.

Medien

Nutzung des Internetportals als Erganzung zum Unterricht und zum Selbststudium.

Es beinhaltet die Rubriken "Cartoons" und "Promi-Stimmen", die sich als Themeneinstieg
anbieten. Unter "Info" werden Hintergrundinformationen bereitgestellt und der Bereich
"Interaktiv" bietet Quizaufgaben, einen Rentensimulator und Informationen zur
Geschichte der Sozialversicherung.

Sozialform

Mind-Map, Brainstorming, E-Mail-Projekte, Internetrecherche, Interview-Projekte,
interaktiver Rentensimulator

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Auszeichung mit dem Comenius EduMedia Siegel 2006

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Im Lehrerheft wird die 6konomische und finanzielle Allgemeinbildung als
Grundvoraussetzung zur Bewaltigung von Lebenssituationen verstanden. Im Mittelpunkt
steht die Férderung der Eigenverantwortung und die Vermittlung der Erkenntnis, dass
Entscheidungen der Privathaushalte Auswirkungen auf die Volkswirtschaft und
Gesellschaft haben.

Das Konzept bietet einen guten und umfassenden Uberblick iiber Versicherungssysteme
und ihre Problematik, ist jedoch auch nur auf dieses Thema begrenzt.

Die Schilermagazine bzw. Unterrichtsmaterialien werden regelmafig neu aufgelegt und
bieten daher auch sehr aktuell aufbereitete Themen.

Kontakt

http://www.safetylst.de
Universum Verlag GmbH, 65175 Wiesbaden
E-Mail: vertrieb@universum.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(17) Die erste eigene Bude

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Eibe e.V., Rostock / Sobkowiak, B. / 2009

Zielgruppe

Abschlussklassen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Viele Jugendliche und junge Erwachsene wiinschen sich eine eigene Wohnung, die es
ihnen erlaubt, ihren personlichen Geschmack und ihre Lebensweise auRerhalb des
Elternhauses eigenverantwortlich und selbststdndig umzusetzen. Das Projektangebot
soll hierbei auf anfallende Kosten aufmerksam machen und Hinweise flr die
Wohnungssuche geben. Grundlegend daftr ist, die Jugendlichen in der Reflexion ihrer
Bediirfnisse zu starken. Der Schwerpunkt liegt in der alltagsbezogenen Thematisierung
und Wissensvermittlung sowie Aufklarung zu Kosten, Wegen und Alternativen der
Wohnungssuche.

Inhaltsstruktur Die Materialsammlung enthélt 32 Arbeitsbléatter.
Umfang / Dauer Je nach Gestaltung 4-20 Stunden
Materialien

(Lehr- und Lernmittel)

Materialsammlung

Gestaltung / Layout

Schlichter schwarz-weil? Ausdruck

Inhalte

Die Arbeitsblatter enthalten folgende Themenschwerpunkte: Beispiele fir anfallende
Kosten, Zeitbedarfs-Check zur Standortbestimmung der Wohnung, Selbsttest,
Abkirzungsverzeichnis und Formulierungen in Wohnungsanzeigen, Untermiete,
Wohngemeinschaft, Tipps zur Wohnungsbesichtigung, Mietvergleich,
Wohnberechtigungsschein, Jahresplaner fiir Haushaltsbudget, Ubersicht tiber
monatliches Budget, Fragen an den Makler, Fragen an die Umzugsfirma, Kostenplanung
nach Raumen und méglichem Inventar, Tipps und Checkliste zu Versicherungen und
Beispiele zu Kiindigungsschreiben, Ubersicht (iber staatliche Sozialversicherung,
Fragenpool tber Beratungssgesprach mit Versicherungsfirma, Méglichkeiten zur
finanziellen Unterstiitzung.

Lernziele

- Wissensvermittlung tber feste, variable und sonstige Kosten wahrend der
Wohnungsbeschaffung und Wohnungserhaltung

- Aufklarung Uber Umgang mit Maklern

- bewusste Planung der Wohnungskosten, insbesondere Einrichtungskosten unter
Beachtung der individuellen Wiinsche, Neigungen und Bedurfnisse

- Beféhigung zur Beachtung aller anfallenden und entstehenden Kosten auch nach
Umzug

- Informieren Uber verschiedene Mdglichkeiten und Alternativen der Absicherung sowie
Kostensenkung bei Wohnungserwerb und -erhalt

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Schulsozialarbeiter, Lehrer

Methodische Die Materialsammlung kann angefordert werden, sofern zuvor an einer Hospitation zu

Organisation, diesem Projekt teilgenommen wurde. Die Materialien sind als Gesamtprojekt nutzbar,

Voraussetzungen, aber auch die Bearbeitung einzelner Themen ist moglich. Didaktische und methodische

Aufbereitungszeit Hinweise liegen nicht vor.

Methoden Bearbeitung der Arbeitsmaterialien

Medien Die Nutzung von Internet und Zeitungsanzeigen bietet sich zur Informationsrecherche
und zum Angebotsvergleich an.

Sozialform Lehrervortrag, Diskussion, Einzel- und Gruppenarbeit

Einschrankungen / Erhalt der Materialien nur nach Teilnahme an einer Hospitation

Begrenzungen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote
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(17) Die erste eigene Bude

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Das Materialangebot bietet einen guten Einstieg und umfassenden Uberblick zu dieser
Thematik. Neben der Betrachtung der anfallenden Kosten einer eigenen Wohnung
werden weitere wichtige Themen einbezogen, wie der Umgang mit Maklern und
Versicherungsfirmen sowie Hinweise, die bei einer Wohnungsbesichtigung zu beachten
sind. Dies starkt ein selbstbewusstes Auftreten in solchen Gesprachen und Situationen.
Auch die Behandlung von Versicherungen zur Vorsorge sowie mdgliche
Transferzahlungen kénnen positiv bewertet werden. Im Vordergrund steht die
Bedurfnisreflexion der Schiler. So soll zun&chst jeder fir sich entscheiden, welche
Anforderungen die erste Wohnung erfiillen soll. Darliber hinaus wird zur Bewertung der
Wohnungslage ein Zeitbedarfs-Check in Form eines Netzdiagramms empfohlen. Hiermit
kénnen Zeitaufwendung und eventuelle Zusatzkosten einkalkuliert werden. Auch die Vor-
und Nachteile von Wohnalternativen wie Untermiete und Wohngemeinschaft werden
vorgestellt. Dies ist fur die Zielgruppen von grof3er Bedeutung. Bei der Bearbeitung der
Kostenplanung werden anstehende Ausgaben

fur Raumausstattung und benétigtes Inventar sehr detailliert aufgelistet.

Die Haushaltsplane und Ubersichten tiber Einnahmen und Ausgaben werden mit

den Haushaltsbiichern des Beratungsdienstes Geld und Haushalt der Spar-
kassen-Finanzgruppe erganzt. Ein Mangel ist hier lediglich bei der Aufstellung
anfallender Kosten zu nennen. Es wird nicht zwischen Kaution und Maklergebuhr
differenziert. Beide werden den "Kosten der Wohnungssuche" zugeteilt.

Aufgrund der fehlenden didaktischen und methodischen Hinweise sowie der
ungenauen Angabe zum zeitlichen Umfang des Projekts, kann die Umsetzung im
Unterricht nur schwer beurteilt werden. Die Teilnahme der Lehrer und Sozial-
padagogen an Hospitationen zum jeweiligen Projekt ist eine gute Voraussetzung fur
die Unterrichtsplanung.

Kontakt

eibe e.V. Rostock
Doberaner Str. 43c
18057 Rostock

Tel.: 0381 / 2019377
E-Mail: info@eibe-ev.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(18) Kanon der finanziellen Allgemeinbildung

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Commerzbank Ideenlabor / Habschick, M.; Jung, M.; Evers, J./ Evers & Jung / Juni 2004

Zielgruppe

Jugendliche und Erwachsene

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es sollen unverzichtbare Basiskenntnisse zum alltdglichen Umgang mit den persdnlichen
Finanzen zusammengetragen werden, um den Menschen zu helfen, finanzielle
Handlungskompetenzen in allen sie betreffenden Lebenszusammenhangen zu
entwickeln. Der Kanon soll eine inhaltliche Plattform bereitstellen, auf die
unterschiedliche Akteure bei ihnren Anstrengungen zur Verbesserung der finanziellen
Allgemeinbildung zuriickgreifen kénnen.

Zudem sind von einer Starkung der finanziellen Kompetenz der Verbraucher auch
Impulse zu erwarten, die auf die Anbieter von Finanzdienstleistungen und deren
Produkte zuriickwirken und somit zu besseren Beratungsergebnissen fihren kénnen.

Inhaltsstruktur 5 Themenfelder, denen jeweils Leitfragen und konkrete Inhalte untergeordnet sind.
Umfang / Dauer Keine Angaben
Materialien

(Lehr- und Lernmittel)

Informationsbroschire

Gestaltung / Layout

Die Broschire im DIN A4 Format ist schlicht, aber sehr tGbersichtlich. Die Inhaltsstruktur
fur das jeweilige Kapitel ist auf jeder Seite angezeigt und Absétze fassen die wichtigsten
Informationen kurz zusammen.

Inhalte

1. Geld verstehen: personliche finanzielle Situation, 6konomische Grundmechanismen,
gesamtwirtschaftliche Rahmenbedingungen, Funktionen von Finanzdienstleistungen,
finanzielle Situation heute und spater, Informationssuche, Auswirkungen von
Veranderungen der Lebenslage

2. Geld-Management: Gleichgewicht der Einnahmen und Ausgaben, Organisation der
Geldgeschéfte, Konto, Zahlungsmittel

3. Umgang mit Lebensrisiken: Kritische Lebensereignisse mit finanziellen Folgen,
Versicherungen

4. Vermogensaufbau und Altersvorsorge: personlicher Status Quo, Anlagemdglichkeiten
und personliche Nutzungsmaoglichkeiten, Altersvorsorge, Immobilien,
Vermdgensschwankungen

5. Geld leihen: Kredite, Bewertung von Kreditangeboten, Erkennen von Problemen und
Anpassungsmaoglichkeiten

Lernziele

Mit einem handlungsorientierten und lebenspraktischen Zugang soll der tagliche Umgang
mit den personlichen Finanzen gestarkt werden. Dabei sollen nicht nur Schaden
vermieden, sondern auch Chancen gezielt erkannt und genutzt werden. Dazu zahlt ein
Grundverstéandnis, wie der Markt funktioniert, sowie die Fahigkeit, kompetent und
selbsthewusst gegentiber den Anbietern von Konsumgitern und Finanzdienstleistungen
aufzutreten.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Leser

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Broschire im Internet herunterladen.

Die Broschire dient zur Selbstinformation. Sie kann auch im Unterricht als Lehreinheit, in

Methoden der Bank bei einem Beratungsgesprach oder als Arbeitsmaterial fur die betriebliche
Weiterbildung eingesetzt werden. Es fehlen aber didaktisch aufbereitete Hinweise.
Medien Keine
Sozialform Selbstinformation
Einschrankungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Der Kanon ist in Folge einer Studie im Auftrag der Commerzbank entstanden:
Commerzbank / NFO Infratest Finanzforschung: Finanzielle Allgemeinbildung der
Deutschen. Reprasentative Umfrage, Mai 2003.

Kosten

Keine
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(18) Kanon der finanziellen Allgemeinbildung

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Bewertung / Kritik

Im Mittelpunkt steht der handlungsorientierte Zugang zum Umgang mit den personlichen
Finanzen. Die Auseinandersetzung mit der persénlichen Lebenssituation und den damit
verbundenen finanziellen Zielen und Méglichkeiten bildet die Basis fiir die Planung und
Handlungen im Bereich der Finanzen.

Volkswirtschaftliche Erlauterungen sowie Produktinformationen dienen dem Verstandnis
von finanzwirtschaftlichen Zusammenhangen. Diese sind eingebettet in eine
bedarfsorientierte Systematik, die in Form von Leitfragen geboten wird, um einen
einfachen Zugang zu Finanzthemen zu finden. Es werden konkrete Hinweise und
Handlungsmadglichkeiten gegeben, die sich auch auf zukiinftige Ereignisse und Risiken
beziehen.

Fir die Umsetzung im Schulunterricht besteht die Schwierigkeit, dass keine didaktische
Aufbereitung zur Verfligung steht.

Kontakt

Projektbiiro Ideenlabor
Hainer Weg 48

60599 Frankfurt am Main
www.commerzbank.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(19) Fit for money — Erfolgreich Sparen und Anlegen

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Bundesverband Deutscher Banken, SchulBank / 2005

Zielgruppe

Schiler der Sek. | und Il, Auszubildende

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Eine 6konomische Grundbildung gilt als unverzichtbarer Teil der Allgemeinbildung.

Das Interesse junger Menschen soll daher nachhaltig fur wirtschaftliche
Zusammenhange zur Gestaltung gegenwartiger und zukinftiger Lebenssituationen
geweckt werden.

Die Soziale Marktwirtschaft ist das Leitbild einer modernen Verbraucherpolitik. Der Staat
bietet den Ordnungsrahmen, in dem die miindigen Verbraucher wirtschaftliche
Entscheidungen treffen und die Folgen selbst tragen. Dazu sind den Verbrauchern die
erforderlichen Fahigkeiten und Kenntnisse zu vermitteln. Insbesondere Kinder und
Jugendliche sind hierbei eine wichtige Zielgruppe, fur die ein eigenes Schulfach
"Wirtschaft" gefordert wird.

Inhaltsstruktur 11 Kapitel
Umfang / Dauer Keine Angabe
Materialien Die Broschire dient als reine Informationsbroschiire. Sie enthalt keine

(Lehr- und Lernmittel)

Aufgabenstellungen.

Gestaltung / Layout

Die Broschiire ist modern und bunt gestaltet, jedoch sehr textlastig und wenig bebildert.

Inhalte

. Thema "Sparen”

. Geldanlage auf Bankkonten

. Geldanlage in Sparbriefen

. Geldanlage in Wertpapieren

. Wertpapierbérsen

. Wertpapierdepots

. Lebensversicherung als Altersvorsorge

. Steuerliche Aspekte bei der Geldanlage

. Staatliche Foérderung der Vermdégensbildung
10. Staatlich geforderte Altersvorsorge

11. Vermogensarchitektur optimal gestalten

O©C O ~NOULDAWNP

Lernziele

Kenntnisse zum kritischen Umgang mit unterschiedlichen Anlageformen sollen vermittelt
werden. Prifung der eigenen Risikoneigung, Auslotung der Kenntnisse und Erfahrungen,
steuerliche Aspekte sollen berticksichtigt und Méglichkeiten der Altersvorsorge in
Betracht gezogen werden.

Wer ist an der

Umsetzung beteiligt Lehrer

MethoFilsghe Broschure besorgen. Finanzwirtschaftliche Kenntnisse sowie péadagogische und

Organisation, . . . . . .
didaktische Kompetenzen werden vorausgesetzt, da kein begleitendes didaktisches

Voraussetzungen, Konzebt vorlieqt

Aufbereitungszeit P gt

Methoden Die Broschire dient zur Selbstinformation.

Medien Es werden keine weiteren Medien bendétigt.

Sozialform Die Broschiire kann als Grundlage fiir Diskussionen, Referate und Hausaufgaben

genutzt werden.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine Angabe

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine Angabe

Bewertung / Kritik

Die Broschure ist in ansprechender Form gestaltet. Das Leitbild der Sozialen
Marktwirtschaft wird hervorgehoben. Der private Haushalt wird dabei nur als
konsumierender Verbraucher und Arbeitnehmer betrachtet. Es liegen keine didaktischen
und methodischen Hinweise vor. Daher ist sie nur in einen bestehenden
Wirtschaftsunterricht einzubetten. Sie bietet dafiir aber eine gute Erganzung.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(19) Fit for money — Erfolgreich Sparen und Anlegen

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Kontakt

SchulBank Versandzentrum
Postfach 11 02 47

10832 Berlin
www.schulbank.de/publikationen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(20) Im Kreislauf der Wirtschaft

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Bundesverband deutscher Banken, SchulBank / 2005 (15. Auflage)

Zielgruppe

Schiler der Sek. | und Il, Berufsschule

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Eine 6konomische Grundbildung gilt als unverzichtbarer Teil der Allgemeinbildung.

Das Interesse junger Menschen soll daher nachhaltig fur wirtschaftliche
Zusammenhange zur Gestaltung gegenwartiger und zukinftiger Lebenssituationen
geweckt werden.

Die Soziale Marktwirtschaft ist das Leitbild einer modernen Verbraucherpolitik. Der Staat
bietet den Ordnungsrahmen, in dem die miindigen Verbraucher wirtschaftliche
Entscheidungen treffen und die Folgen selbst tragen. Dazu sind den Verbrauchern die
erforderlichen Fahigkeiten und Kenntnisse zu vermitteln. Insbesondere Kinder und
Jugendliche sind hierbei eine wichtige Zielgruppe, fur die ein eigenes Schulfach
"Wirtschaft" gefordert wird.

Inhaltsstruktur 21 Kapitel sind differenziert gegliedert.
Umfang / Dauer Keine Angabe
Materialien

(Lehr- und Lernmittel)

Das Lehrbuch enthalt Texte, Grafiken und Aufgaben in didaktisch aufbereiteter Form.

Gestaltung / Layout

Das Lehrbuch ist bunt und ansprechend gestaltet.

Inhalte

Das Material bietet einen umfassenden Uberblick tiber die Funktionsweise der
marktwirtschaftlichen Ordnung. Im ersten Teil werden Grundbegriffe der Volkswirtschaft,
vor allem Aufbau und Wirkungsweise des Wirtschaftskreislaufs, erlautert. Der zweite Teil
erlautert die bestimmenden Faktoren fur den Verlauf der Konjunktur und des
Wirtschaftswachstums:

. Ein erster Uberblick

. Die menschlichen Bedurfnisse

. Arbeitsteilung

. Das Kreislaufschema

. Produktion

. Das Unternehmen

. Die Haushalte

. Der Staat

. Der Markt

10. Das Geld

11. Die Banken

12. Das Konto "Ubrige Welt" — die Wirtschaft in der internationalen Verflechtung
13. Das Sozialprodukt

14. Konjunkturfaktoren

15. Investitionen

16. Der private Verbrauch

17. Die AuRenwirtschaft

18. Der Staatshaushalt

19. Der Konjunkturzyklus

20. Suche nach dem richtigen Weg

21. Worterlauterungen von A-Z

O O ~NOULAWNP

Lernziele

Das Material soll eine Einflihrung in die Volkswirtschaftslehre geben. Es sollen
wirtschaftliche Zusammenhange vermittelt und eine Orientierung im Bereich Wirtschaft
gegeben werden. Der hohe Stellenwert der Wirtschaft fir das Leben eines jeden
Einzelnen soll in das Bewusstsein gehoben werden.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Broschire besorgen. Grundlegendes Wirtschaftswissen ist erforderlich. Trotz
didaktischer und methodischer Aufbereitung ist eine ausfiihrliche Unterrichts-
vorbereitung notwendig.

Anhang 1 - Seite 35




Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(20) Im Kreislauf der Wirtschaft

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Am Ende jeden Kapitels stehen Aufgaben, die sich auf den vorangegangenen Text
beziehen. Die Aufgaben dienen der nochmaligen Auseinandersetzung mit dem Text.

Methoden Die Kapitel werden teilweise aufgelockert durch eine Begleitgeschichte mit der
Hauptfigur "Tim".
Medien Lehrbuch
. Die Aufgaben sollen Uiberwiegend allein bearbeitet werden und eignen sich daher auch
Sozialform

als Hausaufgabe.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Das einfuhrende Kapitel behandelt das Thema der Globalisierung, wobei kurz auf
positive und negative Aspekte eingegangen wird. Die Beschreibung lasst auf eine
positive Bewertung schlie3en. Die Bedurfnisebenen nach Maslow sind unvollstandig
erlautert, da nicht betrachtet wird, dass die Rangordnung individuell unterschiedlich sein
kann (S.19-20). Der Wirtschaftskreislauf wird verkirzt dargestellt und basiert nur auf
Geld- und Guterstromen. Er beinhaltet die Haushalte als Konsumeinheit und nur in ihrer
Funktion als private Verbraucher (S.33 und 65). Der private Haushalt wird auf 3
verschiedene Haushaltstypen begrenzt (S. 74). Die Haushaltsproduktion wird als
"notwendige Ergdnzung" auf einer Seite zusammengefasst (S. 80, 15. Ausgabe, Juni
2005) . Es gibt auch keine Aufgaben zu diesem Thema, die der Reflexion dienen
koénnten.

Kontakt

SchulBank Versandzentrum
Postfach 11 02 47

10832 Berlin
www.schulbank.de/publikationen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(21) Aufwarts ohne Cash

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Postbank und Schule / Arbeitsgemeinschatt fiir einen zeitnahen Unterricht / Woischnik,
B.; Martin, W. / 2002

Zielgruppe

Schiler der Sek. |

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Jugendliche sind eine wichtige Zielgruppe in der Konsumgesellschaft. Deshalb sollten sie
frihzeitig mit Geldgeschéaften vertraut sein und auch den bargeldlosen Zahlungsverkehr
kennen. Das Konzept soll anhand von Fallbeispielen dafiir notwendiges Wissen
vermitteln und zu Diskussionen anregen.

Inhaltsstruktur Schulerfolder, Kopiervorlagen und Folien
Umfang / Dauer Keine Angabe
Materialien Die Lehrermappe enthalt neben den Hintergrundinformationen und Aufgabenlésungen

(Lehr- und Lernmittel)

25 Schilerfolder, 4 Kopiervorlagen und 2 Folien.

Gestaltung / Layout

Eine bunte Comic-Geschichte fiihrt durch die Materialien.

Mit dem Schiilerfolder lernen die Schiler anhand eines Beispiels das bargeldlose
Bezahlen naher kennen. Die Folien verdeutlichen die Stellung der Banken in der
Wirtschaft und den Weg einer Uberweisung. Mit Hilfe der Kopiervorlagen soll das

Inhalte Gelernte angewendet werden, indem Falle zu unterschiedlichen Erfordernissen beim
Zahlungsverkehr geldst, Bankbegriffe wiederholt und kritisch tber das virtuelle Geld
diskutiert werden soll.

Die Schiiler sollen Einblicke in die Ablaufe des Geldverkehrs gewinnen, die

Lernziele Mdglichkeiten des bargeldlosen Zahlungsverkehrs kennenlernen, die verschiedenen

Zahlungsformen bewerten und gezielt anwenden kénnen und erfahren, wie wichtig ein
verantwortungsbewusster Umgang mit Geld ist, wenn man bargeldlos bezahlt.

Wer ist an der

Umsetzung beteiligt Lehrer
Methodische
Organisation, Beschaffung der Lehrermappe. Darin sind alle benétigten Arbeitsmaterialien und
Voraussetzungen, Hinweise zur Umsetzung enthalten.
Aufbereitungszeit
Methoden Bearbeitung des Schilerfolders, der Kopiervorlagen und der Folien
Medien Overheadprojektor
Sozialform Lehrervortrag, Einzelarbeit, ggf. Gruppenarbeit
Einschrénkungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Mit dem Material wird ein erster Einstieg in die Thematik der Geldgeschéfte und des
bargeldlosen Zahlungsverkehrs geboten. Das angestebte Ziel, ein umfangreiches
Wissen zu vermitteln, kann mit dem knappen Aufgabenmaterial jedoch nicht erreicht
werden. Es erweckt auch den Eindruck, dass Werbung fiir die Angebote der Postbank
betrieben wird.

Positiv zu bewerten ist, dass Kredite fir Existenzgriindung Erwahnung finden und auf
Folie 2 "Die Stellung der Banken in der Wirtschaft" nicht der Eindruck entsteht, dass
Léhne und Gehalter grundsatzlich aus Krediten finanziert werden. Dariiber hinaus bietet
der Schilerfolder eine anschauliche Geschichte eines kleinen Unternehmens und liefert
mit den darin vorkommenden Personen die Grundlage fir die Bearbeitung der
Materialien.

Die Risiken des bargeldlosen Zahlungsverkehrs und die Gefahr der Verschuldung
werden vernachléssigt.

Kontakt

www.postbank.de
Zeitbild Verlag GmbH
Kaiserdamm 20
14057 Berlin
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(22) Geldanlage

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Postbank und Schule / Arbeitsgemeinschatt fiir einen zeitnahen Unterricht / Woischnik,
B.; Martin, W. / 2002

Zielgruppe

Schiler der Sek. 11

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Da Jugendliche bereits uiber viel Geld verfiigen, soll dieses Material einen Uberblick iiber
die verschiedenen Formen der Geldanlage geben und zur kritischen Bewertung einzelnern
Anlageformen anregen. Es soll die jungen Menschen befahigen, eine sinnvolle Auswabhl
aus den vielen Sparmoglichkeiten zu treffen.

Inhaltsstruktur Schulerfolder, Kopiervorlagen und Folien
Umfang / Dauer Keine Angabe
Materialien Die Lehrermappe enthalt Hintergrundinformationen sowie 25 Schilerfolder, 3

(Lehr- und Lernmittel)

Kopiervorlagen und 3 Folien.

Gestaltung / Layout

Eine bunte Comic-Geschichte fiihrt durch die Materialien.

Inhalte

Im Schulerfolder lernen die Jugendlichen anhand einer Geschichte die Moglichkeiten der
Geldanlage kennen. Anhand der Kopiervorlagen soll diskutiert werden, wo personliche
Sparziele liegen und wie ein sinnvoller Vermdgensaufbau aussieht. Die Folien zeigen,
was Banken mit den Sparguthaben machen, veranschaulichen das magische Dreieck
der Geldanlage und geben einen Uberblick iiber das Sparverhalten der Bundesbiirger.

Lernziele

Die Schiiler sollen sich umfassend mit den verschiedenen Mdglichkeiten der Geldanlage
im privaten Bereich vertraut machen. Sie sollen einen Uberblick iiber die verschiedenen

Spar- und Anlageformen gewinnen und erkennen, wie man mit Sparen Vermdgen bilden
kann. Sie sollen eigene Strategien fiir eine erfolgreiche Geldanlage entwickeln und einen
Einblick in die verschiedenen Eigenschaften von Wertpapieren erhalten.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Beschaffung der Lehrermappe. Darin sind alle benétigten Arbeitsmaterialien und
Hinweise zur Umsetzung enthalten.

Bearbeitung des Schilerfolders, der Kopiervorlagen und der Folien. Als Tipps flr
Projekttage stehen mehrere Mdglichkeiten zur Verfiigung. Die Schiler sollen sich mit

Methoden Hilfe von Meldungen im Wirtschaftsteil der Tageszeitung, Bérsennachrichten und
Internet auf das Thema vorbereiten. Auch der Besuch einer Borse fiir ein praxisnahes
Erlebnis wird angeregt.

Medien Overheadprojektor

Sozialform Lehrervortrag, Einzelarbeit, ggf. Gruppenarbeit

Einschrénkungen / .
Keine

Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Mit dem Material wird ein erster Einstieg zum Thema Geldanlage geboten. Das
angestrebte Ziel, einen umfassenden Uberblick tiber Spar- und Anlageformen zu liefern,
kann mit dem Aufgabenmaterial nicht erreicht werden. Es erweckt auch den Eindruck,
dass Werbung fur die Angebote der Postbank betrieben wird. Das Material bietet wenig
Hinweise, wie mit regelmafigen Einnahmen gewirtschaftet werden kann. Es gibt
vielmehr Anregungen, wie unverhoffte Zusatzeinkommen verwendet werden kénnen.

Kontakt

www.postbank.de
Zeitbild Verlag GmbH
Kaiserdamm 20
14057 Berlin
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(23) Okonomische Bildung konkret: Verantwortungsvoller Umgang mit Geld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Volksbanken und Raiffeisenbanken / PROMEDIA — Medienpadagogische Schulung und
Beratung / 2006

Zielgruppe

Schiler der 8. - 10. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es sollen wirtschaftliches Wissen und 6konomische Handlungskompetenzen und damit
der planvolle Umgang mit Geld vermittelt werden, um Schiler zu eigenverantwortlich
handelnden Verbrauchern zu erziehen. Jeder erfilllte Konsumwunsch bedeutet zugleich
Verzicht auf alternativ verfigbare Guter. Das Aufnehmen eines Kredits muss aber nicht
unverninftig sein. Voraussetzung ist aber, dass die laufenden Einnahmen ausreichen,
um den Kredit fristgerecht zurtickzuzahlen. Das Themenheft will informieren und
aufzeigen, wie man der "Schuldenfalle" entgeht. Dies stellt eine Grundlage dar, um auch
als Erwachsene mit Geld haushalten zu kénnen.

Inhaltsstruktur

Basisinformation, didaktisch-methodische Uberlegungen, 4 Arbeitsbléatter als
Kopiervorlagen

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

DIN A4 Heft, 10 Seiten, Hintergrundinformationen fiir Lehrer und 4 Arbeitsblatter fir
Schiler

Gestaltung / Layout

Arbeitsblatter sind modern, Gibersichtlich und zielgruppengerecht gestaltet. Fotos und
Zeichenfiguren sowie Informationskasten lockern die Aufgaben auf.

Inhalte

Arbeitsblatter:

1. Markenklamotten, Handy, Disco — alles drin? (5 Aufgaben)
2. Vorsicht, Schuldenfalle! (2 Aufgaben)

3. Information ist alles! (2 Aufgaben)

4. Deine Zukunft (2 Aufgaben)

Lernziele

Finanzielle Bildung:

- Den verantwortungsvollen Umgang mit Geld erlernen und einliben

- Sich Uber eigene Gewohnheiten im Umgang mit Geld klar werden

- Die Realisierbarkeit und Notwendigkeit durch die Werbung vermittelter Wiinsche
hinterfragen

- Méglichkeiten einer sinnvollen und sparsamen Nutzung des Handys erkennen

- Potentielle "Schuldenfallen" kennenlernen

- Einen Einblick in Lebenshaltungskosten gewinnen

- Die gewonnenen Erkenntnisse an andere weitergeben (Leitfaden, Ausstellung, Artikel
fur Schilerzeitung oder Lokalpresse)

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer und Schiiler

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Themenreihe erhaltlich bei Filialen der Volksbanken und Raiffeisenbanken. Die
Vorbereitungszeit fiir Lehrer, die bisher noch nicht viel Erfahrung mit dieser Thematik
haben, kdnnte lang sein, da didaktisch-methodische Hinweise knapp gehalten sind. Es
missen auch benétigte Materialien (fiir z.B. Wandzeitung, Collage, Medien) im Vorfeld
organisiert werden.

Erstellen von Ubersichten, Collage, Leitfaden, anonyme Umfragen, Planung einer Party

Methoden mit begrenztem Budget, Diskussionen und Besuch bei einer Beratungsstelle der
Verbraucherzentrale
Medien Internet, Radio, Zeitschriften fur Angebotsvergleiche
Haufig wird in Gruppen gearbeitet und fast jede Aufgabe ist mit ausfiihrlicher Diskussion
Sozialform verbunden. Dies fordert Schliisselqualifikationen wie Team- und

Kommunikationsfahigkeit. Wenig Lehrervortrage, sondern fiktive Rollenspiele,
Befragungen, Erérterungen und Erstellen von Ubersichten.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(23) Okonomische Bildung konkret: Verantwortungsvoller Umgang mit Geld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Die Ziele und die Leitidee der Basisinformation sind sehr positiv zu bewerten, da aktuelle
Studien zum Umgang mit Geld und Konsum betrachtet werden und dennoch die
Notwendigkeit von finanzieller Bildung in der Schule verdeutlicht wird.

Die Inhalte der Aufgabenstellungen werden durch die Lernziele klar formuliert und auf
den Arbeitsblattern ausfiihrlich dargestellt. Die didaktisch-methodischen Uberlegungen
sind jedoch sehr knapp gehalten und auch genaue Zeitangaben zu den einzelnen
Aufgabenschritten fehlen. Die Einbettung in den Unterricht ist daher nicht ganz klar. Als
positiv ist auch zu bewerten, dass es sich hierbei um ein sehr praxisbezogenes Konzept
handelt. Es gibt kaum Frontalunterricht, sondern die Schiler arbeiten meist in Gruppen
und tauschen sich in Diskussionen aus. Rechtliche Hinweise und wichtige Informationen
(z.B. Unterschied zwischen Ver- und Uberschuldung) runden die Arbeitsblatter ab. Beim
Besuch und Gespréch in der Verbraucherzentrale kénnen ebenfalls wichtige
Erfahrungen gewonnen werden.

Es fallen die Begriffe "allgemeine Kosten", "Fixkosten" und "mit 50 Prozent versichern".
Diese werden jedoch nicht erklart. Dartiber hinaus wird falschlicherweise

auch Benzin zu den Fixkosten gerechnet.

Der Hinweis, einen Einnahmen-Ausgaben-Plan zu erstellen, wird zwar als "Tipp"
erwahnt, jedoch fehlt dazu ein konkretes Beispiel oder eine praktische Ubung.

Die Arbeitsblatter liefern keinen umfassenden Einblick in den verantwortungsvollen
Umgang mit Geld, da sie auf die Themen Medien, Handy und Konsumwiinsche
begrenzt sind. Dennoch bieten die Aufgabenstellungen eine gute Grundlage zur
finanziellen Bildung und erweitern die Wahrnehmung der Schiiler hinsichtlich
eigenverantwortlichem Umgang mit Geld.

Die Themenreihe enthélt noch ein weiteres Konzept zum Thema "Bank und Bérse". Dies
kann erganzend, aber auch eigenstandig im Unterricht eingesetzt werden. Es dient der
Vermittlung von Grundkenntnissen und Fachkompetenzen, um die Schiiler fur die Welt
des Geldes zu interessieren. Es beschrankt sich allerdings auf eine Auswahl der
wichtigsten Aspekte zum Thema Borse.

Kontakt

Fir Filialsuche in der Nahe: www.bvr.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(24) Das Geldbuch

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Bundesverband Deutscher Banken, SchulBank / Dickau, G. / 2003 (3. Auflage)

Zielgruppe

Schiler der 8. - 10. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Eine 6konomische Grundbildung gilt als unverzichtbarer Teil der Allgemeinbildung.

Das Interesse junger Menschen soll daher nachhaltig fur wirtschaftliche
Zusammenhange zur Gestaltung gegenwartiger und zukunftiger
Lebenssituationengeweckt werden.

Die Soziale Marktwirtschaft ist das Leitbild einer modernen Verbraucherpolitik. Der Staat
bietet den Ordnungsrahmen, in dem die miindigen Verbraucher wirtschaftliche
Entscheidungen treffen und die Folgen selbst tragen. Dazu sind den Verbrauchern die
erforderlichen Fahigkeiten und Kenntnisse zu vermitteln. Insbesondere Kinder und
Jugendliche sind hierbei eine wichtige Zielgruppe, fur die ein eigenes Schulfach
"Wirtschaft" gefordert wird.

Inhaltsstruktur

Das Geldbuch beinhaltet 7 Kapitel zum verantwortlichen Umgang mit Geld sowie ein
Abschlussrétsel und ein Glossar.

Umfang / Dauer

Keine Angabe

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Das Geldbuch — Vom Verdienen, Sparen und Ausgeben

Gestaltung / Layout

Die Broschiire ist modern und bunt gestaltet.

Inhalte

1. Geschichte des Geldes

2. Verhaltens-Tipps fiir verschiedene Geldtypen

3. Den eigenen Umgang mit Geld organisieren und bewusst steuern, Geld
dazuverdienen, Gefiihle und Konsum

4. Erfahrungsberichte von Prominenten

5. Wissen rund um die Bank

6. Erfullung von Wiinschen durch Sparkonto, Wertpapiere oder Kredite

Lernziele

Die Schiiler sollen ihre Starken und Schwéachen beim Umgang mit Geld erkennen und
lernen, ihre Finanzen zu organisieren. Aul3erdem sollen grundsatzliche Informationen zur
Geldanlage vermittelt werden.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Broschire besorgen. Das vorgefertigte Material kann direkt bearbeitet werden.
Vorkenntnisse und Kreativitét erleichtern die Umsetzung im Unterricht. Eine
Didaktisierung fiir Lehrer ist als zusatzliches Heft als Download erhaltlich.

Die Informationen, kombiniert mit handlungsorientierten Aufgaben, Rollenspielen und
Eigenrecherche, sollen die Jugendlichen befahigen, sichere Entscheidungen treffen zu

Methoden kdnnen. Licken-, Such- und Silbenratsel dienen der Lernzielkontrolle. Es wird
Fachvokabular in der Broschiire verwendet, um die Schiler damit vertraut zu machen.
Medien Arbeitsheft
. Neben den méglichen Gruppenarbeiten, dienen die Aufgaben vor allem der
Sozialform

Selbstreflexion und sind daher auch gut als Einzel- und Hausaufgabe geeignet.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

2,50 Euro

Bewertung / Kritik

Die Broschire kann als Zusatzmaterial in den bestehenden Unterricht zur 6konomischen
Bildung integriert, aber nicht als Grundlagenlektiire verwendet werden. Mit Hilfe der
Didaktisierung ist die Umsetzung in einen interaktiven Unterricht moglich. Hier werden
einige Vertiefungsvorschlage gegeben, die auf Vorkenntnisse und Kreativitat der Lehrer
gestutzt sind. Es werden verschiedene Themen aufgegriffen, wie Zinsrechnung,
Bankenwissen, Handy sowie Vertragsrecht, die anhand von Aufgaben reflektiert werden
sollen. Sie bieten einen spielerischen bzw. zielgruppenorientierten Zugang zum Umgang
mit Geld, aber liefern wenig wirtschaftliche Zusammenhénge.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(24) Das Geldbuch

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Kontakt

SchulBank Versandzentrum

Postfach 11 02 47
10832 Berlin

www.schulbank.de/publikationen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(25) Rund ums Geld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Bundesverband Deutscher Banken, SchulBank / Papke, A. / 2007

Zielgruppe

Schiler der 8. - 9. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Eine 6konomische Grundbildung gilt als unverzichtbarer Teil der Allgemeinbildung.

Das Interesse junger Menschen soll daher nachhaltig fur wirtschaftliche
Zusammenhange zur Gestaltung gegenwartiger und zukinftiger Lebenssituationen
geweckt werden.

Die Soziale Marktwirtschaft ist das Leitbild einer modernen Verbraucherpolitik. Der Staat
bietet den Ordnungsrahmen, in dem die miindigen Verbraucher wirtschaftliche
Entscheidungen treffen und die Folgen selbst tragen. Dazu sind den Verbrauchern die
erforderlichen Fahigkeiten und Kenntnisse zu vermitteln. Insbesondere Kinder und
Jugendliche sind hierbei eine wichtige Zielgruppe, fur die ein eigenes Schulfach
"Wirtschaft" gefordert wird.

Inhaltsstruktur

Rund ums Geld ist ein Rollenspiel und umfasst 6 Kapitel und eine abschlieRende
Auswertung.

Umfang / Dauer

Keine Angabe

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Rund ums Geld — Das Rollenspiel

Gestaltung / Layout

Die Broschiire ist modern und bunt gestaltet.

Inhalte

Das Rollenspiel erzahlt eine kleine Geschichte, in der die Schiler die Hauptperson
handeln lassen kénnen und durch ihre Entscheidungen den Verlauf selber bestimmen.
Fur die verschiedenen Entscheidungsalternativen werden Geldbetrdge und Jokerpunkte
vergeben, die die Schiler in einen Budgetplan eintragen missen. Jedes Kapitel bietet
zusatzlich Informationskésten und endet mit einer themenbezogenen Aufgabenstellung
("Dein Check") und einer Aufgabe zur Selbstreflexion ("Dein Fazit"). Folgende Themen
werden in den Kapiteln behandelt:

. Wie schatzt du dich selbst ein?

. Winsche, Starken und Schwéachen

. Winsche erfiillen

. Jobsuche

. Banken und Konten

. Kredite

. Blick in die Zukunft

~NOoO o~ WNPRE

Lernziele

Das Rollenspiel bietet viele Informationen und Tipps fur einen persdnlichen Budgetplan.
Es soll das individuelle Spar- und Ausgabenverhalten bewusst machen, den eigenen
Umgang mit Geld trainieren und optimieren sowie verschiedene Bankdienstleistungen
und Geldanlagemdglichkeiten vorstellen. Es dient vor allem der Erkenntnis, dass jede
Entscheidung zu Konsequenzen fuhrt und diese durch das eigene Verhalten beeinflusst
werden kdnnen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Broschire besorgen. Das vorgefertigte Material kann direkt bearbeitet werden.
Vorkenntnisse erleichtern die Umsetzung im Unterricht. Eine Didaktisierung fir Lehrer ist
als Download erhaltlich.

Das Rollenspiel wird individuell gespielt. Nach Beendigung der Kapitel sind gemeinsame
Reflexionen sinnvoll. Einzelne Themen kénnen herausgegriffen und durch

Methoden Schulerreferate und Wandzeitungen vertieft werden. Die Aufgaben fragen Wissen ab,
erweitern die Methoden- und Urteilskompetenz und sind handlungsorientiert.
Medien Arbeitsheft
. Neben den méglichen Gruppenarbeiten, dienen die Aufgaben vor allem der
Sozialform

Selbstreflexion und sind daher auch gut als Einzel- und Hausaufgabe geeignet.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(25) Rund ums Geld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

2,50 Euro

Bewertung / Kritik

Das Rollenspiel kann als Zusatzmaterial in den bestehenden Unterricht zur
O0konomischen Bildung integriert, aber nicht als Grundlagenlektiire verwendet werden. Es
bietet einen spielerischen bzw. zielgruppenorientierten Zugang zum Umgang mit Geld,
aber liefert wenig wirtschaftliche Zusammenhénge. Es zeigt sehr anschaulich, welche
Konsequenzen verschiedene Entscheidungen haben kénnen und dass das verniinftige
Abwagen von Alternativen grof3e Bedeutung hat.

Arbeitsauftrage werden teilweise lickenhaft dargestellt (Beispiel: Kauf eines Motorrollers
ohne Beriicksichtigung von Folgekosten wie Benzin und Versicherung).

Kontakt

SchulBank Versandzentrum
Postfach 11 02 47

10832 Berlin
www.schulbank.de/publikationen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(26) Hoch im Kurs

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Arbeitsgemeinschaft Jugend und Bildung e.V. / Alexander, K. / 2007

Zielgruppe

Schiler der 10. - 13. Klasse an allgemeinbildenden Schulen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Eine fundierte 6konomische Bildung ist Grundvoraussetzung zur Bewaltigung privater,
beruflicher und gesellschaftlicher Lebenssituationen, die durch zunehmende
Eigenverantwortung gekennzeichnet sind. Somit leistet sie einen wichtigen Beitrag zur
Entwicklung des mindigen Biirgers. Von jedem Einzelnen wird ein Mindestmaf3 an
finanzieller Allgemeinbildung gefordert. Es soll ein Grundverstandnis finanzieller
Zusammenhange vermittelt werden, wobei die finanzielle Handlungsfahigkeit der
Menschen in allen sie betreffenden Lebenszusammenhéngen im Vordergrund steht. Der
inhaltliche Schwerpunkt liegt bei den Themen Geld, Markt und Wirtschatft.

Inhaltsstruktur

Lehrerheft mit methodisch-didaktischen Anregungen. Zu jedem der 11 Kapitel sind
konkrete Lernziele und Methoden zu Aufgaben fiir den Schulunterricht formuliert sowie
Vorschlage fur Arbeitsauftrage, Hinweise zur methodischen Planung und Umsetzung,
weiterfihrende Sachinformationen, Literaturhinweise zur Vertiefung und Internet-Tipps
gegeben.

Im Schilerheft werden die Texte durch Grafiken, Info-Buttons, Arbeitsaufgaben und
Angebote zum Weiterlesen oder zur Online-Recherche unterstitzt. Wichtige Begriffe
finden sich im Glossar.

Umfang / Dauer

Keine Angabe

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Lehrerbegleitbroschire, Schillerheft, zuséatzliche Arbeitsblatter und erganzende
Informationen im Internet

Gestaltung / Layout

Das Heft ist mit vielen Fotos versehen, bunt und modern gestaltet. Ein jugendliches
Parchen fuhrt durch die Kapitel.

Inhalte

1. Geldmanagement: Alles im Griff

. Geld und Wirtschaft: Ein Geben und Nehmen

. Internationale Finanzmarkte: Vernetzter Handel

. Kapitalmarkt und Borse: Von Bullen und Béren

. Vermodgensaufbau 1: Auf die Mischung kommt es an
. Vermdgensaufbau 2: Zeit bringt Geld

. Zukunftsvorsorge: Fit fir die Zukunft

. Investmentfonds: Was sind Fonds?

. Anlagen im Vergleich: Chancen nutzen

10. Termingeschéfte: Vom Geschéft mit der Zukunft
11. Anlegerschutz und Fondsmanagement: Kontrolle ist besser

©CoO~NOUTA~,WN

Lernziele

Die Begegnung mit verschiedenen Entscheidungs- und Handlungssituationen fordert die
Einsicht, dass verantwortungsbewusstes Wirtschaften immer ein Abwéagen von
Alternativen unter Berilicksichtigung sozialer, 6konomischer und 6kologischer
Gesichtspunkte erfordert. Ziel soll die Fahigkeit sein, das eigene Geld selbststandig und
effizient zu verwalten und die Vermittlung finanzieller Zusammenhéange.

Wer ist an der

Umsetzung beteiligt Lehrer
Methodische
Organisation, Download der Materialien. Je nach Fachrichtung der Lehrer ist eine langere
Voraussetzungen, Aufbereitungszeit notwendig.
Aufbereitungszeit
Material kann im Unterricht oder zum Selbststudium genutzt werden. Die Kapitel bauen
Methoden : . N . ;
aufeinander auf, kdnnen aber auch losgeldst voneinander bearbeitet werden.
Medien Internet, Overheadprojektor
Sozialform Lehrervortrag, Gruppenarbeit, Partnerarbeit, Analyse, Diskussion, Recherche, Ratespiel

Einschrénkungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(26) Hoch im Kurs

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Das Konzept basiert auf finanziellem Orientierungswissen. Vor allem werden finanzielle
Anlage- und Sparmdglichkeiten wie Aktien und Investmentfonds vorgestellt. Unterstiitzt
wird dies durch viele Grafiken, Statistiken und Beispielen zur Zinsrechnung.
Altersvorsorge ist dabei von besonderer Bedeutung. Das Konzept ist weit gefasst, jedoch
fehlt haufig ein konkreter Bezug zu Lebenssituationen der Schiler. Im gesamten Konzept|
wird der private Haushalt immer wieder erwahnt, aber spielt eine untergeordnete Rolle
und wird als "Statte des Verbrauchs" definiert, in der ausdriicklich keine Produktion
stattfindet. Der Wirtschaftskreislauf wird stark vereinfacht dargestellt. Es gibt viele
Hinweise zu ahnlichen Konzepten (wie z.B. SchulBank u.a.). Ein Glossar erlautert die
wichtigsten Begriffe.

Kontakt

Arbeitsgemeinschaft Jugend und Bildung e.V.
Reinhardtstralle 16

10117 Berlin

Telefon: 030 /288 772 0

Telefax: 030/ 288 772 220

E-Mail: redaktion@jugend-und-bildung.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(27) Sparen — Fragen und Antworten zur Geldanlage und Vermégensbildung

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Sparkassen Schulservice / Deneke, T. (Schilerheft), Wolf, H.-U.
(Lehrerinformation) / 2004 (Schulerheft), 2005 (Lehrerinformation)

Zielgruppe

Schiler der 7. - 10. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Sparen ist ein wichtiger wirtschaftlicher Vorgang. Wer spart, macht sich auch Gedanken,
wie er seine Geldbetrage anlegen soll. Erwachsene kennen sich in Fragen der
Geldanlage meist aus, Jugendliche jedoch kaum. Hier ist es Aufgabe der Schule, im
Sinne einer Vorbereitung auf das Leben, die Schiiler mit den Grundziigen dieses
Sachverhaltes bekannt zu machen.

Inhaltsstruktur

Das Schillerheft umfasst 9 Kapitel.
Der Foliensatz besteht aus 9 Folien und einem Lehrerbegleitheft mit didaktisch-
methodischen Hinweisen und 10 Kopiervorlagen fir Arbeitsblatter.

Umfang / Dauer

Keine Angaben

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Schulerheft, Foliensatz, Lehrerinformation mit Kopiervorlagen fiir Arbeitsblatter

Gestaltung / Layout

Das Schilerheft ist farblich ansprechend gestaltet und durch ein Frage-und-Antwort-
Spiel zwischen Jugendlichen und einer Mitarbeiterin der Anlageberatung einer
Sparkasse verstandlich aufbereitet.

Die Folien bieten einen strukturierten Uberblick (iber die Zusammenhinge der einzelnen
Kapitel.

Inhalte

Kapitel im Schulerheft:

. Sparen ist sinnvoll und notwendig!

. Gesichtspunkte zur Geldanlage

. Sparkonto

. Vermdgenswirksames Sparen

. Bausparen

. Sparkassenbriefe und festverzinsliche Wertpapiere
. Die Bérse: Umschlagplatz fur Aktien

. Aktien und Investmentfonds

9. Fallbeispiel "Sparplan eines Haushalts"

Zu jedem dieser Kapitel steht eine Folie und ein Arbeitsblatt als Kopiervorlage zur
Verflgung.

O~NO O WDNEPE

Lernziele

Den Schilern soll das Thema "Sparen und Vermégensbildung" leicht verstandlich ndher
gebracht werden.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Didaktische und padagogische Kenntnisse, sowie finanzwirtschaftliche Grundlagen zur
Einbettung in den Unterricht. Da nur eine kurze didaktische Hilfestellung besteht, ist je
nach Unterrichtsgestaltung eine langere Aufbereitungszeit einzuplanen.

Der Unterricht soll auf mehreren Wegen unterstitzt werden: Die Folien stellen wichtige
Sachverhalte strukturiert dar. Die Kopiervorlagen fur Arbeitsblétter verdeutlichen durch
Fallbeispiele, Texte und Graphiken Zusammenhange beim Sparen und bei der

Methoden Geldanlage und erleichtern die Ergebnissicherung und die Lernkontrolle. Im
Lehrerbegleitheft finden sich didaktisch-methodische Hinweise und Sachinformationen.
Die Materialien des Foliensatzes und des Schilerheftes sind aufeinander abgestimmt.

Medien Overheadprojektor

Sozialform Das Schilerheft bietet die Mdglichkeit zur Partner- und Gruppenarbeit. Der Foliensatz

und die Arbeitsblatter dienen der Einzelarbeit.

Einschrénkungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(27) Sparen — Fragen und Antworten zur Geldanlage und Vermégensbildung

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Die Materialien ermdglichen einen guten Uberblick zum Thema "Sparen und
Vermdgensbildung".

Die Sachinformationen und didaktisch-methodischen Hinweise im Lehrerbegleitheft sind
jedoch sehr kurz gehalten und sind zur vollstandigen Behandlung maglicherweise nicht
ausreichend. Die Nutzung von drei Medien (Foliensatz, Schilerheft, Arbeitsblatter) bietet
Méglichkeiten zur flexiblen Unterrichtsgestaltung. Im Mittelpunkt steht vor allem die
Notwendigkeit des Sparens und die unterschiedlichen Spar- und Anlageformen. Der
private Haushalt wird nur sehr kurz in einem Fallbeispiel angerissen. Im Zusammenhang
mit dem Thema "Sparen” werden die individuellen Bedurfnisse und Méglichkeiten zur
Vermdgenssteigerung z.B. durch Nebenjobs vernachlassigt.

Kontakt

Deutscher Sparkassen Verlag GmbH

Am Wallgraben 115, 70565 Stuttgart

Telefon: 0711/ 782-0

Telefax: 0711/ 782-1635

E-Mail: mediendienste@sparkassenverlag.de
www.sparkassen-schulservice.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(28) Unterrichtseinheit "Finanzielle Allgemeinbildung”

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Deutsche Bank / Handelsblatt GmbH / Institut fir Okonomische Bildung der Universitat
Oldenburg / Kaminski, H.; Behrens, S.; Brettschneider, V.; Koch, M. / 2003

Zielgruppe

Schuler der Sekundarstufe Il der allgemeinbildenden Schulen und berufsbildenden
Schulen, ab Klasse 11

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es sollen 6konomisches und finanzielles Orientierungswissen sowie 6konomische
Grundlagen fur finanzielle Kompetenzen vermittelt werden. Die Unterrichtseinheit
Finanzielle Allgemeinbildung sollte allerdings in eine 6konomische Allgemeinbildung
eingebettet sein. Wirtschaftliche Allgemeinbildung wird generell als Voraussetzung fur
die Teilhabe am Wirtschaftsleben in der Sozialen Marktwirtschaft gesehen. Dafir wird
ein eigenstandiges Schulfach Wirtschaft gefordert. Der Wirtschaftsunterricht sollte
aktuell, lebendig und praxisnah gestaltet werden, um Interesse fir 6konomische
Zusammenhange zu wecken und Verstandnis fir die Wirtschaftsordnung der
Bundesrepublik Deutschland zu férdern. Zu den wirtschaftstheoretischen Grundlagen
gehdren die der Institutionenékonomik zugeordnete Ordnungstheorie der Freiburger
Schule der Nationalékonomie, insbesondere das Werk von Walter Eucken, und die
Kreislauftheorie des Wirtschaftssystems.

Inhaltsstruktur

Behandelt werden 5 Themenkomplexe iber Grundlagen des Wirtschaftens und
ausgewabhlte finanzwirtschaftliche Fragen, angereichert und ergénzt durch Fallbeispiele.

Umfang / Dauer

Das Materialangebot kann Uber das Internet aktualisiert und erganzt werden, u.a. durch
Zugriff auf eine Datenbank.

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Broschiire und CD-Rom mit Lehrerhandreichung und Materialsammlung; empfohlen wird
ein Handelsblatt-Abonnement. Die Materialiensammlung bietet eine Auswahl an Texten,
Schaubildern, Grafiken und Zeitungsartikeln, die flexibel aufgaben- und zielbezogen
eingesetzt werden kénnen. Die Artikel stammen alle aus dem Handelsblatt; sie konnen
durch aktuelle Artikel erganzt werden.

Gestaltung / Lay-Out

Broschire DIN A4; aul3en farbenfroh, innen schwarz-weil3-orangefarbig gestaltet.
Zeitungsartikel, Abbildungen, Grafiken und Tabellen bieten Abwechslung.

Inhalte

Komplex 1 Grundlagen: Private Haushalte im Wirtschaftsgeschehen,
Einkommensquellen und -verwendung, Funktionen des Geldes, Herausforderungen im
Bereich "Finanzielle Allgemeinbildung"

Komplex 2 Der Umgang mit Lebensrisiken: Formen von Lebensrisiken, Formen und
Funktionen von Versicherungen, Nutzen und Kosten unterschiedlicher Versicherungen
Komplex 3 Vermogensaufbau und Altersvorsorge: Sparen und Vermoégensaufbau,
Formen von Geldanlagen, Demografischer Wandel und private Altersvorsorge
Komplex 4 Der Umgang mit Darlehen und Krediten: Formen und Funktionen von
Darlehen und Krediten, Risiken der Ver- und Uberschuldung,
Verbraucherinsolvenzverfahren

Komplex 5 Praxiskontakte Finanzielle Allgemeinbildung: Fallbeispiele und Praxiskontakt
mit "Deutsche Bank AG"

Lernziele

Die Schiiler sollen Orientierungswissen erwerben, um die Stellung der Privaten
Haushalte im Wirtschaftsgeschehen zu bestimmen und deren Einkommensentstehung
und -verwendung zu analysieren. Sie sollen unterschiedliche Formen der Absicherung
von Lebensrisiken kennen und finanzielle Mdglichkeiten der Daseinsvorsorge bewerten
kdnnen. Sie sollen Grundregeln zur Gestaltung des Vermdgensaufbaus, der
Altersvorsorge und einer Kreditaufnahme kennen. Durch die selbststéandige Beschaffung
von entsprechenden Informationen, sollen die Schiiler lernen, diese Angebote kritisch zu
beurteilen. AuRBerdem sollen Strategien zur Bewaltigung der Informationsfiille am Markt
fur Finanzprodukte sowie Gespréchsstrategien zum Erwerb von Finanzprodukten
entwickelt werden.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(28) Unterrichtseinheit "Finanzielle Allgemeinbildung”

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Unterrichtsmaterial bestellen und ggf. Handelsblatt abonnieren. Internetzugang der
Lehrer fur aktuelle Themen zum Download des Materials. Eine kurzfristige
Unterrichtsplanung ist mdglich, da das Material komplett didaktisch aufbereitet und auch
gut fur tagesaktuellen Unterricht geeignet ist.

Der Einsatz der Materialien erfordert keine zwingende Reihenfolge, da unterschiedliche
Schwerpunktsetzungen und methodische Herangehensweisen durch die Lehrenden

Methoden mdglich sind. Die Lehrkraft kann aus dem Materialienangebot auswéahlen und damit
exemplarisch die Komplexe bearbeiten.

Medien Nach eigenen Mdglichkeiten

Sozialform Zu jedem Aufgabenmaterial liegen dem Lehrer Fragestellungen vor, die von den

Schilern schriftlich oder in einer Diskussion bearbeitet werden kdnnen.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Es werden Grundkenntnisse der mikro- und makrokonomischen Schulbuchliteratur
vorausgesetzt. Die Unterrichtseinheit soll in eine wirtschaftliche Bildung eingebettet sein.

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Entwicklung des Materials am Institut fiir Okonomische Bildung der Universitat
Oldenburg unter der Leitung von Prof. Dr. Dr. h.c. Hans Kaminski

Kosten

Unterrichtseinheit und Zusatzmaterialien sind kostenfrei, aber laut Internet nicht mehr
verflighar; Handelsblatt Lehrer-Abo fiir 16,50 Euro im Monat

Bewertung / Kritik

Die Unterrichtseinheit bietet einen guten Uberblick tiber grundlegende Inhalte der
finanziellen Allgemeinbildung. Es werden Themen, wie Kredit, Altersvorsorge,
Versicherung und Vermdgensaufbau, behandelt. Entsprechend der
wirtschaftstheoretischen Grundorientierung wird das Anliegen auch marktwirtschaftlich-
makrotkonomisch begrindet (M 2). Aktuelle Materialien kdnnen aus dem Internet
erganzt werden. Die beigefiigte CD-Rom enthalt zuséatzliche Materialien aus zwei
Wirtschaftsbiichern des Schéffer-Poeschel-Verlags, die den Unterricht erganzen kénnen.
Die Materilaien bedirfen allerdings weiterer Erlauterungen, die den Kauf der Blicher
voraussetzen.

Die Unterrichtseinheit setzt grundlegende Kenntnisse der Wirtschaftslehre voraus, wie
sie in der mikro- und makrotkonomischen Standardtheorie geboten werden. So wird z.B.
der 6konomische Zentralbegriff der Opportunitatskosten in der Lehrerhandreichung ohne
Erlauterung thematisiert (M 4). In den Umsetzungsmaterialien werden
Opportunitatskosten nicht mehr ausdriicklich genannt, aber wohl mehrfach indirekt
angesprochen (z.B. M 2, M 8). Auch andere

themenzentrale Begriffe werden nicht definiert, z.B. Vermdgen, bzw. nicht
fachsystematisch abgegrenzt, z.B. Darlehen und Kredit, fiir deren Beschreibung

aus der freien Enzyklopadie Wikipedia zitiert wird.

Kontakt

www.handelsblattmachtschule.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(29) Unterrichtshilfe Finanzkompetenz

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Projekt der Arbeitsgemeinschaft Schuldnerberatung der Verbande (AG SBV) und der
Verbande der Kreditwirtschaft. Zusammengestellt und erarbeitet von Schlegel-Matthies,
K. /2002, 2006 Erweiterung um Modul 8

Zielgruppe

Schiiler ab 14 Jahren in allen Schulformen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es sollen soziale Handlungskompetenzen und ein reflektierter Umgang mit Geld sowie
die Fahigkeit zur Risikoeinschatzung und zur mittel- bis langfristigen Finanzplanung
vermittelt werden. Ein grundlegendes Wissen Uber alle Themen um Finanzen sowie
Schuldenpravention und Vorsorge firs Alter soll aufgebaut werden, um junge Menschen
mit Kompetenzen fur eine zukunftsfahige und damit nachhaltige Lebensgestaltung
hinsichtlich Konsum und Finanzen auszustatten. Grundlage ist die Theorie der Konsum-
und Risikogesellschaft.

Inhaltsstruktur

8 Module, die sich in Problematisierungsphase, Umsetzungsphase und teilweise in eine
Phantasiephase unterteilen.

M1: Finanzen im Griff

M2: Fihrerschein und eigenes Auto

M3: Auszug aus dem Elternhaus

M4: Die erste eigene Wohnung einrichten

M5: Schulden durch Handy

M6: Vorsorge flr spater

M7: Schuldenspirale

M8: Werbung und Konsum

Umfang / Dauer

8 Module, die unabhéngig voneinander im Unterricht eingesetzt werden kénnen.

Die Behandlung des Basismoduls ("Meine Finanzen im Griff* — Budgetplanung muss das
sein?) wird empfohlen. Das Modul 7 (Schuldenspirale) ist verpflichtend.

Die Unterrichtshilfe beinhaltet ca. 13 Unterrichtseinheiten. Bei der Durchfiihrung aller
Module kann es zwischen 19 und 33 Unterrichtseinheiten variieren.

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

CD, Arbeitsblatter, Kopiervorlagen, Literaturhinweise sowie Hinweise auf weitere Medien,
wie Videos etc., Links und wichtige Adressen

Gestaltung / Layout

Auf der Internetseite sind die Unterrichtsphasen zur Orientierung mit der fortwéhrend
gleichen Farbgliederung unterlegt. In jeweils separaten Informationsboxen sind
Infobausteine fur Lehrer rot und Arbeitsmaterialien fir Schiler in blau hervorgehoben.
Teilweise bestehen auch rote Boxen mit empfohlenen Filmen, Links und Adressen.

Inhalte

M1: Finanzen und Umgang mit Geld, z.B. verschiedene Zahlungsformen, Kredite,
Kontenarten

M2: Konsumentscheidung, Risikoabsicherung, Schuldenpravention

M3: Eréffnung eines Girokontos, Einzugserméachtigungen, Dauerauftragen etc.
Ratenkredit, Dispositionskredit und Leasing

M4: (kann in Kombination mit Modul 3 oder separat behandelt werden): Versandhandel
bei der Ausstattung der Wohnung und die Bezahlung per Raten, Blrgschaft

M5: Warentests, interessante Konsumguter oder Dienstleistungen

M6: Private Altersvorsorge, Versicherungen

M7: Schlusspunkt fir jedes der Themenmodule, Ankniipfen an die Fragen der ersten
Wohnung, des ersten eigenen Autos, der Wohnungseinrichtung, Handybesitz,
realistischerweise auftretende "Wechselfalle" des Lebens (Krankheit, Arbeitslosigkeit,
Unfall, Trennung bzw. Scheidung etc.), Budget und Finanzplanung, Ver- und
Uberschuldung

M8: Thema Werbung und Marketing fur Kinder und Jugendliche, Beziige zu den anderen
Modulen aufzeigen und einige ausgewahlte methodische Hinweise zur Bearbeitung
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(29) Unterrichtshilfe Finanzkompetenz

Merkmale / Kontakt

|Inha|te / Bewertung

Lernziele

M1: Sparbuch und Girokonto sowie deren Verwendungsmoglichkeiten kennen und
Unterschiede zwischen beiden erklaren kdnnen, Einnahme- und Ausgaberechnung und
monatliche Budgetplanung kennenlernen.

M2: Motive fur den Autowunsch wahrnehmen, benennen und reflektieren kénnen.
Finanzierbare Lésungsmoglichkeiten entwickeln, Folgekosten realistisch berechnen und
Finanzierungsinstrumente sinnvoll nutzen.

M3 und M4: Eigene Vorstellung fur zuklinftiges Leben und Wohnen wahrnehmen,
benennen und reflektieren kénnen. Folgekosten erkennen, lernen, Prioritéaten bei der
Erfullung von Einrichtungswiinschen zu setzen.

M5: Bewertungskriterien fur den Kauf eines Handys entwickeln, begriinden und
gewichten kénnen. Eigene (unbewusste) Motive oder Kriterien fiir den Handykauf
reflektieren kdnnen; erkennen und wiedergeben, wie ein Waren- und Dienstleistungstest
aufgebaut ist.

M6: Erkennen, dass ein eigener Beitrag fur die Altersvorsorge geleistet werden muss.
Unterschiedliche Finanzdienstleistungen zur Absicherung im Alter und bei
Berufsunfahigkeit kennen sowie Beratungsinstitutionen kennen und nutzen kénnen.
M7: Losungsmaoglichkeiten und Handlungsoptionen entwickeln um sich vor einer
Verschuldungssituation zu schiitzen sowie Rat und Hilfe bei Verschuldung finden

und Angebote nutzen.

M8: Verschiedene Stilmittel der Werbung, die zum Kauf anregen, kennen,
wahrnehmen, benennen und reflektieren kdnnen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Didaktische und padagogische Kompetenzen sowie viel Eigeninitiative bei der
Gestaltung des Unterrichts sind vorausgesetzt. Des Weiteren sind eine Uberarbeitung
der Arbeitsblatter und die Anpassung an die jeweilige Lerngruppe erforderlich.

Methoden

Jedes Modul bietet eine Auswahl von mdglichen Arbeitsmaterialien, die didaktisch
aufbereitet sind. AuRerdem finden die Lehrer auf der Homepage viele Links, um sich mit
Hintergrundinformationen zu versorgen. Veranderungen der Arbeitsmaterialien sind
ebenfalls erwiinscht. Die unterschiedlichen methodischen Konzepte kénnen je nach
Zeitkontingent und Themenschwerpunkt eingesetzt werden.

Medien

Bei Empfehlung von zusatzlicher Literatur oder der Nutzung von Videofilmen wird auf der
Internetseite ein Link angeboten, bei dem die Lehrer sich die Materialien beschaffen
kénnen. Je nach Gestaltung des Unterrichts werden Arbeitsblatter, PCs, Wandzeitungen,
Sekundarliteratur etc. bendtigt. Dafir ist ein Zugang zu Computer, Internet,
Videorekorder, DVD-Player notwendig.

Sozialform

Je nach Material bestehen diese aus Gruppenarbeit, Einzelarbeit, Spielen,
Hausaufgaben, Lehrervortrag, Videofilm, Diskussion etc.

Einschrénkungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Autorin: Prof. Dr. Kirsten Schlegel-Matthies, Universitat Paderborn;
Evaluation nicht bekannt.

Kosten

Keine
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(29) Unterrichtshilfe Finanzkompetenz

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Bewertung / Kritik

Die pdf-Dateien sind bearbeitbar und somit flexibel abanderbar sowie tintenschonend
gestaltet. Das neue Modul "Werbung und Konsum" existiert seit 2006. Die Internetseite
ist sehr detailliert und umfangreich und gelegentlich uniibersichtlich aufgrund der Vielzahl
von Informationen, die stark miteinander vernetzt sind. Die Einarbeitungsphase der
Lehrer ist daher zunéchst sehr zeitintensiv. Die Themen der einzelnen Module sind in
Abstimmung mit Lehrplanen und Richtlinien entwickelt worden und beispielsweise in den
Fachern Arbeitslehre, Wirtschaft, Hauswirtschaft, Gesellschaftslehre etc. umsetzbar. Die
Module sind unabhéngig einsetzbar, jedoch wird empfohlen, mindestens 3 Module zu
behandeln, vorzugsweise an Projekttagen bzw. -wochen. Einfiihrend soll das Modul 1,
abschlielend das Modul 7 sein.

Die Unterrichtshilfe ist eng an der Leitidee der Schuldenpravention angelegt, was sich in
den einzelnen Modulen wiederspiegelt.

Kontakt

www.unterrichtshilfe-finanzkompetenz.de
E-Mail: unterrichtshilfe@bmfsfj.bund.de
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(30) Mause, Moos und mehr

Kriterien / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Sparkassen Schulservice/ Dorner, R.; Lackmann J. / September 2007

Zielgruppe

Sek. I; 14 - 17 Jahrige

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Im Leben der Jugendlichen spielen wirtschaftliche Themen eine wesentliche Rolle.
Jugendliche verfligen heute Uber eine beachtliche Kaufkraft, sie sind aktive
Konsumenten und somit eine umworbene Zielgruppe der Wirtschaft. Aber auch von
gesamtwirtschaftlichen Fragestellungen bleiben sie nicht unbeeinflusst. Aufgabe der
Schule und Familie ist es deshalb, die Jugendlichen in die Lage zu versetzen,
wirtschaftliche Zusammenhéange zu verstehen und zunehmend selbst bestimmte
Entscheidungen treffen zu kénnen. Mit dem Finanzpass sollen ihre Urteils- und
Handlungskompetenz basierend auf den Bildungsstandards der Gesellschaft fur
O0konomische Bildung nachhaltig gestarkt werden. Hierbei soll sich vor allem auf die
finanzielle Allgemeinbildung konzentriert werden, um wesentliche Begriffe und
Zusammenhange zu kennen und zu verstehen, in denen geldbezogene Transaktionen
im Mittelpunkt stehen.

Inhaltsstruktur

M1: Der private Haushalt

M2: Der Wirtschaftskreislauf
M3: Markt und Preis

M4: Girokonto

M5: Sparen und Anlegen

M6: Kredit

M7: Finanzmanagement

M8: Der Weg zum Finanzpass

Umfang / Dauer

Minimum: 23 Unterrichtseinheiten a 45 Minuten

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Das Schillerheft beinhaltet alle notwendigen Arbeitsmaterialien und Ubungsaufgaben.
Das Lehrerheft liefert komplett aufbereitete Unterrichtsmodule mit sémtlichen
Unterrichtsschritten, Arbeitsmaterialien und Ubungsaufgaben. Eine zusatzliche CD-Rom
bietet Présentationen zu den einzelnen Modulen, Zugang zu verwendeten Software-
Programmen und Vorlagen eines schriftlichen und eines online-Abschlusstests mit
LOsungen.

Gestaltung / Layout

Im Schilerheft sind die Module farblich voneinander abgegrenzt, es zeigt insgesamt eine
bunte und moderne Gestaltung.

Inhalte

M1: Haushaltstypen, Bedirfnisse, Einkommen, Wirtschaften

M2: Vom einfachen zum erweiterten Wirtschaftskreislauf

M3: Markt, Preisbildung, Marktformen

M4: Konto, Kontoerdffnung und Kontoauszug, Bargeldloser Zahlungsverkehr,
SparkassenCard, Onlinebanking

M5: Notwendigkeit des Sparens, Sparformen, Wirtschaftliche Bedeutung des Sparens
M6: Ansparen oder Kredit?, Veranderte Kreditmentalitéat, Wichtige Verbraucherkredite,
Kostenberechnungen, Wirtschaftliche Bedeutung

M7: Taschengeld verwenden und nicht verschwenden, Finanzplanung eines
Jugendlichen, Entstehung von Schuldnerkarrieren

Lernziele

Finanzielle Allgemeinbildung durch Vermittlung der wichtigsten Begriffe des Geldwesens
soll gefordert und die Handlungsféahigkeit in 6konomisch gepragten Lebenssituationen
gestarkt werden. Der Finanzpass soll eine Hilfe bieten, um wirtschaftliche
Zusammenhange zu verstehen und zunehmend selbst bestimmte Entscheidungen
treffen zu kdnnen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation/
Voraussetzungen/
Aufbereitungszeit

Die Nutzung eines Computerraums bietet sich an. Das Lehrerheft bietet Informationen zu
den Inhalten der Module. Wirtschaftliches Grundwissen wird vorausgesetzt. Fir die
Wissensvermittlung im Frontalunterricht ist die Auseinandersetzung mit der Thematik
grundlegend. Die Aufbereitungszeit kann dementsprechend hoch sein.
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Kriterien / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Methoden

Die Module kénnen einzeln und in beliebiger Reihenfolge unterrichtet werden, wobei sie

sich wie ein didaktisches Mosaiksystem ergénzen. Der Schwierigkeitsgrad der Aufgaben
ist abhangig vom Leistungsniveau der Schiiler. Die Unterrichtsmethoden sind variabel zu
handhaben. Die Arbeitsblatter dienen als Rickkopplung tber den Kurserfolg.

Medien

Computer und Beamer.

Das Schilerheft dient als Arbeitsmaterial. Eine Lernplattform bietet einen zusatzlichen
Lernbereich mit aktuellen Informationen, kleinen Lernmodulen zur thematischen
Vertiefung und Ubungsaufgaben. Auf der beigefiigten CD-Rom finden sich auch
verschiedene Software-Programme mit Simulationsspielen als Vertiefungsmaoglichkeiten.

Sozialform

Fur die Umsetzung der Aufgaben ist Frontalunterricht notwendig. Die Erarbeitung der
Aufgaben erfolgt meist selbststandig und dient der Reflexion. Der Einstieg bzw. die
Uberleitung in ein Thema erfolgt durch den Lehrerimpuls und anschlieBendem
Unterrichtsgespréach. Darauf folgt die Arbeitsphase und eine Vertiefungsphase. Je nach
Aufgabenmaterial findet dies in Einzel- oder Gruppenarbeit, Rollenspiel, Kurzvortragen
usw. statt.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Schilerheft 1 Stick: 11,66 Euro, Lehrerheft 1 Stiick: 42,69 Euro. Preise nehmen bei
hoherer Stiickzahlbestellung ab.

Bewertung/Kritik

Die Grundidee, gesamtwirtschaftliche Zusammenhange zu vermitteln, wird nicht
vollstandig umgesetzt, denn es werden hauptséchlich finanzielle Themen behandelt. Der
private Haushalt wird nicht ausfuihrlich betrachtet. Die Tatigkeiten innerhalb des
Haushalts werden ausdricklich vernachlassigt (da nicht in der volkswirtschaftlichen
Gesamtrechnung). Es wird ein eingeschranktes Bild vom privaten Haushalt ohne
Haushaltsproduktion vermittelt. Weiterhin wird angenommen, dass Unternehmen nicht
konsumieren und sparen kdnnen (siehe S. 25, Lehrerheft), sondern bestimmte Aufgaben
im Wirtschaftskreislauf erfillen.

Die Beschreibung der Lernziele ist ausfihrlicher beschrieben, als die Umsetzung dies
gewabhrleisten kann (z.B. Wirtschaftliche Bedeutung von Krediten in eigenen Worten,
aber Umsetzung nur durch Lehrervortrag).

Im Lehrerheft sind fir die einzelnen Unterrichtsinhalte und die Arbeitsauftrage
Zeitangaben vorgegeben, die bei der Unterrichtsplanung helfen. Die Aufgaben

haben unterschiedliche Schwierigkeitsgrade und kénnen je nach Leistungsstarke
eingesetzt werden. Das Lehrerheft bietet durch die genaue Beschreibung der

einzelnen Unterrichtsschritte eine gute Hilfestellung.

Die Einteilung bzw. die Nummerierung der Kapitel des Lehrerheftes stimmen nicht

mit der Nummerierung der Module im Schulerheft Gberein. Dies kann zu

Verwirrungen fuhren.

Kontakt

Deutscher Sparkassen Verlag GmbH

Am Wallgraben 115, 70565 Stuttgart
Telefon: 0711/ 782-0

Telefax: 0711/ 782-1635

E-Mail: mediendienste@sparkassenverlag.de
www.sparkassen-schulservice.de
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(31) + (32) Wie? Wirtschaft erleben 1 und 2

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Bundesverband Deutscher Banken, SchulBank / Papke, A. / 2006 und 2007

Zielgruppe

Wirtschaft erleben 1: Schiler der 7. - 9. Klasse
Wirtschaft erleben 2: Schiiler der 8. - 10. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Eine 6konomische Grundbildung gilt als unverzichtbarer Teil der Allgemeinbildung.

Das Interesse junger Menschen soll daher nachhaltig fur wirtschaftliche
Zusammenhange zur Bewaltigung und Gestaltung gegenwartiger und zukinftiger
Lebenssituationen geweckt werden.

Die Soziale Marktwirtschaft ist das Leithild einer modernen Verbraucherpolitik. Der Staat
bietet den Ordnungsrahmen, in dem die mundigen Verbraucher wirtschaftliche
Entscheidungen treffen und die Folgen selbst tragen. Dazu sind den Verbrauchern die
erforderlichen Fahigkeiten und Kenntnisse zu vermitteln. Insbesondere Kinder und
Jugendliche sind hierbei eine wichtige Zielgruppe, fir die ein eigenes Schulfach
"Wirtschaft" gefordert wird.

Inhaltsstruktur

Je 5 Hauptkapitel mit Unterkapiteln

Umfang / Dauer

Keine Angabe

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Wirtschaft erleben 1 und 2 dienen als Lern- und Arbeitshefte fur die Schiler. Tipps zum
Einsatz im Unterricht werden in einer Lehrerhandreichung vorgestellt.

Gestaltung / Layout

Die Arbeitsbiicher sind ansprechend, bunt und modern gestaltet.

Inhalte

Wirtschaft erleben 1: Schwerpunkt Private Haushalte

Das Arbeitsbuch soll den Schillern vermitteln, was Wirtschaften heif3t, wie ein Markt
funktioniert, welche Einkommensarten existieren und wie Preise entstehen. Behandelt
werden Themenkomplexe wie: Wirtschaftskreislauf, Private Haushalte, Bedirfnisse,
Minimal- und Maximalprinzip, Unternehmen, Werbung, Kosten, Der Europaische
Binnenmarkt und Der Staat.

Wirtschaft erleben 2: Schwerpunkt Unternehmen

Das Arbeitsbuch vermittelt den Jugendlichen, wie Unternehmen arbeiten, auf welchen
Markten sie aktiv sind, und wie unternehmerische Ziele und Vorgehensweisen mit den
anderen Bereichen des Wirtschaftskreislaufs zusammenwirken. Behandelt werden u.a.
Themen wie: Die Elemente des Marktes: Angebot, Nachfrage und Preis, Der
Verbraucher als eine Stitzte der Konjunktur, Hauptversammlung im Handballverein, Die
Abteilungen eines Unternehmens, Rund um Waren und Dienstleistungen, Produktpolitik
oder Handel rund um die Welt.

Lernziele

Wirtschaft erleben 1: Vermitteln von grundlegenden Bereichen wirtschaftlichen
Handelns, Erkennen der Wechselwirkung zwischen den Bedurfnissen der Jugendlichen
und den Marketingstrategien der Unternehmen und Férdern von
verantwortungsbewusstem Verbraucherverhalten und 6konomischen
Kaufentscheidungen

Wirtschaft erleben 2: Erkennen der Funktionen von Unternehmen im
Wirtschaftsgeschehen, Vermittlung der Bedeutung verschiedener
Unternehmensverfassungen (z.B. Rechtsformen) als Grundlage unternehmerischen
Handelns, Kennenlernen verschiedener Aufgaben- und Funktionsbereiche von
Unternehmen und die Vermittlung der Rolle der Unternehmen im Rahmen der
internationalen Wirtschaft

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Broschire besorgen. Die vorgefertigten Materialien kénnen direkt bearbeitet werden.
Vorkenntnisse im Bereich Wirtschaft erleichtern die Umsetzung im Unterricht.
Didaktisierung fiir Lehrer ist als zusatzliches Heft kostenlos erhaltlich.

Anhang 1 - Seite 56




Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(31) + (32) Wie? Wirtschaft erleben 1 und 2

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Methoden

Wirtschaft erleben 1: Die Schiler sollen mit dem Werkbuch weitgehend selbststandig
arbeiten. Uber die Erarbeitung der wirtschaftsbezogenen Themen hinaus iiben sie, Texte
nach vorgegebenen Fachbegriffen systematisch auszuwerten ("Dein Lexikon"). Mit
Kurzzusammenfassungen (Dein Check und Pinnwand) verfestigen sie das Gelernte und
in Diskussionen sollen sie ihre Entscheidungen begriinden, mit denen der Mitschiiler
vergleichen und den eigenen Standpunkt vertreten. Projektorientierte Aufgaben, wie die
Organisation einer Werbekampagne, fordern die Teamarbeit, Internet-Recherchen
runden die Aufgabenstellungen ab. In dem Arbeitsbuch wechseln sich simulierte
Lebenssituationen aus dem jugendlichen Erfahrungsbereich mit informierenden
Textpassagen ab.

Wirtschaft erleben 2: Bei der Bearbeitung der wirtschaftshezogenen Themen lernen die
Jugendlichen zusétzlich, Texte nach Fachbegriffen in einem selbst erstellten "Lexikon"
auszuwerten. Einen Schwerpunkt bildet das Planspiel "Gut gebriillt, Lowe". Hierbei
Ubernehmen die Jugendlichen in Teams die Aufgaben unterschiedlicher Abteilungen
eines Unternehmens und erstellen ein Konzept fur Produktion, Vertrieb

und Kalkulation eines neuen Produkts.

Medien

Arbeitshefte

Sozialform

In Einzel- und Gruppenarbeit werden Aufgaben ausgearbeitet und Arbeitsergebnisse
vorgestellt und diskutiert. Die Aufgaben dienen der Selbstreflexion und sind daher auch
gut als Hausaufgabe geeignet. Die Unterrichtsform ist erfahrungsbezogen,
handlungsbetont und projektorientiert.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

2,50 Euro

Bewertung / Kritik

Wirtschaft erleben 1: Es wird ein eingeschranktes Bild der privaten Haushalte vermittelt
(siehe dazu S. 26). Obwohl der Schwerpunkt auf den privaten Haushalten liegt, werden
die Haushaltsmitglieder nur als konsumierende Verbraucher und als Arbeitnehmer fir die
Guterproduktion in Unternehmen betrachtet. Haushaltsproduktion wird nicht erwéhnt. Die
Bedurfnisse nach Maslow (siehe S. 30) werden nicht kritisch beleuchtet. Der
Wirtschaftskreislauf wird nicht ausreichend und vollstéandig erklart.

Wirtschaft erleben 2: Die Texte und Verstandnisbeispiele sind ausschlief3lich auf Sport
basierend und somit sehr einseitig. Grafiken (S.14/15 und 54/55) sind ohne
Erlauterungen von Lehrern schwer verstandlich. Der Wirtschaftskreislauf beinhaltet keine
Haushaltsproduktion und es werden nur die Geldstrdome aus Sicht der Unternehmen
bertcksichtigt. Die Entstehung von Unternehmen aus Privathaushalten wird nicht
erwahnt. Definitionen von z.B. Ertrag, Aufwand sind nicht deutlich (S.52/53).
Globalisierung wird wenig kritisch betrachtet, z.B. beziglich Umwelt- und
Kulturgefahrdung. Verbande und Vereine werden thematisiert und ihr positiver Nutzen
dargestellt (S. 48 Ehrenamt).

Kontakt

SchulBank Versandzentrum
Postfach 11 02 47

10832 Berlin
www.schulbank.de/publikationen
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(33) SCHUFA macht Schule

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

SCHUFA Holding AG / Koss, F. / 2006

Zielgruppe

Modul 1: Schiler der 7. - 10. Klasse
Modul 2: Schiler der 9. - 12. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Das Projekt bezieht sich auf die Ergebnisse der Studie "Jugend und Geld 2005", die im
Auftrag der SCHUFA im Rahmen des Schulden-Kompasses erstellt wurde und die einen
bereits verantwortungsvollen Umgang mit Geld bei Jugendlichen belegt. Finanzielle
Allgemeinbildung wird als Grundlage verstanden, um Geldangelegenheiten reflektieren
zu kénnen. Das Projekt will Jugendliche unterstiitzen, wirtschaftliche Zusammenhénge
zu erkennen und Handlungskompetenzen als Verbraucher zu erwerben. Eine kritische
Phase wird bei jungen Erwachsenen ab 18 Jahren gesehen, die eine Reihe neuer
Verpflichtungen eingehen und dafir selbstverantwortlich sind. Das Projekt will damit
einen Beitrag zur friihzeitigen Uberschuldungspréavention leisten.

Inhaltsstruktur

Modul 1: Was sind eigentlich alles Kredite?
Modul 2: Was tun, wenn am Ende des Geldes noch so viel Monat ubrig ist?

Umfang / Dauer

Dauer der einzelnen Module und Arbeitsauftrage sind nicht genannt. Schatzungsweise 2-
4 Unterrichtseinheiten fir Modul 1.

Die Module kénnen getrennt behandelt werden, da sie nicht aufeinander aufbauen. Im
Modul 2 werden die wichtigsten Themen aus Modul 1 noch einmal wiederholt.

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Zu beiden Modulen gibt es eine CD, die Foliensétze zu Prasentationen,
Hintergrundinformationen fir die Lehrer, Interaktionshinweise und erganzende
Materialien enthalt.

Gestaltung / Layout

Die Hauptfigur Charlotte Checker fuihrt durch die Geschichte. Diese ist mit vielen bunten
Bildern dargestellt, an denen sich auch die Arbeitsauftrdge eng orientieren.

Inhalte

M1: Kreditgeschéfte, Vertrauen und die SCHUFA
M2: Finanzplanung, Umgang mit Geld und mégliche Schuldenfallen

Lernziele

M1: Die Schiiler sollen verstehen, dass Vertrauen eine Basis wirtschaftlichen Handelns
ist und erkennen, wo im modernen Wirtschaftsleben Kreditgeschéfte eine Rolle spielen.
Sie sollen die Rolle der verschiedenen Teilnehmer bei Vertragsabschliissen erleben und
erfahren, welche Aufgabe dabei die SCHUFA hat. Aul3erdem sollen sie
Handlungskompetenz als Verbraucher erwerben.

M2: Sensibilisierung von Chancen und Risiken von verschiedenen Arten von
Geschaften. Aufklarung tber mégliche Wege in die "Schuldenfalle" und aufzeigen, wie
man wieder herauskommt. Vermittlung von Wissen und Methoden und wie man
vermeiden kann, in die "Schuldenfalle" zu geraten. Starkung der Handlungskompetenz
der Schiiler als Verbraucher und Teilnehmer am wirtschaftlichen Kreislauf.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Bestellung der CD oder auch Download aller Themen im Internet. Didaktische und
padagogische Kompetenzen sind vorausgesetzt. Zu jedem Thema stehen den Lehrern
mdgliche Fragen an die Schiler zur Lernzielkontrolle sowie Losungshinweise zur
Verfligung. Fir Modul 2 bestehen dariiber hinaus fir die Lehrer
Hintergrundinformationen zu einzelnen Themen. Ausgearbeitete Arbeitsmaterialien sind
als pdf-Datei vorhanden.

Methoden

Die Prasentation der "Charlotte Checker Story" ist der Kern der Unterrichtsmaterialien.
Sie steht als animierter Foliensatz oder Druckversion zur Verfligung.
Zusammenfassungen der einzelnen Themen liegen als Handouts vor. Im Modul 2 finden
sich zu einigen Themen Vertiefungen und Arbeitsauftrage, die innerhalb der Prasentation
optional genutzt werden kénnen.

Medien

PC und Beamer zur Darstellung der Prasentation. Alle Arbeitsmaterialien und
Hintergrundinformationen sind als pdf-Datei verfligbar.

Sozialform

Unter "Interaktionen" werden Vorschlage und Empfehlungen fiir Diskussionen,
Gruppenarbeiten oder Hausaufgaben angegeben.
Es werden ein Schiler-Quiz sowie eine Lernzielkontrolle angeboten.
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(33) SCHUFA macht Schule

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Mit dem Material aus Modul 1 wird ein erster Einstieg in die Thematik der
Kreditgeschéfte geboten und die Bedeutung des Vertrauens anhand der
Aufhangergeschichte mit Charlotte Checker verdeutlicht. Im Vordergrund steht vor allem
die Aufklarung der Schuler Uber die SCHUFA. Ein umfangreiches Wissen kann mit dem
knappen Aufgabenmaterial sowie den kurzen methodischen und didaktischen Hinweisen
fur die Lehrer jedoch nicht erreicht werden. Es eignet sich lediglich, um die Gefahren des
Ratenkaufs zu verdeutlichen und die Vor- und Nachteile von Kreditgeschaften zu
benennen. Das Schiiler-Quiz bietet Ubungen zur Wahrscheinlichkeitsrechnung. Die
Bearbeitung der Materialien beruht hauptséachlich auf Diskussionen. Das Ziel der
Vermittlung von Handlungskompetenzen kann damit nur schwer erreicht werden.

Das Modul 2 umfasst ein sehr viel weiteres Themenspektrum und bietet dartiber hinaus
auch umfangreicheres Hintergrundwissen fur Lehrer sowie Vertiefungsmaterialien. Die
Geschichte der Charlotte Checker dient dabei als Beispiel, wie man in eine
Schuldensituation geraten kann und welche Konsequenzen dies

auf die Lebenssituation hat. Als Ausweg aus der Verschuldung wird das Aufsuchen
einer Schuldnerberatung und das Fuhren eines Haushaltsbuches empfohlen. Dies wird
als positiv bewertet. Es bestehen zwar fast zu jedem Thema zusatzliche Informationen
(= Vertiefungen), die jedoch nur kurze Erlauterungen darstellen. Deren Einbeziehung in
den Unterricht ist aber empfehlenswert, da dies das Gesamtverstandnis erleichtert und
die Handlungen der Hauptfigur kritisch reflektiert.

Es bestehen lediglich 4 Arbeitsauftrage, so dass auch in diesem Modul die

Vermittlung von Handlungskompetenz zu kurz kommt.

Kontakt

SCHUFA Holding AG
Verbraucherkommunikation
Komoranweg 5

65201 Wiesbaden
SCHUFAmachtSchule@schufa.de
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(34) OECONOMIX 2.1 - Wirtschaft furs Klassenzimmer

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Citigroup Foundation / Institut der deutschen Wirtschaft Kéln / Zilcher, O. / 2006

Zielgruppe

Schiler ab 8. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Oeconomix ist eine modular aufgebaute Lernsoftware zur 6konomischen Bildung. Durch
eine aktive Einbindung der Schuler soll Wissen Uber Wirtschaft und Finanzen vermittelt
werden. So sollen sie lernen, das Gelernte im Alltag anzuwenden. Im Vordergrund steht
die Wissensvermittlung von gesamtwirtschaftlichen Zusammenhangen.

Inhaltsstruktur

6 Lernmodule beinhalten die Themen Konsum, Arbeitsmarkt, Unternehmen, Markt und
Wandel, sowie Staat und Kapitalmarkt, die sich wiederum in mehrere Kapitel und
Unterkapitel unterteilen. Unter der Menuleiste Basiswissen werden zuséatzliche
Hintergrundinformationen und Spiele angeboten:

Games, Praxis und Tools, Facts und Figures, Kontakt und Info.

Umfang / Dauer

Im Durchschnitt werden ca. 4 Unterrichtsstunden pro Modul benétigt. Je nach
Unterrichtsgestaltung variiert diese Angabe. Zusatzlich gibt es noch Hausaufgaben.

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Sowohl Lehrern als auch Schiilern steht die gleiche CD-Rom mit den Materialien zur
Verfligung. Diese enthalt animierte Lernmodule und Kopiervorlagen.

Gestaltung / Layout

Die CD-Rom ist sehr umfangreich und wirkt daher etwas unibersichtlich. Die Gestaltung
ist ansprechend und die animierte Figur "Finja" fihrt durchs Programm.

Inhalte

Konsum: Kauf und Kaufer, Preis und Markt, Einkommen, Bedurfnisse, Was kaufen wir?,
Sparen und Konsum

Arbeitsmarkt: Arbeitsangebot und -nachfrage, Staat, Verhandlungen, Arbeitslosigkeit
Unternehmen: Definition, Bedeutung, Typologie, Leitung und Entscheidung, Die
Muhlbach GmbH, Theorie der Unternehmen

Markt und Wandel: Grundlagen, Marktwirtschaft, Strukturwandel, Globalisierung

Staat: Definition, Offentliche Haushalte, Wirtschaftspolitik

Kapitalmarkt: Geld, Funktionen des Kapitalmarkts, Private Finanzen, Die gro3e
Finanzierungsentscheidung, Unternehmensfinanzierung, Die Borse, Institutionen und
Geldpolitik

Lernziele

Schiler kénnen die Lernmodule selbststéandig nacheinander durcharbeiten, um sich ein
umfassendes Wissen Uber Wirtschaft anzueignen. Sie kdnnen sich aber auch je nach
Interesse nur einzelne Teile heraussuchen, z.B. die Dokumente mit Praxiswissen fur ihre
eigene Finanzplanung oder die Lernspiele, um Erlerntes anzuwenden.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Computerraum mit ausreichenden PC-Arbeitsplatzen und Internetzugang ist erforderlich.
Die Aufbereitungszeit fur die Lehrer ist hoch, da das Konzept mit 550 Seiten sehr
umfangreich und teilweise verwirrend ist. Die beispielhaften Unterrichtsskizzen sind
didaktisch aufbereitet und kénnen fir den Unterricht eingesetzt werden. Das Konzept
bietet aber auch eigene, flexible Méglichkeiten.

Oeconomix eignet sich gut fir den Einsatz im Computerraum der Schule. Einzeln oder in
Gruppen kénnen Schiler wahrend des Unterrichts die Lernmodule oder einzelne Teile

Methoden davon durcharbeiten. Ein Lernmodul kann als eine Unterrichtseinheit komplett
durchgearbeitet werden. Es ist ebenfalls méglich, einzelne Texte, Statistiken, Aufgaben,
Grafiken, Spiele oder Dokumente herauszugreifen und einzeln einzusetzen.

Medien Zur Nutzung der CD-Rom wird ein Computerraum oder ein Beamer benétigt.

Sozialform Arbeit am Computer, schriftliche Hausaufgaben, Einfiihrung mit Tafelanschrift

Einschrankungen / Computerarbeitsplatze notwendig

Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine
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(34) OECONOMIX 2.1 - Wirtschaft furs Klassenzimmer

Merkmale / Kontakt [Inhalte / Bewertung

Aufgrund der animierten Fiihrung durch das Programm sind die Inhalte leicht
verstandlich und die interaktiven Spiele bieten Abwechslung. Statistiken beschreiben die
unterschiedliche Lebenssituation von Jugendlichen.

Die Hintergrundinformationen stehen in umfangreicher Anzahl zur Verfigung, sind
ausfuhrlich ausgearbeitet und beruhen auf volkswirtschaftlichen Theorien, die zum
grofRten Teil fur die Sekundarstufe Il geeignet erscheinen. Teilweise werden sie als Links
in den entsprechenden Modulen angegeben. Die Einbindung der restlichen
Hintergrundinformationen ist jedoch noch unklar. Auch die animierte Geschichte bietet
eine Vielzahl von Informationen, Réatseln und Statistiken. Aufgrund der Flle der
angebotenen Unterkapitel ist eine vollstdndige Bearbeitung sehr zeitintensiv und es
besteht die Gefahr, dass Zusammenhange nicht abgebildet werden.

Lehrer und Schiler haben den gleichen Zugang zu den Materialien. Wichtig ist bei der
selbststandigen Bearbeitung der Lernmodule von den Schiilern, dass auch das
notwendige wirtschaftliche Hintergrundwissen vermittelt bzw. wahrgenommen und
reflektiert wird, um die Lernziele erreichen zu kdnnen.

AuRRer den beispielhaften Unterrichtsskizzen steht den Lehrern keine weitere
didaktische Aufbereitung zur Verfiigung. Es bietet daher auch hohe Flexibilitét.

Der private Haushalt ist lediglich unter der Rubrik Konsum und Kaufer

mit einer kurzen statistischen Definition dargestellt. Wiinsche und Bedirfnisse sind

nicht eindeutig definiert und voneinander differenziert.

Bewertung / Kritik

Citibank Deutschland AG & Co. KGaA
Oliver Zilcher

Kasernenstr. 10

Kontakt 40213 Dusseldorf

Telefon: 0211 /8984 - 1123

E-Mail: oliver.zilcher@citigroup.com
www.citibank.de
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(35) Cool dabei — Schuldenfrei

Kriterien / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Cashless-Munchen / Praventionsprojekt Jugendschulden / Caspari, C. / 2008

Zielgruppe

Schiler von Berufs- und Hauptschulen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es sollen Wissen und Kenntnisse in finanzieller Allgemeinbildung vermittelt und
persénliche Kompetenzen erweitert werden. Die Forderung einer verantwortlichen,
selbststandigen Finanzplanung steht im Mittelpunkt der MaRnahmen der
Schuldenpravention. Durch Weitergabe von Informationsmaterialien soll auf die
Thematik aufmerksam gemacht werden. Zur Aufbereitung des Themas werden
Projektveranstaltungen und Unterrichtskonzepte angeboten.

Inhaltsstruktur

7 Unterrichtsmappen, die jeweils auf der linken Seite einen Ablaufplan mit Erlauterungen
enthalten und auf der rechten Seite sind Folienvorlagen, Arbeitsblatter und zur
Erganzung passende Flyer oder andere Materialien angeheftet.

Umfang / Dauer

Winsche, Bedurfnisse und Werbung: 2-3 UE (UE = Unterrichtseinheit)
Fuhrerschein und Auto: 3 UE

Handy: 1-2 UE

Spalf’ und Ernst im Internet; 2 UE

Konto und Karte: 2 UE

Haushaltsgriindung: 2-3 UE

Fallgeschichten zu Lebensereignissen und Schulden: 2-3 UE

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

7 themenbezogene Unterrichtsmappen mit Poster, Flyer, teilweise CD-Rom, sowie
Arbeitsblatter als Kopiervorlagen und Lésungen

Gestaltung / Layout

Die Mappen sind modern, ansprechend und bunt gestaltet. Jedes Thema ist kompakt
und tbersichtlich in einer Mappe zusammengefasst.

Unterrichtsmappen:
1. Winsche, Bedirfnisse und Werbung

2. Fuhrerschein und Auto
3. Handy
Inhalte 4. Spal3 und Ernst im Internet
5. Konto und Karte
6. Haushaltsgriindung
7. Fallgeschichten zu Lebensereignissen und Schulden
zu 1.: Reflektieren von Wiinschen, Bedurfnissen und eigenem Konsumverhalten;
kritische Auseinandersetzung mit Werbestrategien
zu 2.: Wissensvermittlung Gber Kosten fiir den Fuhrerschein; Wissen tber
Autoanschaffung und Unterhaltskosten
zu 3.: Reflektieren von Handykonsum und Aufzeigen von Kostenfallen und
Gefahrenquellen
Lernziele zu 4.: Kritische Auseinandersetzung mit den Moglichkeiten des Internets,

Wissensvermittlung zu rechtlichen Grundlagen und Sicherheitsaspekten

zu 5.: Unterschiedliche Zahlungsarten und deren Sicherheitsgrad kennen,
Grundkenntnisse Uber Kredite haben

zu 6.: Erkennen des Zusammenhangs von Haushaltsgriindung und Budgetveranderung
zu 7.: Erkennen des Zusammenhangs von Kaufen, Lebensereignissen und
Verschuldung

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer und ggf. Referent aus Schuldnerberatung

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Unterrichtsmappen sind nur auf Anfrage erhaltlich. Die Arbeitsauftrage sind leicht
verstandlich und fir die Lehrer klar formuliert. Es fehlen jedoch teilweise Losungen fiir
Diskussionen und ausftihrliche Erklarungen von wichtigen Begriffen.

Bearbeitung von Fallbeispielen, Beispielrechnungen fur Kredite u.&. und Fragebtgen

Methoden N e . -
Uber personliche Einschatzungen

Medien DVD-Player und Fernseher bzw. Beamer zur Vorstellung der Filme, Overheadprojektor
fur Folien

Sozialform Plenum, Diskussion, Gruppen- und Partnerarbeit, Collage
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(35) Cool dabei — Schuldenfrei

Kriterien / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Das Konzept bietet den Schillern einen Einstieg in wirtschaftliche Themen, die sich auf
ihre aktuelle Lebenssituation sowie in naher Zukunft eintretende Ereignisse beziehen,
wie z.B. Handy, Haushaltsgriindung usw. Es finden wenig Lehrervortrage statt, die
Schiuler erarbeiten sich die Themen anhand von Arbeitsblattern in Einzel- und
Gruppenarbeit mit anschlieender Gruppendiskussion.

Die Aufstellung eines Haushaltsplans sowie die Berechnung von Krediten werden
eingelibt und wiederholen sich, um deren Wichtigkeit zu betonen. Teilweise sind Begriffe
nicht ausreichend definiert (z.B. effektiver Jahreszins). Eine eindeutige Definition von
Winschen und Bedirfnissen wird nicht auf den Arbeitsblattern dargestellt, soll aber in
der Diskussion prasentiert werden. Daruber hinaus beschéftigt sich eine
Unterrichtsmappe mit der Nutzung des Internets (Profildarstellungen, Downloads) und
worauf dabei geachtet werden sollte. Dies ist auch von groRer Aktualitat.

Kontakt

Cashless-Miinchen
Paul-Heyse-Str. 22

80336 Miinchen

Tel.: 089 / 514106-983
info@cashless-muenchen.de
www.cashless-muenchen.de
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durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(36) Projekt Kuckuck

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Diakonisches Werk Leine-Solling / Preidecker-Seidel, A.; Garbelmann, D. / 2004

Zielgruppe

Jugendliche ab 13 Jahren in Schulen und Jugendgruppen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Immer mehr junge Erwachsene geraten beim Start in das eigenstandige Leben in
Zahlungsschwierigkeiten. Aufgrund dieser Erfahrungen in der Schuldnerberatung soll
dieses Projekt als Praventionsmal3nahme dienen.

Inhaltsstruktur Neben den 5 Modulen stehen weitere Informationen in der Broschiire zur Verfligung.
Umfang / Dauer 5 Module a 90 Minuten
Materialien

(Lehr- und Lernmittel)

Download der Praventionsbroschire als pdf-Datei

Gestaltung / Lay-Out

Schlichter schwarz-weil3 Ausdruck

Tipps fur die Unterrichtsgestaltung:

1. Einstieq ins Thema: Satzergdnzungsspiel, Mind-Map, Robinsonspiel, Karten zuordnen,
Begriffe erfragen

2. Module:

M1: Winsche und Bedurfnisse

M2: Werbung und Konsum

Inhalte M3: Handy
M4: Ursachen von Uberschuldung
M5: Haushaltsplanung
Die Broschiire enthalt des Weiteren Tipps fir Eltern, Materialien, weiterfihrende Literatur
sowie Hinweise zu Lehrmaterialien fur juingere Kinder (z.B. Knete selber machen).
M1: Erkennen der eigenen Wiinsche und Bedirfnisse; Wissen, welche Bedurfnisse
menschliches Verhalten bestimmen
M2: Sensibilisierung fur Werbung und Erkennen von Werbemethoden
Lernziele M3: Wissen Uber Kostenfallen, Vor- und Nachteile von Vertrags- bzw. Prepaid-Handys,

richtiges Lesen der Handywerbung

M4: Auseinandersetzung mit dem Thema Schulden, die Ursachen erkennen und
vermeiden

M5: Erkennen, was ein eigener Haushalt kostet

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer, Pddagogen

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Download der Praventionsbroschiire, die die Arbeitsblatter enthalt. Weitere
Bastelmaterialien missen organisiert werden. Aufbereitungszeit gro3, da wenig
didaktische Hinweise vorhanden sind.

Jedes Modul beginnt mit einem Einstiegsspiel. Darauf folgt die Ausarbeitung des
Themas durch die Schiler. Im Rahmen dieses Konzepts wurden aber auch Projekttage

Methoden mit thematischen Schwerpunkten durchgefiihrt, wie z.B. in Fliichtlingsheimen und
Konfirmandengruppen.

Medien Overheadprojektor, DVD "Cash for Kids"

Sozialform Gruppenarbeit, Spiele, Plakate erstellen, Fragebdgen, Diskussionen

Einschrankungen /
Begrenzungen

Das Projekt wurde im Februar 2005 fiir die Dauer von 3 Jahren ins Leben gerufen. Als
Download stehen jetzt nur noch die Materialien fir die Unterrichtsgestaltung zur
Verflgung.

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine
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(36) Projekt Kuckuck

Merkmale / Kontakt [Inhalte / Bewertung

Die Module und ihre Zielsetzungen sind klar formuliert, ebenso wie die bendtigten
Materialien und das mdgliche Einstiegsspiel. Es wird viel Wert auf spielerische
Unterrichtsgestaltung gelegt, wobei konkretes Fachwissen wenig vermittelt wird. Es
fehlen fachliche Definitionen sowohl fiir Schiler als auch fur Lehrer (z.B. Raten- und
Dispositionskredit). Positiv zu bewerten ist der Ausflug zu Geschaften und Banken, wobei
die Schiuler mit Hilfe eines Fragebogens das Thema Werbung erarbeiten. Die
Bediirfnisse beim Handykauf werden reflektiert, dennoch ist eine klare Abgrenzung von
Bedurfnissen und Winschen nicht vorhanden.

Kontakt www.kuckuck-pravention.de/data/img/Praeventionsbroschuere.pdf

Bewertung / Kritik
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(37) SchulerBanking

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Institut fir Finanzdienstleistungen (iff) / Hamburger Sparkasse (Haspa) / Behdrde fir
Bildung und Sport / Zentrum fir Schule und Wirtschaft / Schelhowe, A. / 2005

Zielgruppe

Schiler der 8. - 10. Klasse aller Schulformen

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es soll der bewusste und verantwortungsvolle Umgang mit Finanzen und
Finanzdienstleistungen vermittelt werden. Forderung finanzieller Allgemeinbildung als
Entwicklung von Mindigkeit: Fahigkeit zur Selbstbestimmung in privaten
Angelegenheiten, zur Mitbestimmung in éffentlichen Angelegenheiten und zur Solidaritat
gegeniber Schwacheren.

Unterstitzung der Entwicklung grundlegender Handlungskompetenzen in diesem
Bereich durch lernen, die richtigen Fragen zu stellen.

Grundlage ist die von Prof. Dr. Udo Reifner vertretene Theorie der Kreditgesellschaft.
Finanzwirtschaftlich-rechtswissenschaftliche Aspekte werden hervorgehoben.

Inhaltsstruktur

4 Module: Giro Basis, Giro Plus, Kredit Basis, Kredit Plus,

seit 2008 erganzt durch: Vorsorge Basis, Vorsorge Plus

3 Leistungsniveaus: Lightversion, Standardversion, Expertenversion

Die Module kénnen einzeln oder in Kombination eingesetzt werden (Empfehlung:
mindestens eins der "Plus-Module").

Schillergespréche in den Filialen der Hamburger Sparkasse (Haspa)

Umfang / Dauer

Giro Basis: 8-10 Unterrichtseinheiten (UE = 8-10 Schulstunden zuzlglich der Haspa-
Gesprache)

Giro Plus: 14-18 UE

Kredit Basis: 6-8 UE

Kredit Plus: 11-16 UE

Vorsorge Basis: 8-10 UE

Vorsorge Plus: 16-20 UE

Die Unterrichtsmodule eignen sich sowohl fiir den regularen Unterricht als auch fir
Projektwochen.

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Lehrerhandreichung mit

- Beschreibung der Unterrichtsziele und didaktischen Methoden

- Sachanalyse zu den Themen Kredit, Girokonto und finanzielle Krise
- Unterrichtsablaufplan

- Fallbeispiele fur die Schiler

- Aufgabenstellungen fur den Unterricht

Unterrichtsmaterialien fur die Schiler
- Fallbeispiele

- Kontoauszlge

- Informationsmaterial

- Aufgabenstellungen

- Ordner

Ordner und Nachschlagewerk fur Lehrkrafte (ca. 300 Seiten) mit Arbeitsblattern und
Abschlusszertifikaten fiir Schiiler. Ausziige aus der Materialiensammlung sind im
Internet verflgbar.

Gestaltung / Lay-Out

Das Material ist in einem Ringordner. Es ist sachlich und tbersichtlich gut
gestaltet.

Inhalte

Girokonto Basis: Einflhrung in die Grundlagen des Girokontos

Girokonto Plus: Einfiihrung in die Grundlagen des Girokontos und Umgang mit
finanziellen Krisen

Kredit Basis: Einflihrung in den Ratenkredit

Kredit Plus: Einfihrung in den Ratenkredit und Umgang mit finanziellen Krisen

Vorsorge Basis: Einfiihrung in die Bedeutung von Vorsorge

Vorsorge Plus: Einfihrung in die Bedeutung von Vorsorge und Fallbeispiele zur Auswabhl
einer Altersvorsorgeform
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(37) SchulerBanking

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Lernziele

Schiler lernen, Risiken und Chancen von Finanzentscheidungen abzuwagen und so
produktive, individuell nitzliche Entscheidungen zu treffen.

Sie entwickeln die Fahigkeit, als mindige Verbraucher auf dem Markt aufzutreten und
selbstbewusst ihre Interessen zu vertreten.

Schiler sollen den bewufRten und verantwortungsvollen Umgang mit Finanzen und
Finanzdienstleistungen lernen.

Neben Methodenkompetenzen werden Kompetenzen fiir Teamarbeit und
selbststandiges Arbeiten sowie Personal- und Sozialkompetenzen gefordert.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer und Schiler; Haspa-Filialen werden als auRerschulische Lernorte einbezogen;
Zentrum Schule und Wirtschaft (vermittelt u.a. Fachkrafte aus der Wirtschaft als
Referenten an Schulen)

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Bewerbung tber Anmeldeformular im Internet, per E-Mail, Fax oder Postweg.
Anmeldeformular unter: www.schuelerbanking.de erhéltlich.

Mit der schriftlichen Zusage erfolgt eine Einladung zur Lehrerfortbildung und die
Ubersendung der Materialien. Die Lehrkraft muss ggf. selbst eine Bankfiliale fiir die
Zusammenarbeit suchen.

Methoden

Schiler werden anhand von Rollenspielen und Beratungsgesprachen mit den
Jugendbetreuern der Haspa spielerisch an Finanzthemen herangefiihrt.

Rollenspiele sowie Beratungsgesprache in den Haspa-Filialen werden im Unterricht
durch Lehrer vor- und nachbereitet; der Unterricht soll lebendig, individuell und praxisnah
gestaltet werden.

Ablaufschema (6-10 UE):

- Einflhrung in das Thema

- Bearbeitung der Fallbeispiele und Vorbereitung der Gespréache in der Haspa: Schiler
erarbeiten Fragen an die Jugendberater

- Nachbereitung: Reflexion der Gesprache in Gruppen

- Prasentation der Arbeitsergebnisse

- Reflexion der Ergebnisse im Plenum

Medien

Authentische Materialien der Haspa, Internet

Sozialform

Lehrervortrag, Rollenspiele, Beratungsgesprache, Gruppenarbeit.
Lehrer agiert als Moderator, der die Schileraktivitaten durch Aufgabenstellungen und
Leitfragen steuert und Hilfestellungen leistet.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Bei hoher Bewerberzahl entscheidet das Los iber die Teilnahme.
Unterrichtsmaterialien werden erst nach erfolgreicher Anmeldung tUbergeben.

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Evaluation durch das iff, basierend auf Befragung der teilnehmenden Schiiler und
Lehrer, Interviews mit Lehrern; Ergebnisse der Evaluation stehen im Internet:
www.schuelerbanking.de.

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Rechtliche Grundlagen des Umgangs mit Geld und Finanzdienstleistungen werden im
Unterschied zu vielen anderen Konzepten ausfuhrlich behandelt. Basiswissen tber
Wirtschaft und Privathaushalt wird nicht vorausgesetzt, wéare aber zu empfehlen. Es wird
viel Wert auf gute Prasentation der Schiilervortrage gelegt. Die Probleme und Lésungen
werden auf der Grundlage von Fallen thematisiert.

Das Konzept zeichnet sich durch hohe Flexibilitat hinsichtlich der Einbindung in den
Unterricht und der Umsetzung aus.

Der Unterrichtsverlauf fiir die Module ist tabellarisch tbersichtlich dargestellt. Ein Glossar
fasst die wichtigsten Begriffe mit fachlichen Erlauterungen gut verstandlich zusammen.
Es sollte aber noch erweitert werden; dies wird auch im Evaluationsbericht angeregt.
Die Module zur Vorsorge / Altersvorsorge werden erst seit 2008 angeboten und sind
noch nicht im Handbuch enthalten.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote
durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(37) SchulerBanking

Merkmale / Kontakt [Inhalte / Bewertung

Fragen zum Konzept und zu den Unterrichtsmaterialien:
Anne Schelhowe

iff institut fir finanzdienstleistungen e.V.

Tel.: 040/ 3096 91 25

Fax: 040 /30 96 91 22
Anne.Schelhowe@iff-hamburg.de

Kontakt Bei Fragen zur Finanzwirtschaft und zu den Schilergesprachen in der Haspa:
Roger Knoblich

Hamburger Sparkasse AG

Tel.: 040/35 79 3554

Fax: 040/3579 11 16

Roger.Knoblich@haspa.de

www.schuelerbanking.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(38) Schuldenpréavention. Eine Zukunftswerkstatt

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Verbraucherzentrale Bundesverband / Stange, W., Gnielczyk, P. / 1997 (1. Auflage),
aktualisierte Auflage 2000 ergénzt mit: Handy — eine Schuldenfalle fur Jugendliche!?,
Birgschaften — Schulden flir andere

Zielgruppe

Schiler ab 12 Jahren, Sek. | und Il

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Die Forderung von Kompetenzen im Umgang mit Geld und Geldgeschéften soll neben
der Wissensvermittlung vor allem auch die Reflexion der inneren Einstellung zur
Warenwelt und des Bewusstwerdens eigener Traume beinhalten. Hierbei soll auch auf
den emotionalen Bezug zu Waren aufmerksam gemacht werden. Als Ursachen fur Ver-
und Uberschuldung werden hier der Einfluss der Werbung und der leichte Zugang zu
Krediten gesehen. Die Methode der Zukunftswerkstatt soll die Schiler qualifizieren, sich
selbst besser wahrzunehmen, sich in Lern- und Handlungsprozesse starker einzubringen
und sich neue Sachgebiete moglichst eigenstédndig anzueignen.

Inhaltsstruktur

Als Hauptschritte gelten die Problematisierungs-, Phantasie- und Umsetzungsphase, die
konsequent eingehalten werden sollten. Ihnen geht eine Orientierungsphase voran und
sie schliel3en mit einer Nachbereitungsphase.

Umfang / Dauer

Durchfiihrbar als Projektwoche, ganztéagig an 2-3 Tagen oder als Blockunterricht Gber
einen langeren Zeitraum wahrend des reguldren Schulalltags.

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Handbuch mit methodischen und didaktischen Hinweisen fur Lehrer und Kopiervorlagen
der Arbeitsmaterialien

Gestaltung / Layout

Einfach und textbasierend

Inhalte

Die Orientierungsphase soll sozial und inhaltlich auf das Projekt vorbereiten. In der
Problematisierungsphase wird der Gegenstandsbereich mit Themen wie Werbung,
Kredite, Versicherungen, Handy, Birgschaft, Schuldenfallen und Wunschlebenslauf
durchleuchtet. Dabei werden eigene Einstellungen analysiert und reflektiert sowie durch
Infobausteine ergéanzt. Die Phantasiephase dient dazu, Problemlésungen zu finden und
neue Ideen zu entwickeln, die auf die Interessen und Bedurfnisse der Schiler
ausgerichtet sind. In der anschlieBenden Umsetzungsphase werden die Erkenntnisse
und Ideen verwirklicht. Dazu stehen Themen wie erste eigene Wohnung,
Budgetoptimierung und ein Bankbesuch zur Auswahl. In der Nachbereitungsphase
werden Erfahrungen aufgearbeitet und Konsequenzen entwickelt.

Lernziele

Die unterschiedlichen Methodenelemente in den einzelnen Phasen sollen den Schilern
ermoglichen, ein Problem, das zum Teil erst viel spater ihren Lebensalltag betreffen wird,
schon heute als wichtig und interessant zu erkennen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer und Schiiler

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Bastel- und Arbeitsmaterialien besorgen. Fir Videodreh, Theaterstiick und Hérspiel
missen die jeweiligen Materialien beschafft werden und die Rahmenbedingungen
gegeben sein.

Methoden

Die methodische Grundlage der Zukunftswerkstatt beruht auf klar festgelegten Regeln
fur die Zusammenarbeit der Schuler. Die Lern- und Arbeitsform basiert auf der
Moderationsmethode als Diskussions-, Problemlésungs- und Planungsinstrument von
Gruppen und Teams. Hierbei werden die Betroffenen selber zu Experten und die Lehrer
Ubernehmen eine begleitende Rolle, um Impulse fir das selbststandige Weiterarbeiten
Zu geben. Es gibt Werkstatt-, Gesprachs- und Visualisierungsregeln. Die Arbeits- und
Lernstrategie berlicksichtigt, sowohl thematische Sachbeziige zu Problemen der Schuler
herzustellen, als auch emotionale Beziige zu erméglichen, sinnliche und rationale
Erkenntnisse zu fordern und Handlungsorientierung zu bieten.

Medien

Pinnwéande, Flipcharts

Sozialform

Rollenspiele, Kreativproduktionen, Gruppenarbeiten, Brainstorming,
Phantasielockerungsspiele, Interaktionsspiele usw. mit Hinblick auf
Handlungsorientierung, Kreativitdt und mehrkanaligem Lernen. Die optische Gestaltung
der Information steht im Vordergrund.

Einschrénkungen /
Begrenzungen

Die Teilnehmerzahl ist auf 20-25 Schiler begrenzt, bei méglichst zwei Lehrern als

Moderatoren mit entsprechenden Erfahrungen.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(38) Schuldenpréavention. Eine Zukunftswerkstatt

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

12,27 Euro

Bewertung / Kritik

Das Prinzip der Zukunftswerkstatt beruht auf einer ganzheitlichen Betrachtung von
Prozessen hinsichtlich emotionaler und kognitiver Beziige, sinnlicher und rationaler
Erkenntnisse sowie der Handlungsorientierung. Die aus den Infobausteinen vermittelten
Informationen sollen in der Kreativproduktion umgesetzt werden. Durch die interaktive
Auseinandersetzung mit den Themen sollen die Schiler den Bezug zu ihrem Leben
erkennen und lernen, ihre pesonliche Zukunft zu planen und Verantwortung zu
Ubernehmen. Themen, wie Bedirfnisse und demonstrativer Konsum, werden in
Zusammenhang gebracht. Der eigene Umgang mit Konsum, und die damit in
Verbindung stehenden sozialen Folgen, sollen erkannt werden und kénnen zu
Veranderungen im Handeln fuhren. Der Aufbau der jeweiligen Phasen ist Gbersichtlich
gestaltet. Es sind genaue Zeitangaben, Methoden, Ziele und Inhalte angegeben. Trotz
einer Uberarbeitung des Heftes sind Zahlen, Jahreszahlen und manche Themen nicht
mehr aktuell. Das Heft soll als ein Hilfsmittel fir eine flexible und kreative Umsetzung

Kontakt

Verbraucherzentrale Bundesverband e.V.
Markgrafenstrafl3e 66

10969 Berlin

www.vzbv.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(39) Bank und Jugend im Dialog

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Arbeitskreis Schuldnerberatung / Schuldnerberatung der Diakonie Krefeld & Viersen /
Peters, H.; Raab, G./ 1996

Zielgruppe

Schiler aller Schulformen ab 9. Klasse und Auszubildende

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Es soll ein bewusster und kompetenter Umgang mit Geld auf emotionaler, kognitiver und
instrumenteller Ebene geférdert werden. Dazu gehéren auch

partnerschaftliche Beziehungen zwischen Kunde und Bank sowie Vernetzungen und
Kooperation der beteiligten Institutionen vor Ort.

Den Jugendlichen soll ein kritischer und bewusster Umgang mit Geld auch sinnlich und
spielerisch erfahrbar gemacht werden.

Inhaltsstruktur

Projektphasen:

1. Initiierung

2. Lernbdrse im Kreditinstitut

3. Informationseinheit der Schuldnerberatung
4. Zukunftswerkstatt

5. Abschlussprasentation

Umfang / Dauer

ca. 14 Unterrichtseinheiten

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Darstellung des Projekts mit Ergebnissen einer Evaluation in einer Buchpublikation mit
DVD (siehe Wissenschaftliche Begleitung / Evaluation) sowie auf der Homepage. Die
beteiligten Kooperationspartner kénnen eigene Materialien bereitstellen.

Gestaltung / Lay-Out

Buch und DVD bieten Anregungen fir die Gestaltung der Materialien. Weitere Hinweise
finden sich auch auf der Homepage.

Inhalte

Lernbdrse im Kreditinstitut:

Auszubildende erarbeiten in Kleingruppen mit den Jugendlichen relevante Themen, z.B.
Umgang mit Girokonto, Sparformen, Kreditformen und Homebanking.
Informationseinheit Schuldnerberatung:

Hier wird ein Praxisfall analysiert und Geldfallen aufgezeigt sowie rechtliche, finanzielle
und personliche Folgen von Ver- bzw. Uberschuldung dargestellt.

Zukunftswerkstatt:

Die Zukunftswerkstatt ist gegliedert in die Teilbereiche Stolpersteine, Wunschphase und
Dialoge. Sie dient der Reflexion und Prasentation des Erlebten. Hier haben

die Schiiler die Mdglichkeit, das Erfahrene auf ihre Lebenswelt zu tbertragen.

Der Fantasie sollen keine Grenzen gesetzt werden (z.B. Ausstellung, Artikel

in Schilerzeitung, Graffitis).

Lernziele

Ebene "Wissen":

Formen und Kosten von Finanzdienstleistungen (z.B. Kredite, Geldanlagen,
Zahlungssysteme), Versicherungen und Bausparen, Bankenstruktur und Bankenmarkt,
rechtliche Aspekte (z.B. Verbraucherkreditgesetz, Burgschaft), Risiken der Verschuldung
Ebene "Gefuhle":

Rationale und irrationale Funktionen des Geldes, emotionale Aspekte des Sparens und
der Verschuldung, materielle und immaterielle Bediirfnisbefriedigung (z.B. Wertewandel),
Konsum als Kompensation

Ebene "Instrumente":

Notwendigkeit der Verhaltenskontrolle bzw. Selbstmanagement, Grenzen der
Verhaltenskontrolle (z.B. Kontrollillusion), Formen und Instrumente der
Verhaltenskontrolle

Zukunftswerkstatt:

Die Schiiler sollen das in den vorangegangenen Phasen erlernte Wissen in einer
Zukunftswerkstatt anwenden, verinnerlichen und abschlieend reflektieren.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Bank, Schuldnerberatung, Lehrer, Presse

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Kontakt zur Projektleitung in Krefeld aufnehmen, zu Institutionen knupfen, ggf.
Arbeitskreis finden bzw. griinden. Kontakt zu Presse / Medien aufnehmen. Projektleitung
wird vom Initiator tbernommen. Ggf. Einladung von Referenten fur den Unterricht.
Teilnahme an Feedbackrunden.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(39) Bank und Jugend im Dialog

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Im Mittelpunkt steht das aktive Lernen durch die Lernbdrse mit Auszubildenden im
Kreditinstitut, die Informationseinheit der Schuldnerberatung und die Durchfiihrung einer

Methoden Zukunftswerkstatt sowie die Bearbeitung spezifischer Fragebdgen zur Selbstreflexion der
Jugendlichen uber ihre Einstellungen, Winsche und Handlungsweisen im Umgang mit
Geld.

Medien Flipchart, PC, Plakate, Tafel
Lehrervortrag, Gruppenarbeit, Rollenspiel, Unterrichtsgesprach, externe Beratungs- und

Sozialform Informationsgespréache, Zukunftswerkstatt, Fallbeispiele, moderierte Gruppengespréache

und Diskussion in den Institutionen

Einschrankungen /
Begrenzungen

Phasenfolge 1-5 wird unbedingt zur Einhaltung empfohlen. Maximal empfohlene
Teilnehmerzahl 25

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Wissenschaftliche Begleitung und Evaluation durch Prof. Dr. Gerhard Raab. Vor,
wahrend und 6 Monate nach Abschluss findet eine Teilnehmerbefragung statt. Die
Ergebnisse werden ausgewertet. Einen Bericht Uber die Evaluation auf der Grundlage
von 250 Schulerbefragungen enthalt das Buch von Helmut Peters, Gerhard Raab: Bank
und Jugend im Dialog — Ein Handbuch fiir Banken, Sparkassen, Schulen, Schuldner-
und Verbraucherberatungsstellen. 2., erw. und tberarb. Aufl. 2004, 96 Seiten, illustr., mit
Video-DVD, Athena Verlag.

Kosten

Kosten entstehen fir Projektbegleitung, Moderation der Zukunftswerkstatt, Materialien,
Dokumentation; Gesamtkosten auf Anfrage.
Empfehlung, einen Partner fiir die Projektfinanzierung zu gewinnen.

Bewertung / Kritik

Im Vordergrund steht die Form der Vermittlung von Inhalten im Dialog der Schiler mit
Bank und Schuldnerberatung. Die Struktur der Inhalte ist weniger deutlich vorgegeben.
Dies ermdglicht eine sehr abwechslungsreiche Vermittlung der Inhalte. Ein solches
Projekt ist zeitintensiv und erfordert einen hohen Erganzungsaufwand: Kooperation mit
Institutionen, d.h. Absprachen mussen getroffen werden, Verlasslichkeit muss
sichergestellt werden. Der Erfolg hangt damit vom Gelingen der Einbindung aller
Institutionen ab. Das Projekt lasst sich gut in aktuelle lokale Anlasse einbinden, z.B.
Projekttage, Bankjubilden, Kinder- und Jugendschutztage. Aus den Ergebnissen der
Evaluation kann auf eine Zunahme von Wissen und eine Férderung von Motivation und
Handlungsbereitschaft zur Befassung mit den eigenen Finanzen geschlossen werden.

Kontakt

Helmut Peters

Diakonie Krefeld und Viersen

Tel.: 02151 / 3632039

E-Mail: helmut-peters@diakonie-krefeld-viersen.de
www.bankundjugendimdialog.de/frameset.htm
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(40) Themenmodule zur Verbraucherbildung: Umgang mit Geld

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Verbraucherzentrale Bundesverband / Kemper, M. / 2008

Zielgruppe

Schiler der 12. - 13. Klasse

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Das Themenmodul zum Umgang mit Geld soll als Analyse von Werbestrategien,
Kreditaufnahme, Kontotiberziehung und Uberschuldungsvermeidung zur Starkung der
Verbraucherbildung dienen. Aufgrund des steigenden Warenangebots und lockenden
Werbeversprechungen sollen junge Erwachsene unterstiitzt werden, die Preiswirdigkeit
von Leistungen besser beurteilen zu kdnnen. Grundlage ist damit die Pravention von Ver-
und Uberschuldung.

Inhaltsstruktur 10 Module
Umfang / Dauer 2-4 Unterrichtsstunden, besonders geeignet fiir Projekttage
Materialien

(Lehr- und Lernmittel)

Unterrichtmaterial als Download inklusive Kopiervorlagen fiir Schiler

Gestaltung / Layout

Einfache, stichpunktartige Textverarbeitung ohne Bilder

Inhalte

1. Warm-up: Kurzes Satzerganzungsspiel

2. Endlich 18! Diskussion

3. Manipulation durch Werbung

4. Werbung von Banken

5. Bindung an die Bank — das Girokonto

6. Wie teuer ist ein Kredit? (Folie)

7. "Kredite Uber Kreditvermittler" (Folie)

8. Fallbeispiel Uber das Anwachsen von Schulden (Folie)
9. Der Haushaltsplan

10. Ursachen von Uberschuldung

Lernziele

Sensibilisierung fir den Umgang mit Geld, Hinterfragen der eigenen Konsumwiinsche,
Werbestrategien begreifen, Informationen Gber Kredite und Girokonto, Aufklarung tber
Ursachen und Auswirkungen von Uberschuldung

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Lehrer und Schuldnerberater als Co-Referenten

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Download der Materialien. Da wenig Hintergrundinformationen fur die Lehrer bestehen,
ist eine intensive Aufbereitung des Themas notwendig. Kontakt mit Schuldnerberatern
aufnehmen.

Klare methodische und didaktische Anweisungen fehlen. Materialien eignen sich fur

Methoden Diskussionen, sowie Gruppen- und Einzelarbeit.
Medien Overheadprojektor und Werbeprospekte
Sozialform Diskussionen, Gruppen- und Einzelarbeit, Spiele, Lehrervortrag, Gesprache mit

Schuldnerberatern

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(40) Themenmodule zur Verbraucherbildung: Umgang mit Geld

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Bewertung / Kritik

Das Konzept ist sehr knapp gefasst. Es fehlen sowohl ein einleitendes Wort sowie
Hintergrundinformationen und didaktische Hinweise fir die Lehrer. Die Umsetzung der
Module im Unterricht bleibt teilweise unklar. Das Hinterfragen der eigenen
Konsumwuiinsche wird nur indirekt vermittelt. Informationen tber Kredite und Girokonto
werden nur ansatzweise besprochen, Rechnungen zu dieser Thematik stellen gute
Ubungen dar, jedoch werden Begriffe, wie Uberziehungszinsen, Tilgung und
Jahreseffektivzins nicht ausreichend erlautert. Eine weitere Ubung ist die Erstellung
eines Haushaltsplans. Hier werden feste Ausgaben und Einnahmen bericksichtigt. Die
variablen Kosten ("Geld zur Lebenshaltung"”, S.14) werden nicht weiter differenziert und
dadurch kénnen mdgliche Einsparungen nicht betrachtet werden. Es wird empfohlen,
dass die Module 9 und 10 von Co-Referenten aus Schuldnerberatungen unterstiitzt
werden sollten, da sie aufgrund von Praxiserfahrungen und grundlegendem
Finanzwissen mehr Kenntnisse besitzen als die Lehrer.

Kontakt

www.lernerfolg.vzbv.de
Themenbereich: Unterrichtsmaterialien zu Finanzkompetenz
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(41) Finanziell fit

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Schuldnerfachberatungszentrum Universitat Mainz / Sanio, W. / 2006

Zielgruppe

Junge Erwerbslose zwischen 15 und 25 Jahren

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Arbeitslosigkeit ist eine Hauptursache fiir die Entstehung von Uberschuldung. Sekundéare
Uberschuldungspravention zielt neben der wirtschaftlichen und sozialen Stabilisierung
auf die Férderung personlicher Planungskompetenzen und der Fahigkeit zur Bewéltigung
existenzieller Lebenskrisen. Die Auseinandersetzung mit den Kursinhalten erfolgt hierbei
nicht durch blof3e Wissensvermittlung, sondern die Teilnehmenden erlangen
Handlungskompetenzen, die sie zu rationalem, wissensgeleitetem Handeln beféhigen
sollen.

Inhaltsstruktur

M1: Wirtschaftliche Planungskompetenz

M2: Finanzkompetenz

M3: Entwicklung persoénlicher Krisenbewaltigungskompetenz
M4: Abschlusstag "Zukunftsplanung"

Umfang / Dauer

Modul 1-3: zwei 4-stiindige Veranstaltungen
Modul 4: 4-stindige Abschlussveranstaltung

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

CD-Rom

Gestaltung / Layout

Einfach und textbasierend

Inhalte

M1: Entwicklung wirtschaftlicher Planungskompetenzen

Veranstaltung 1: Haushalt, Wohnung, Kfz, Handy und Konsum

Veranstaltung 2: Wunschberuf, Einkommen, Versicherung und Haushaltsplan
M2: Finanzkompetenz

Veranstaltung 1: Girokonto und Kontofiihrung; Sparen und Geldanlagen
Veranstaltung 2: Kredit

M3: Entwicklung personlicher Krisenbewaltigungskompetenzen
Veranstaltung 1: Héhe und Tiefen

Veranstaltung 2: Hilfe und Unterstiitzung

M4.: Zukunftsplanung

Lernziele

M1: Verdeutlichung des Nutzens eines Haushaltsplans, Férderung der Fahigkeit, einen
individuellen Haushaltsplan zu erstellen und die Konsequenzen, die erkennbar werden,
beurteilen zu kdnnen. Férderung eines kritischen Verbraucherbewusstseins an den
Beispielen Handy, Kfz und eigene Wohnung. Méglichkeiten, den Wunschberuf ergreifen
zu kénnen, sollen gefunden werden.

M2: Foérderung eines rationalen Umgangs mit Finanzdienstleistungen durch das
Vermitteln relevanter Begriffe und Mechanismen. Soziale und wirtschaftliche
Handlungskompetenzen sollen erworben und Zusammenhange erkannt werden.
Funktion und Nutzen eines Girokontos, Zinsrechnung, unterschiedliche Spar- und
Kreditangebote werden erarbeitet.

M3: Themen wie Geld, Ver- und Uberschuldung sollen enttabuisiert sowie Ursachen und
Folgen erkannt werden. Mahn- und Insolvenzverfahren werden erlautert.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Durch Multiplikatorenschulung sind Mitarbeiter in Qualifizierungs- und
EingliederungsmaflRnahmen und Mitarbeiter der Schuldnerberatungsstellen in Rheinland-
Pfalz beteiligt.

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Teilnahme ist nur tber Anmeldung mdglich. Die Leitung wird von geschultem Personal
Ubernommen.

Die Inhalte bauen aufeinander auf, kdnnen aber auch als einzelne Bausteine verwendet
und kombiniert werden. Die Durchfihrung beruht auf handlungs- und
erfahrungsorientierten Lernformen. Die selbststandige Auseinandersetzung mit den

Methoden Kursinhalten wird fortlaufend durch den Erfahrungsaustausch innerhalb der Gruppe
begleitet. Dadurch erlangen die Teilnehmenden Handlungskompetenzen.
Den Materialien zu jeder Veranstaltung gehen jeweils eine kurze Einfihrung und ein
Ablaufplan voraus.

Medien Overheadprojektor, Flipchart
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(41) Finanziell fit

Merkmale / Kontakt

Inhalte / Bewertung

Sozialform

Im Vordergrund steht die selbststandige, aber gefiihrte Auseinandersetzung mit den
Kursinhalten, die durch den Erfahrungsaustausch innerhalb der Gruppe begleitet wird.
Eine bloRe Wissensvermittlung durch Lehrunterricht oder Vortrage soll vermieden
werden.

Einschrankungen /
Begrenzungen

Angebot nur fir junge Erwerbslose zwischen 15 und 25 Jahren

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Dieses Projekt ist nicht fiir den Einsatz im Schulunterricht konzpiert, sondern spricht eine
bestimmte Zielgruppe an. Hierbei handelt es sich um junge Erwerbslose im Alter
zwischen 15 und 25 Jahren. Es wird mit verschiedenen Methoden die Motivation und
damit auch die Einsicht der Wichtigkeit der Auseinandersetzung mit finanziellen Themen
gefordert. Die Themenschwerpunkte sind auf die Zielgruppe abgestimmt und
konzentrieren sich vor allem auf die Entwicklung von grundlegenden wirtschaftlichen,
finanziellen und personlichen Kompetenzen. Okonomisches Basiswissen, z.B. im
Bereich Privater Haushalte, sowie 6konomische Zusammenhange werden nicht weiter
erlautert.

Aus dem Konzept geht nicht hervor, ob es sich um eine freiwillige oder auferlegte
Teilnahme handelt.

Kontakt

Schuldnerfachberatungszentrum
Johannes Gutenberg-Universitat Mainz
Johann-Friedrich-von-Pfeiffer-Weg 7
55099 Mainz

Tel. 06131 / 39 24597

Fax 06131 /39 20777

E-Mail: werner.sanio@sfz-mainz.de
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durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(42) RatgeberService FINANZEN

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Geld und Haushalt — Beratungsdienst der Sparkassen-Finanzgruppe / Zerrahn, S. / 2004
/ 2009

Zielgruppe

Jugendliche und Erwachsene

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Mit Hilfe der Informationen der Broschiiren soll das Finanzwissen erweitert werden, um
eigenstandig und verantwortungsvoll mit den persénlichen Finanzen umgehen zu
konnen. Fiir eine umfassende Budgetplanung wird in den Broschiiren ein Uberblick tiber
die daflirr wichtigen Themen gegeben.

Inhaltsstruktur

Kompaktwissen Girokonto: 9 Kapitel

Kompaktwissen Geldanlage: 11 Kapitel

Kompaktwissen Versichern: 9 Kapitel

Kompaktwissen Finanzieren: 5 Kapitel

Alle Broschiren schlieRen dariiber hinaus mit einer Angebotsiibersicht des
Beratungsdienstes Geld und Haushalt, dem Kapitel "Wichtige Adressen auf einen Blick"
und einer personlichen Checkliste zur Bearbeitung, die ggf. abgetrennt werden kann.

Umfang / Dauer

Individuell, da Selbstinformation

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Vier Informationsbroschiren zu den Themen Girokonto, Geldanlage, Versichern und
Finanzieren

Gestaltung / Layout

Die Broschiiren sind im handlichen DIN A5 Format erhaltlich. Die Kapitel sind
textbasierend und mit Fotos gestaltet. Die Textabschnitte innerhalb der Kapitel sind
jeweils mit Uberschriften abgegrenzt und dadurch tbersichtlich. Tipps und
Zusatzinformationen sind am Rand aufgefihrt.

Inhalte

Girokonto: Individuell organisieren — lhre privaten Finanzen; Im Uberblick —
Geldbewegungen; Zahlen per Karte; Homebanking; Sparen — lhr Finanzplus schaffen;
Geldanlage fir Fortgeschrittene — eBrokerage; Die Kontrolle behalten — Kosten im Griff;
Schulden managen — Finanzieren mit Krediten; ABC der Finanzbegriffe

Geldanlage: Geldanlage — Ein Stiick Zukunftsplanung; Terrassen konkret —
Anlagebeispiele fur verschiedene Lebenslagen; Vermogensaufbau Schritt flr Schritt;
Wichtige Tipps fir Geldanleger; Meine Anlagestrategie; Zu guter Letzt —
Beratungsgespréach, Einlagesicherung & Co.; Glossar: Anlageformen auf einen Blick
Versichern: Angemessen schitzen — in jeder Lebenslage; Auf einen Blick — welche
Versicherung fir wen?; Gesetzliche Versicherungen — der Basisschutz; Risiko oder
Kapital — die Lebensversicherung; Krankheit und Pflege-Zusatzbedarf prufen; Risiken
absichern — im Beruf; Schutz im Alltag — Sachen und Personen; Rechte und Pflichten —
der Vertrag; Glossar — Versicherungsbegriffe verstehen

Finanzieren: Kreditaufnahme — wann ist sie sinnvoll?; Kreditwirdig — was heif3t

das eigentlich?; Finanzierung planen; Vom Umgang mit Kreditangeboten;
Kreditmanagement — woran man denken sollte; Kredit-ABC im Anhang

Lernziele

Die Broschiiren sollen als Information zu grundsatzlichen Finanzfragen dienen. Dabei hat
jede Broschiire einen Schwerpunkt: Kompaktwissen Girokonto soll einen Uberblick tiber
alle wichtigen Fragen um das Girokonto geben, um eine Voraussetzung fir eine
effiziente Budgetplanung zu schaffen. Kompaktwissen Geldanlage gibt einen Uberblick
Uber wesentliche Arten der Kapitalbildung mit dem Ziel, fir die individuelle
Lebensplanung die richtigen Entscheidungen treffen zu kénnen. Kompaktwissen zum
Thema Versichern fasst die gelaufigsten Versicherungsarten zusammen, um
eigenverantwortlich entscheiden zu kdnnen, welche Schwerpunkte bei der
Risikoabsicherung gesetzt werden sollen. Beim Kompaktwissen Finanzieren sollen die
individuellen finanziellen Mdglichkeiten besser eingeschéatzt werden kdnnen, um
Anschaffungen planen zu kénnen, ohne in eine Uberschuldung zu geraten.
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(42) RatgeberService FINANZEN

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Leser

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Bestellen der Broschiiren im Internet

Die Broschiiren dienen zur Selbstinformation und sind mit zahlreichen Tipps und
weiterfuhrenden Informationen sowie Checklisten und nitzlichen Adressen angereichert.

Methoden S . . : S
Sie kénnen aulRerdem mit dem Vortragsservice des Beratungsdienstes kombiniert
werden.

Medien Publikationsbroschiiren und Hinweise zu weiteren Informationsangeboten sind im
Internet zu finden.

Sozialform Selbstinformation

Einschrankungen / .

Keine

Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Die Broschiiren sind sehr verstandlich geschrieben und fassen wichtige Informationen in
Ubersichtlicher Form zusammen. Sie vermitteln Basiswissen und regen zur Reflexion der
eigenen finanziellen Situation an. Es wird auf Risiken hingewiesen, die durch ein
grundlegendes Finanzwissen vermieden werden kdnnen. Auf3erdem werden Beispiele
und Handlungsmdglichkeiten beschrieben, wodurch die eigenstandige Umsetzung
erleichtert werden soll. Hilfreiche Tipps und Hinweise auf weitere Informationsquellen
werden gegeben. Die Broschiiren werden von Zeit zu Zeit aktualisiert.

Kontakt

Geld und Haushalt — Beratungsdienst der Sparkassen-Finanzgruppe
Postfach 11 07 40

10837 Berlin

www.geldundhaushalt.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(43) RatgeberService BUDGET

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Geld und Haushalt — Beratungsdienst der Sparkassen-Finanzgruppe / Budgetkompass
fur junge Haushalte und fir 55 plus / Habschick, M.; Behnk, S.; EVERS & JUNG GmbH /
Budgetkompass fuir Jugendliche / Zerrahn, S. / 2004 / 08/09

Zielgruppe

Jugendliche, junge Erwachsene und Familienhaushalte sowie Menschen in der zweiten
Lebenshélfte.

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Mit diesem Angebot sollen wirtschaftliche Kompetenzen gestarkt und der finanzielle
Gestaltungsspielraum im Hinblick auf eine nachhaltige Lebensplanung erweitert werden.
Dabei will der Beratungsdienst Privatpersonen in allen Fragen rund um das
Haushaltsbudget unterstiitzen.

Inhaltsstruktur

Budgetkompass fiir Jugendliche: 12 Kapitel

Budgetkompass fiir junge Haushalte: 15 Kapitel

Budgetkompass fiir die Familie: 17 Kapitel

Budgetkompass 55 plus: 11 Kapitel

Alle Broschiren schlieen dariiber hinaus mit einer Angebotsiibersicht des
Beratungsdienstes Geld und Haushalt, dem Kapitel "Wichtige Adressen auf einen Blick"
und einer persodnlichen Checkliste zur Bearbeitung, die ggf. abgetrennt werden kann.

Umfang / Dauer

Individuell, da Selbstinformation

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

4 zielgruppenspezifische Informationsbroschiren:
Budgetkompass fiir Jugendliche, junge Haushalte, Familien und 55 plus

Gestaltung / Layout

Die Broschiren sind im handlichen DIN A5 Format erhéltlich. Die Kapitel sind
textbasierend und mit Fotos gestaltet. Die Textabschnitte innerhalb der Kapitel sind
jeweils mit Uberschriften abgegrenzt und dadurch uibersichtlich. Tipps und
Zusatzinformationen sind am Rand aufgefihrt.

Inhalte

Jugendliche: Die Broschire richtet sich an Schiler, Azubis und angehende Studenten,
die Schritt fir Schritt ihre finanzielle Unabhéngigkeit organisieren wollen. Es geht darum,
Einnahmen und Ausgaben in einem dauerhaften Gleichgewicht zu halten, zu Gberprtfen,
wofilr das Geld ausgegeben wird und Sparziele festzulegen.

Junge Haushalte: Die Broschiire wendet sich an junge Menschen, die ihren ersten
eigenen Haushalt grinden wollen, aber auch an solche, die bereits in den eigenen vier
Waénden leben. Entsprechend ist sie in zwei Teile gegliedert: Im ersten Teil gibt es Tipps
zur erfolgreichen Griindung eines Haushalts. Im zweiten Teil steht alles, was man fiir die
optimale Organisation des finanziellen Alltags wissen und beherrschen sollte, wie z.B.
Versicherungen, Vermdgensaufbau, Steuern und Schulden richtig managen.

Familie: Die Broschure richtet sich an Mehr-Personen-Haushalte, die ihr eigenes Budget
optimal und verantwortungsvoll nutzen wollen. Es informiert Gber finanzielle
Rahmenbedingungen und Handlungsmdglichkeiten einer Familie. Auch im Hinblick auf
schwierige Lebenssituationen wie Scheidung oder Arbeitslosigkeit. Es wird

beschrieben, wie Einnahmen optimal gestaltet und Ausgaben effektiv tberpruft

werden kdnnen.

55 plus: Der Ratgeber wendet sich vornehmlich an angestellte Arbeitende und ist in

2 Teile gegliedert. Im Analyseteil geht es um die Auseinandersetzung mit
voraussichtlichen Einnahmen und Ausgaben. Der zweite Teil spricht weitere

wichtige Themenfelder an, die erhebliche finanzielle Auswirkungen haben kénnen

wie Geldanlagen, Versicherungen, Gesundheit, Wohnen, Zahlungsverkehr und
Vermdgenstubertragung.

Lernziele

Die Publikationen sollen Orientierung in den Grundfragen des Budgetmanagements
geben und helfen beim Optimieren der Einnahmenseite und bei der effizienten
Gestaltung des Ausgabenverhaltens.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Leser
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(43) RatgeberService BUDGET

Merkmale / Kontakt

[Inhalte / Bewertung

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Bestellen der Broschiire im Internet

Die Broschiiren dienen der Selbstinformation und sind mit zahlreichen Tipps und

Methoden weiterfuhrenden Informationen sowie Checklisten und nitzlichen Adressen erganzt.
. Ein Internetzugang ist hilfreich, um empfohlene Broschiiren zu bestellen und die
Medien — .
weiterfuhrenden Informationen zu nutzen.
Sozialform Selbstinformation
Einschrankungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Die Broschiren liefern umfangreiche Informationen zum Thema Budgetplanung, sind
Ubersichtlich aufgebaut und leicht verstandlich formuliert. Sie vermitteln Basiswissen und
regen zur Reflexion der eigenen finanziellen Situation an. Hilfreiche Tipps und Hinweise
auf weitere Informationsquellen werden gegeben.

Die Broschiiren werden von Zeit zu Zeit aktualisiert.

Kontakt

Geld und Haushalt — Beratungsdienst der Sparkassen-Finanzgruppe
Postfach 11 07 40

10837 Berlin

www.geldundhaushalt.de
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durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(44) VortragsService

|Merkmale / Kontakt

\Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projekstart

Geld und Haushalt — Beratungsdienst der Sparkassen-Finanzgruppe / 2007

Zielgruppe

Jugendliche und Erwachsene, Familien, Paare, Eltern, Haushalte mit knappem Budget

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Wirtschaftliche Kompetenzen und der verantwortliche Umgang mit den eigenen
Finanzen sind elementare Voraussetzungen fur eine erfolgreiche Lebensplanung. Mit
gezielten Bildungsangeboten sollen finanzielle Spielrdume verbessert und Risiken
vorgebeugt werden. Der Vortragsservice bietet Verbrauchern umfangreiche
Informationen zum privaten Finanzmanagement. Mit dem VortragsService werden
Sparkassen und nicht-kommerziellen Veranstaltern, wie Vereinen, Verbénde,
Einrichtungen der Erwachsenenbildung, soziale Organisationen und Initiativen, die
Mdglichkeit geboten, interessante Veranstaltungen zu finanzrelevanten
Verbraucherthemen durchzufihren.

Inhaltsstruktur

Budget- und Finanzplanung: 8 Vortragsthemen
Verbraucher- und Rechtsthemen: 6 Vortragsthemen
Besondere Lebenslagen: 2 Vortragsthemen

Umfang / Dauer

90 Minuten

Materialien
(Lehr- und Lernmittel)

Zusatzliche Broschirenempfehlungen:
Publikationen aus den Reihen Budget, Planungshilfen und Finanzen

Gestaltung / Layout

Die Broschiire zum VortragsService ist anschaulich und mit vielen Fotos gestaltet. Sie
bietet einen kurzen Uberblick tiber die angebotenen Themen.

Folgende Vortragsthemen stehen in drei verschiedenen Themenkomplexen zur Auswahl:
Budget- und Finanzplanung:

Gut auskommen mit dem Einkommen — Finanzplanung im Haushalt; Wo das Geld bleibt
— Haushaltsbuchfiihrung leicht gemacht; Finanzen per Klick — Einflihrung in den Web-
Budgetplaner; Mit Kopf oder Bauch? — Finanzentscheidungen treffen; Gut bei Kasse —
Finanzplanung fir junge Menschen; Das erste eigene Geld — Familiengesprach
Finanzen; Kompetent in eigener Sache — Finanzstrategien fir Frauen; Gut leben im Alter
— Finanzplanung fiir Senioren

Inhalte Verbraucher- und Rechtsthemen:
Der Kunde als Kénig — Verbraucher und ihr Recht; Okologisch haushalten — ein Gewinn
fur Umwelt und Budget; Zwischen Risiko und Rendite — Aspekte der Geldanlage; Auf
Nummer sicher — Vollmachten und Verfligungen; Planvoll in die Zukunft — versorgen und
versichern; Erben und vererben — den Nachlass richtig regeln
Besondere Lebenslagen:
Wenn es mal eng wird — Mit Recht Finanzen gestalten; Der kleine Anfang — in Teilzeit
selbststandig
Mit Hilfe des VortragsService soll das Finanz- und Wirtschaftswissen erweitert werden,
Lernziele um eigenstandig und verantwortungsvoll mit den personlichen Finanzen umgehen zu

kdnnen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Referenten des Beratungsdienstes Geld und Haushalt der Sparkassen-Finanzgruppe

Methodische

Organisation, Kontaktaufnahme und Terminvereinbarung mit den Referenten zu gewiinschtem

Voraussetzungen, Vortragsthema

Aufbereitungszeit

Methoden Vortrag

Medien Informationen zu den jewe?ligen Vortragen sind im Internet zu finden. Die Broschire zum
Angebot des VortragsService kann Uber das Internet bestellt weden.

Sozialform Vortrag

Einschrankungen / Eine Mindestteilnehmerzahl von 20 Personen sollte gewahrleistet sein.

Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt
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(44) VortragsService

|Merkmale / Kontakt

\Inhalte / Bewertung

Kosten

Keine, aulRer bei Absage am Veranstaltungstag. Dann féllt ein Ausfallhonorar von 30
Euro an.

Bewertung / Kritik

Aufgrund der grof3en Auswahl an Vortragsthemen wird nahezu jede Zielgruppe
angesprochen und ein groRRes Informationsspektrum abgedeckt. Die Themen vermitteln
Basiswissen und regen zur Reflexion der eigenen finanziellen Situation an. Der 90-
minltige Vortrag liefert eine gute Wissensvermittlung durch erfahrene Referenten, aber
bietet nur eine begrenzte Mdglichkeit fir anschlieBende Diskussionen und Fragen.
Zusatzlich wird den Teilnehmern die Nutzung weiterer Publikationsbroschiren des
Beratungsdienstes empfohlen.

Vor allem der Vortrag zur Existenzgriindung setzt sich mit den Problematiken eines
Haushalts-Unternehmens-Komplex auseinander. Dies ist sehr positiv zu bewerten, da
hierfur bisher nur wenig Angebote bestehen.

Kontakt

Geld und Haushalt — Beratungsdienst der Sparkassen-Finanzgruppe
Postfach 11 07 40

10837 Berlin

www.geldundhaushalt.de
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(45) Durchblick. Das Trainingsprogramm fur den richtigen Umgang mit Geld

|Kriterium

\Inhalte

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Verbraucherzentralen

Zielgruppe

Erwachsene, Jugendliche, Auszubildende, Berufsschiiler, Arbeitslosengeldempfanger,
u.a.

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Der Zahlungsverkehr und die Méarkte fur Finanzdienstleistungen werden immer
uniibersichtlicher und immer weniger Verbraucher haben einen ausreichenden Uberblick
Uber Finanzprodukte und deren Funktionsweisen. Vermittelt werden sollen Basiswissen
und grundlegende Kompetenzen zum richtigen Umgang mit Finanzen, unter anderem
auch, um vor uniiberlegtem Handeln und Uberschuldung zu bewahren.

(Lehr- und Lernmittel)

Inhaltsstruktur 6 Module
Umfang / Dauer Bis zu 6 Einheiten & 90 Minuten
Materialien

Vortrag, Fallbeispiele

Kassensturz, Konto und Zahlungsverkehr, Kaufwunsch und Kredite, Handys und

Inhalte Internet, Wohnen, Schiitzen und Versichern
Im Mittelpunkt steht das Erlernen des richtigen Umgangs mit Finanzen. Die Teilnehmer
Lernziele sollen beféhigt werden, Finanzen langfristig zu planen, richtige Produkte auszuwéhlen

und unabhangigen Rat einzuholen.

Wer ist an der Umsetzung

Verbraucherzentralen, Verbraucherberatungsstellen, geschulte Kursleiter, finanzielle

beteiligt Trager und Veranstalter
Methodische
Organisation, Keine Angaben
Voraussetzungen,
Aufbereutungszeit
Methoden Vortrag
Sozialform Vortrag mit Fragemdglichkeiten
Einschrankungen / .

Keine
Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

150,- Euro pro Einheit zzgl. Mehrwertsteuer

Bewertung / Kritik

Das Material zielt vor allem auf die Vermittlung finanzieller Inhalte ab, wobei
grundlegende 6konomische Themengebiete zum Teil mit behandelt werden (z.B.
Kaufwunsch und Wohnen). Im finanziellen Bereich ist das Konzept nur als mittelmafig
weit zu werten, da zum einen makrodkonomische Inhalte und zum anderen die
Einkommensentstehungsseite ausgeklammert werden. Positiv zu werten ist, dass die
Module nach Bedarf kombiniert und fiir die Zielpersonen besonders wichtige Inhalte
verstarkt behandelt werden kénnen. Die Durchfihrung des Programms héngt von
Drittmittelfinanzierung ab.

Kontakt

Verbraucherzentralen und Verbraucherberatungsstellen
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(46) Geldanlageseminar

|Merkmale / Kontakt

\Inhalte Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Verbraucherzentralen / 2008

Zielgruppe

Erwachsene

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Erlangen von Basiswissen zur Geldanlage, Befahigung zur Auswahl des passenden
Produkts

(Lehr- und Lernmittel)

Inhaltsstruktur Geldanlage
Umfang / Dauer 90 Minuten
Materialien

Vortrag, Fallbeispiele

Inhalte

Grundbegriffe der Geldanlage, Produktpalette, Funktionsweise der Produkte, Produkte
nach Anlagehorizont, Risiko, Rendite, Verfligbarkeit

Lernziele

Vermittlung von Basiswissen und Kompetenzen zur Auswahl des passenden
Geldanlageproduktes

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Verbraucherzentralen, Verbraucherberatungsstellen und geschulte Kursleiter

Methodische
Organisation, Koordination der Anmeldung der Teilnehmer durch die Beratungsstellen
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit
Methoden Vortrag
Sozialform Vortrag mit Nachfragemdglichkeiten
Einschrankungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

40,00 Euro pro Person

Bewertung / Kritik

Der Kurs soll fundiertes Basiswissen zur Geldanlage vermitteln, einen Uberblick (iber die
Produktpalette verschaffen und zielt dabei auf das Erkennen individuell geeigneter
Stratgien ab. Es greift somit einen Aspekt der finanziellen Bildung auf und ist aufgrund
dessen als eng zu werten. Fraglich ist, ob die eng bemessene Zeit (90 Minuten) reicht,
Inhalte mit langfristigen Effekten zu vermitteln.

Kontakt

Verbraucherzentralen und Verbraucherberatungsstellen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(47) Baufinanzierungsseminar

|Merkmale / Kontakt

\Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Verbraucherzentralen, Beratungsstellen / 2008

Zielgruppe

Erwachsene, Personen mit Bauvorhaben

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Schutz vor Uberschuldung aufgrund von Uniibersichtlichkeit des Marktes und unseriésen
Anbietern, Aufzeigen geeigneter Baufinanzierungsstrategien, Vermittlung des nétigen
Grundwissens zur Baufinanzierung

(Lehr- und Lernmittel)

Inhaltsstruktur Baufinanzierung
Umfang / Dauer keine Angaben
Materialien

Schriftliche Seminarunterlagen, Vortrag

Inhalte Grundbegriffe der Baufinanzierung, Finanzierungsmodelle und Férderungsmdglichkeiten
Lernziele Erkennen und Umsetzen von geeigneten Méglichkeiten zur Baufinanzierung
\l;\é?(reillisgttan der Umsetzung Verbraucherzentralen, Verbraucherberatungsstellen
Methodische
Organisation, Koordination der Anmeldung durch die Teilnehmer in den Beratungsstellen
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit
Methoden Vortrag
Sozialform Vortrag mit Nachfragemdoglichkeit
Einschrankungen / .
Keine
Begrenzungen

Wissenschatftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

40,00 Euro pro Person

Bewertung / Kritik

Kurs behandelt grundlegende Begriffe und praktische Probleme der Baufinanzierung.
Somit wird ein spezielles Thema der finanziellen Bildung herausgegriffen. Er greift somit
lediglich einen Aspekt der finanziellen Bildung auf und ist aufgrund dessen als eng zu
werten. Fraglich ist, ob die eng bemessene Zeit (90 Minuten) reicht, Inhalte mit
langfristigen Effekten zu vermitteln.

Kontakt

Verbraucherzentralen, Verbraucherberatungsstellen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(48) Altersvorsorgeseminar

|Merkmale / Kontakt

\Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Verbraucherzentralen, Beratungsstellen

Zielgruppe

Erwachsene

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Umgang mit Bedurfnissen und Geld: friihzeitig Bewusstsein und Wertvorstellungen im
Konsumverhalten schaffen (Bedurfnisse vs. Wiinsche), fir Werbung und
Marketingstrategien, fur Ver- und Uberschuldung, Handlungskompetenz im Umgang mit
Geld vermitteln und starken, "keine Askese predigen, sondern Persénlichkeit starken",
Theorie: Bedurfnisse als Ausgangspunkt des Wirtschaftens, Modell des einfachen Geld-
und Giterkreislaufs mit Bankensektor, Erfahrungen aus der Banktatigkeit und
Schuldnerberatung.

(Lehr- und Lernmittel)

Inhaltsstruktur Altersvorsorge
Umfang / Dauer 90 Minuten
Materialien

Keine Angaben

Inhalte

Forderung durch Riesterrente, Anlageformen privater Altersvorsorge, Vorsorgestrategien
nach Anlegertyp

Lernziele

Fundiertes Wissen im Bereich Geldanlage und Befahigung zur Entwicklung persénlicher
Anlagestrategien

Wer ist an der Umsetzung
beteiligt

Verbraucherzentralen, Verbraucherberatungsstellen

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Koordination der Anmeldung der Teilnehmer durch die Beratungsstellen

Methoden

Vortrag

Sozialform

Vortrag mit Nachfragemdglichkeit

Einschrankungen /
Begrenzungen

Keine

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

40,00 Euro pro Person

Bewertung / Kritik

Konzept zielt auf Hintergrundwissen und praktische Lésungen in der Altersvorsorge. Es
greift somit einen Aspekt der finanziellen Bildung auf und ist aufgrund dessen als eng zu
werten. Fraglich ist, ob die eng bemessene Zeit (90 Minuten) reicht, Inhalte mit
langfristigen Effekten zu vermitteln.

Kontakt

Verbraucherzentralen, Verbraucherberatungsstellen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote

durch die Professur fiir Haushalts- und Konsumoékonomik an der Universitat Bonn

(49) Mit dem Einkommen auskommen — Soziales Training

|Merkmale / Kontakt

\Inhalte / Bewertung

Institutionen / Autoren /
Leitung / Projektstart

Diakonisches Werk im Ev.-luth. Kirchenkreis Bramsche / 2005

Zielgruppe

Erwachsene zwischen 19 und 65 Jahren

Grundidee, Ziel,
Leitbild, Theorie

Die Idee des sozialen Trainings ist, Menschen in finanzieller Not zu helfen. Bevor
finanzielle Unterstiitzungen ausgezahlt werden, soll das Training dazu beitragen,
Selbsthilfe zu mobilisieren und eine notwendige Hilfestellung zu geben. Es soll der
richtige Umgang mit dem Einkommen sowie das Finanzmanagement im Haushalt
trainiert werden.

(Lehr- und Lernmittel)

Inhaltsstruktur 4 Module
Umfang / Dauer 4 Termine a 1,5 Stunden
Materialien

Folien, Broschiiren

Gestaltung / Layout

Projekt (siehe Sozialform)

1. Pfandung auf dem Konto und das Haushaltsbiro
2. Haushaltsbuch und Energiesparen

Inhalte 3. Bewusstes Einkaufen und Kinderkonsum

4., Verschiedenes. Literaturliste, Broschiire und Booklets

Die Teilnehmer sollen durch die Bereitschaft zur Selbsthilfe lernen, wie sie mit ihrem
Lernziele vorhandenen Geld auskommen. In der Gruppe soll ein Austausch von Erfahrungen

stattfinden und die Teilnehmer sollen erkennen, wie sie im Alltag Kosten einsparen und
praktische Tipps umsetzen kénnen.

Wer ist an der
Umsetzung beteiligt

Sozialarbeiterin des Kirchenkreises, Verbraucherberaterin

Methodische
Organisation,
Voraussetzungen,
Aufbereitungszeit

Anmeldung

Beratungsgesprach vor dem ersten Training, Beteiligung am Training, individuelles

Methoden reflektierendes Beratungsgesprach und Auszahlung der finanziellen Unterstiitzung
Medien Fernseher, Overheadprojektor, Taschenrechner

Sozialform Vortrage, Rollenspiele, Diskussionen, Einzelarbeit

Einschrénkungen / Nicht bekannt

Begrenzungen

Wissenschaftliche
Begleitung / Evaluation,
verantwortliche Person

Nicht bekannt

Kosten

Keine

Bewertung / Kritik

Das Training soll den Teilnehmern bei der Verbesserung ihre Lebenssituation eine
Hilfestellung geben und sie zum aktiven Mitgestalten motivieren. Finanzielle
Unterstiitzung erhalten die Teilnehmer erst nach Teilnahme am Training. Es soll
verstandlich werden, dass nicht nur die Geldmenge, sondern auch der Umgang mit den
vorhandenen Mitteln wichtig ist. Die Inhalte konnen direkt auf die eigene Situation
Ubertragen werden. Es wird deutlich gemacht, dass die Organisation der
Haushaltsfiihrung und das damit zusammenhéngende Finanzmanagement grundlegend
fur den Umgang mit Geld ist. Zudem wird die Kontaktaufnahme nach einem Training fir
die Schuldnerberatung erleichtert. Am Ende der jeweiligen Trainingsstunde wird die
"Theorie des ginstigen Kochens" umgesetzt. Allerdings werden hier hauptsachlich
Sufspeisen und Kuchen zubereitet.

Kontakt

Diakonisches Werk

Ev.-luth. Kirchenkreis Bramsche
Kirchenkreissozialarbeit
Munsterstr. 7a

49565 Bramsche

Tel.: 05461 / 1597

Fax: 05461 / 995854

E-Mail: Natalia.Gerdes@evlka.de
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent/ | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 TTE - YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultiphi- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Finanzwirtschaftliche Unternehmen, Finanzdienstleister und deren Verbande
21 Aufwarts ohne Cash Sek. | Postbank und Schule Pm M
Bargeldloser Zahlungsverkehr Sek. | Sparkassen Schulservice @%ﬁhﬂ’_g” Pm M
BEzElie EHD =D Cer Sek. I /11, Bundesverband deutscher
10 moderne Zahlungsverkehr . Pm M
. Azubis Banken
funktioniert
Das Banken- und Boérsen- Sek. 1/11, Bundesverband deutscher Pm M
ABC Azubis Banken
24 Das Geldbuch 8. - 10. Bundesverband deutscher B, &, Pm M
Klasse Banken
Deneke, T.
. L i (Schilerheft),
13 Der Privatkredit Fragen und /.- 10. Sparkassen Schulservice |Wolf, H.-U. Pm M
Antworten zur Kreditaufnahme Klasse .
(Lehrerbegleit-
heft)
Facts (Prasentation),
Preisstabilitdt — warum ist sie Jugendl. Europdische Zentralbank M
fur dich wichtig?
FinanzFiihrerschein ab 15 Evers & |OLB — Oldenburgische Pt M
Jahre Jung Landesbank
19 Fit for Money — Erfolgreich Sek. /11, Bundesverband deutscher Pm M
Sparen und Anlegen Azubi Banken
Fit in Sachen Geld: Tipps fur
12 e!n SOEES 15-18 Sparkassen Schulservice E'SS'T‘g' i Pm M
Finanzmanagement am Jahre Rataj, J.
Beispiel Autokauf
Fit in Sachen Geld: Die 7.-9. . Eissing, G.,
11 Handyschulden spar ich mir Klasse SRENEESEN SEEER Rataj, J. Pm M
22 Geldanlage Sek. Il Postbank und Schule Pm M
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 TTE - YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
3 Geld und Sparen 3. - 4. Postbank und Schule Pm M
Klasse
20 Im Kreislauf der Wirtschaft SEG | / I, SISl Ve ey Pm M
Azubis Banken
Kanon der finanziellen Evers & Jung,
18 - Jugendl. Erw. Multipl. Commerzbank Commerzbank Pm M
Allgemeinbildung
Ideenlabor
4 Kinder, Knete und Co. I:<3I.a-s§é Sparkassen Schulservice |Weber, B. Pm M
Evers & Gesamtverband der
Klipp & Klar (Internetportal) Jugendl. | junge Erw. Jun deutschen Versicherungs- Pt M
g wirtschaft
— >
Kredlfe wie T CEST . Sek. /11, Bundesverband deutscher
9 Vernunftiger Umgang mit dem . Pm M
Azubi Banken
Ratenkauf
Lehrerinfo Club Realschule bis Multipl. Evers & |Commerzbank Pm Pt M
30 Méuse, Moos und mehr Sek. | Sparkassen Schulservice Dorner, R., Pm M
Lackmann J.
ab 8 Citigroup Foundation /
34 Oeconomix Klass-e Institut der deutschen Zilcher, O. Pm M
Wirtschaft KoIn
Okonom|sche g 8. - 10. Volksbanken und
23 konkret: Verantwortungsvoller e Pm M
. Klasse Raiffeisenbanken
Umgang mit Geld
OLB — Schulservice . Evers & |OLB — Oldenburgische
(Unterrichtsreihen) Jugend. Multipl Jung Landesbank Pm M
Beratungsdienst der
43 RatgeberService BUDGET Jugendl. Erw. AL A e, Pm M
Deutscher Sparkassen-
und Giroverband
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 TTE - YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Beratungsdienst der
42 RatgeberService FINANZEN Jugendl. Erw. SIS RIS, Zerrahn, S. Pm M
Deutscher Sparkassen-
und Giroverband
o5 Rund ums Geld 8.-9. Bundesverband deutscher Papke, A. Pm M
Klasse Banken
. 8 -10. Evers & Gesamtverbanq der R|.eger, K., )
15 Safety 1st basic deutschen Versicherungs- |Minerak, K., Jager,| Pm M
Klasse Jung .
wirtschaft M.
Gesamtverband der Rieger, K.,
16 Safety 1st plus 10. - 13. Evers & deutschen Versicherungs- |Minerak, K., Jager,| Pm M
Klasse Jung .
wirtschaft M.
33 Schufa macht Schule 7K.I:;13152é SCHUFA Holding AG Koss, F. Pm M
37 SchilerBanking 8. - 10. Evers & Haspa, iff Hamburg Schelhowe, A. Pm M
Klasse Jung u.a.
Deneke, T.
Sparen — Fragen und 7 .10 (Schilerheft),
27 Antworten zur Geldanlage und : : Sparkassen Schulservice |Wolf, H.-U. Pm M
. . Klasse .
Vermdgensbildung (Lehrerbegleit-
heft)
Spal’ und Sparen mit Zakk & Kinder Multipl. Evers & |OLB — Oldenburgische Pm M
Bob Jung Landesbank
Unterrichtseinheit "Finanzielle Evers & |Deutsche Bank / L
23 Allgemeinbildung" B Jung Handelsblatt REIEG Pm M
Beratungsdienst der
44 VortragsService Erw. SPELEEE AR YU, Pm
Deutscher Sparkassen-
und Giroverband
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 T TE - YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder ge P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Wie? Wirtschaft erleben 1: 7.-9. Bundesverband deutscher
31 "Private Haushalte" Klasse Banken PG Pm M
T : -
32 YV|e. thschatt erleben 2: 8. - 10. Bundesverband deutscher Papke, A. Pm M
Unternehmen Klasse Banken
Wirtschaftsordner 10. - 13. Bundesverband deutscher [Papke, A., Pm M
Klasse Banken Meyer, H.
Wlssep wie's geht: ..Mlt Grips Jugendl. Sparkassen Schulservice |Boll, C. Pm M
zum eigenen Vermdgen
Wissen wie’s geht: Soziale Sek Il /
Sicherheit und private L Sparkassen Schulservice |Zerrahn, S. Pm M
Azubis
Vorsorge
Freie Trager zivilgesellschaftlicher Arbeit, Wohlfahrtsverbande, insbesondere Schuldnerberatung
und deren Verbande
benach-
teiligte
Auskommen mit dem junge Erw. Diakonisches Werk Pt
. mit Fin Kom 08 (ein- M
Einkommen " Darmstadt .
Familien- malig)
verantwor-
tung
sl Evers & Peters, H
39 Bank und Jugend im Dialog Klasse, Schuldnerberatung Krefeld P Pt M
: Jung Raab, G.
Azubis
Bist du ein Sparschwein? Jugend|. Diakonie Krefeld M
Cash for Kids — Der billige Sek 1/11 Deutscher Caritasverband
Weg zu teuren Schulden ) e.V.
. . Caritasverband
Cashkurs Jugendl. |junge Erw.| Multipl. Emmendingen Pt
35 Cool dabei — Schuldenfrei Sek. /1l Evers & ML.J.nche_ner Caspari, C. Pm M
Jung Praventionsgruppe
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert PRIl
naiyse- | grupp . Produzent/ | Projekt / Material
raster Titel / Name ] d E h Multioli Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Jugendl. Beratungs-und
Cash oder Crash ab 6. Fin Kom 06 [BehandlungsZentrum Pt M
Klasse Niebull
Cool bleiben beim Thema 8. Klasse D!akonle Krefeld und Pt M
Geld Viersen
17 Die erste eigene Bude HlegerilEs- AT, eibe e.V., Rostock Sobkowiak, B. Pm Pt
klassen Eltern
Ecken, Kanten, Haken im 7 .9
Umgang mit Geld - Noch nicht Kl'ass.e eibe e.V., Rostock Pm Pt
18, noch nicht haftbar?
o Diakonisches Werk der
Euro-Way: Mit 250 durch den Kinder Jugendl. |junge Erw. | Multipl. Kirchenkreise Syke-Hoya [Fischer-Garvey M
Monat .
und Grafschaft Diepholz
Schiuler
versch.
"Expertenbefragung"” des Schul- Deut.s.cher
- Familienverband, Pt
deutschen Familienverbands formen und .
Landesverband Berlin e.V.
Jahrgangs-
stufen
Finanzcoaching der CJS 15 - 25 Jahre Caritas Jugendsozialarbeit Pt M
Hannover
. . Evers & |Arbeitsgemeinschaft
Finanzen und Steuern Sek. /1 Multipl. Jung Jugend und Bildung e.V. Pt M
16 - 19
Jahre,
Finanzfiihrerschein Real-, Fin Kom 06 Verein Schuldnerhilfe Pt M
Haupt- und Essene.V.
Berufs-
schulen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 T TE . YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Finanzgenie 5. - 10. Evers & Schuldnerberatung Passau Pt M
Klasse Jung
. C Erwerbslose zwischen Evers & |Schuldnerfachberatungs- .
4 PRI 15 - 25 Jahren Jung zentrum Uni Mainz Sl 5
Evers & Ethnomedizinisches
(fHin-fit Fit in Finanzen Migranten Zentrum Hannover, Evers Pt M
Jung
& Jung Hamburg
Fit for money Kinder Jugendl. | junge Erw.| Multipl. | Fin Kom 06 |DRK-Infocenter Kiel Pm M
Fit for mo"ney Kinder machen Kinder Multipl. | Fin Kom 06 | DRK-Infocenter Kiel Pt
Werbung
Fit for money "Im Wurgegriff ;x?siﬂiln
des Konsums" 11- 13 Multipl. | Fin Kom 06 | DRK-Infocenter Kiel Pt
(Theaterprojekt) Jahren
Fit for money: Trgue Freunde, Kinder Jugendl. Multipl. | Fin Kom 08 |DRK-Infocenter Kiel Pt M
teure Freunde (Film)
Fit fiirs Leben ab 16 Fin Kom og|Piakonisches Werk Pt | M
Jahre Leverkusen
Fltngssprogramm fur Familien Kinder Jugend, EI’V\./../ Komm, Herten + im Team Pt M
im Finanzalltag Familien Dortmund
GATE-Money Crashkurs Sek. /11 Erw. Fin Kom 06 [Pro Arbeit e.V. Lilbeck Pm M
GeldAG ab 7. D_|akon|e Krefeld und Pt M
Klasse Viersen
Arbeitsgemeinschaft zur
Geld und Geldpolitik Sek_ | Forderung der Schmid, P.,
2004/2005 ' wirtschaftlichen und Reichle, J.
sozialen Bildung e.V.
"""’.‘Sﬁhgn / Amanda Projekt fur
Geld und Konsum junge Méadchen und junge
Frauen in N
Frauen, Minchen
Sek. 1 /1l
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 a1 E h Multioli Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Caritas-Zentrum Munchen,
Gemeinsam gegen Schulden Schuldner freiwilliges Zentrum "Money Pm M
Penny"
Haushalts-
fuhrende Deutscher Hausfrauen-
Haushaltsgeldsprechstunde Privat- Bund e.V. Pt
personen
iife. i i 1" -
5 alliicy e LU0 oLl S L 9-12 Multipl. eibe e.V., Rostock Lidtke, S. Pm Pt
rund ums Taschengeld Jahre
Arbeitsgemeinschaft
Jugend und Bildung e.V.,
. .- 13. E
26 Hoch im Kurs 10.-13 vers & BVI Bundesverband Pm M
Klasse Jung
Investment und Asset
Management e.V.
. ab 12 . Schuldnerberatung des
Hoppla, was kostet die Welt Jahre Fin Kom 06 SKF Ibbenbiren Pt
HOT - Das Bodecker, |Deutscher Caritasverband
o Haushalte :
Haushaltsorganisations- o S., Zwicker-|e.V. Pt M
L " mit Kindern
training der Familienpflege Pelzer, R.
Von Uberschuldung Schuldner- und
. betroffene oder Verbraucherinsolvenz-
Informationsver-anstaltungen N :
: Uberschuldungs- beratungsstelle, Caritas- Pt
der Caritas Bamberg N
gefahrdete Beratungshaus
Einzelpersonen und Geyersworth
Infoveranstaltung, Schulen, Vereine, Caritasverband Neuburg- Pt
Schulstunde, Pressearbeit Gruppen Schrobenhausen e.V.
Integration praventiv- .
wirtschaftlicher Bildung und hf:rllt:zlr
Beratung. n Fa}mlllenzgntren Schul- eibe e.V., Rostock Sobkowiak, B. Pt M
und Familienbildungseinrich- .
. sozial-
tungen in Mecklenburg- )
arbeiter
Vorpommern

Anhang 2 - Seite 7




Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
naiyse- | grupp . Produzent/ | Projekt / Material
raster Titel / Name ] a1 E h Multioli ! Autor

. nd- rwach- iphi- | . .
Nr. Kinder | -19¢ ¢ utip ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Jugendfinanzcoaching 15 - 25 Jahre Fin Kom 08 [Caritasjugend Sozialarbeit Pt M
ab 7. . Diakonisches Werk
Jugend ohne Schulden Klasse Fin Kom 08 Offenbach Pt M
Junge Menschen und Geld:
Aber sicher — Uber Jugendl Erw Verein Schuldnerhilfe Pm M (Falt
Versicherungen und 9 ' ' Essen e.V. blatt)
Verunsicherungen
Junge Menschen und Geld: Kinder Jugendl Verein Schuldnerhilfe Pm M (Falt
Alt genug — Kids und Knete 9 ' Essene.V. blatt)
Junge Mens.chen und Geld: Verein Schuldnerhilfe M (Falt
Aus lauter Liebe — Erw. Pm
N Essene.V. blatt)
Burgschaften
Junge M(_anschen und Ge_ld: Verein Schuldnerhilfe M (Falt
Automobile — Der erste eigene Jugendl. Erw. Pm
Essene.V. blatt)
Wagen
Junge Menschen ”’.‘d Geld: . Verein Schuldnerhilfe M (Falt
Come together — Mit dem Kinder Jugendl. Erw. Pm
Essen e.V. blatt)
Handy unterwegs
Junge Menschen und Geld:
Endlich Erwachsen — Jugendl Erw Verein Schuldnerhilfe Pm M (Falt
Geschaftsfahigkeit und die 9 ' ' Essene.V. blatt)
Folgen
Junge Mepschen und Geld: . Verein Schuldnerhilfe M (Falt
Ich kauf mir was — Kaufen Kinder Jugendl. Pm
Essene.V. blatt)
macht Spaf3
Junge Mens_chen ”’?d Geld: Verein Schuldnerhilfe M (Falt
Leben am Limit — Girokonten Jugendl. Erw. Pm
. Essen e.V. blatt)
und Kredite
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
naiyse- | grupp . Produzent/ | Projekt / Material
raster Titel / Name ] a1 E h Multioli Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Junge Meschen und Geld:
Shoppen per Mouseclick — Verein Schuldnerhilfe M (Falt
Vom Kaufen und Bezahlen im Jugendl. Erw. Essene.V. Pm blatt)
Internet
Junge Men§chen _und Geld: Verein Schuldnerhilfe M (Falt
Trautes Heim — Die erste Jugendl. Erw. Pm
. Essene.V. blatt)
eigene Wohnung
ids — i . E & . I
Kids — Kompetenz in Sachen Jugendl. Multipl. vers IHP Insolvenzhilfe Prignitz Pt M
Cash Jung
6 Kids und Knete ga-hlri Schuldnerberatung Aachen |Lichtenberg, . Pt M

9.-10.

FK('L?CSJIZ?-’ Stadt Neuminster,
kidsundkohle ' Fachdienst Kinder und Pm M

Haupt- und .
Jugendliche
Real-

schulen
Kinder, Kohle und Konsum — Kinder- . . .

2 Eiternarbeit im Kindergarten garten Multipl. Caritas-Zentrum Germering Pt M
Kinospot zur Vermeidung von Jugendl. | junge Erw. Fin Kom 06 [Caritas-Zentrum Miinchen M
Jugendverschuldung

Fachberatungsstelle fur
Schuldner- und
Knapp bei Kasse . . Verbraucherinsolvenz-
(Praventionsspiel) Kinder Jugendl. Multipl. beratungsstellen und Pm M
Schuldnerpravention im
Freistaat Thirringen
éﬁ?ﬁ Netzwerk
Kompass Geld C Fin Kom 08 [Schuldenpravention Main- Pt M
Alleiner-
. Taunus-Ost, Eschborn
ziehende
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
naiyse- | grupp . Produzent/ | Projekt / Material
raster Titel / Name ] d E h Multioli Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Materialordner "Pravention in : : Koordinierungsstelle
der Schuldnerberatung" Jugendl. | junge Erw. | Multipl, Schuldnerberatung in S-H Pt M
Meine Kohle im Griff Kinder Jugendl. Caritas Bayreuth Pt
Markenverband e.V.,
Mission Marke Sek 1/11 Arbeitsgemeinschaft Pt
Schulwettbewerb 2007/2008 ' Jugend und Bildung e.V. in
Wiesbaden
Mit dem Einkommen
49 auskommen — Soziales Erw. Kirchenkreis Bramsche Pm M
Training
Modulsystem der Caritas Real-und |, &,
. "y Berufs- i Caritas-Kreisstelle Eichstatt Pt M
Eichstatt N Empfanger
schiler
Jl;\r/lv?scﬁ(ravx. Evers & Lebensberatung fur
Moneycheck for life Langzeitarbeitslose e.V., Pt M
18 - 25 Jung .
Dusseldorf
Jahren
ab 15 . . . .
Money-Day Jahre Die Jugendtrainer, Berlin  [Georgi, T. Pm M
Sek'.l 1, Materialien:
Konfirman- Evers & insbesondere von
Nix fur lau den- und Multipl. Diakoniestiftung der Pfalz : Pm M
Jung Schlegel-Matthies,
Jugend- K
gruppen '
Online-Beratung fur Jugendl junge Erw., LAG Schuldner- und Leinweber, Pt
Jugendliche 9 " | Behinderte Insolvenzberatung Richter
Pravention in der Bergfs- Caritas-Zentrum Germering Pm M
Berufsschule schiler
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 T TE - YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultiphi- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Jugendl.
Haupt- und
Sonder-
Praventionsangebot fir schule, Schlegel- R
benachteiligte Jugendliche Jugend- Matthies SKF Herford Mallemann, B. Pt M
hilfeein-
richtungen
u.a.
Praventionsangebote fiir ab 8
Schler-/innen in Realschulen ' SKF Herford Heckers, S. Pt M
. Klasse
und Gymnasien
Praventionsarbeit des .
evangelischen Evangelischer
/ange . 12 - 25 Jahre Diakonieverband im Pt M
Diakonieverbands im .
. Landkreis Calw
Landkreis Calw
Fachberatungsstelle fir
Multipl., Schuldner- und
; : Lehrer, Verbraucherinsolvenz-
Praventionskoffer Jugendl. Schuldner- beratungsstellen und
berater Schuldnerpravention im
Freistaat Thiringen
Praventionsprojekt an Schulen Ai?:shslzzs- Caritaszentrum Taufkirchen Pt M
Praventive Beratung vor Jugendl. Erw. Caritas Frankfurt Pt M
Verschuldung
Jugendl. in
Praventions-/ Informations- Schulen SKM - Katholischer Verein
veranstaltung des SKM und junge Erw.| Multipl. fur soziale Dienste in
Munster Jugendein- Munster e.V.
richtungen
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 T TE - YT Anbieter Autor

. nd- rwach- iphi- | . .
Nr. Kinder | -19¢ ¢ utip ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
. ab 13 Diakonisches Werk Leine- [Preidecker-Seidel,
36 e Jahre Solling A., Garbelmann, D. Pt M
P-I’Ojekt zur Vermittlung von Sozialberatung fiir
Finanzkompetenz an den 9.-12.
: Schuldner des Bergmann, D. Pt M
Schulen des Landkreises Klasse . .
. Caritasverband Kehlheim
Kehlheim
Quo Vadis Schuldner 11. Klasse Caritas-Zentrum Germering Pm M
Satt in der Kreide Sek. /11 Schuldnerhilfe Kéln
. Koordinierungsstelle
Schulden (ent)fesseln Jugendl. Erw. Mulitpl. Schuldnerberatung in S-H M
. . Fin Kom 08,|Zentrale
Schuldenfrei. Zukunft frei 11 - 25 Jahre Mulitpl. Evers & |Schuldnerberatung Pt M
(Ausstellung)
Jung Stuttgart
Schuldenpravention fur
Jugendliche und junge Jugend!. | junge Erw. Caritas Freiburg
Erwachsene
Schuldnerberater in der Abschlussklassen, Caritas Erftkreis Pt M
Schule Berufskolleg,
L : SKM — Katholischer Verein
Schuldnerberatung fur junge Jugendl. Erw. bis 27 Multipl. fur soziale Dienste in Buddenkotte, A. Pt M
Leute Jahre
Dortmund e.V.
ab 14 Deutscher
Soll oder Haben (Spiel) Jahren Familienverband,
Landesverband Berlin e.V.
Diakonisches Werk
SOS — Schiller ohne Schulden ab Klasge Hamburg, Integration und
7, Azubis Soziale Beratung,
Schuldnerberatung
Sterntaler 12 - 24 Jahre Multipl. | Fin Kom 08 |Pro Jugend e.V. Pt M
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 T TE - YT Anbieter Autor

. nd- rwach- iphi- | . .
Nr. Kinder | -19¢ ¢ utip ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
1 ?UBES Leben — . . 3 - 6 Jahre Eltlern, Fin Kom 06 ML.J.nche.ner Gabler, H. Pt
Uberquellendes Kinderzimmer Erzieher Praventionsgruppe
Telefonaktionstage 11.Klasse Caritas-Zentrum Germering Pm
. . . sozialbenachteiligte . Caritasverband Siegen
Uber Geld spricht man (nicht) Kinder und Jugendiche Multipl. Wittgenstein e.V. Braun, B.
Uberschuldungskarrieren Sozialdienst katholischer
2006 16 - 30 Jahre Frauen Herford Ander, T.
Unterrichtseinheit zur 8 -10
Praventionsarbeit mit i i Caritas Karlsruhe Pt M
. Klasse
Jugendlichen
Unterrichtshilfe ab 14 Evers & ATDEIEYRMETNSE T Schlegel-Matthies,
ee Finanzkompetenz Jahren Jung S0 USRI Gy K Pt M
P Verbande (AG SBV) :
Arbeitsgemeinschaft zur
Forderung der Weber, A.,
Unser Geld 2005/2006 Sek-1 wirtschaftlichen und Stark, J.
sozialen Bildung e.V.
V?ranstaltung der AWO ab 14 Erw. Multipl. AWO Sidpfalz, Schuldner- Pt M
Sudpfalz Jahren und Insolvenzberatung
Vom Taschengeld zum 6.-8. . Sobkowiak, B.,
Wirtschaftsgeld Klasse Eltern eibe e.V., Rostock Ladtke, S. Pt M
V_oralbefger . 11-18 Fin Kom 08 [IfS Schuldnerberatung Pm M
Finanzfuhrerschein Jahre
Padagog.
Vortrage des Caritasverbands Fach-
orrag kréfte, Multipl. Caritasverband Miesbach Pt
Miesbach
Eltern,
Grol3eltern
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 T TE - YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Vortrage des diakonischen Jugendl Diakonisches Werk Pm Pt
Werkes Augsburg g ' Augsburg
Was kostet das Leben? Jugendl. Caritas-Zentrum Germering Pm M
Landesarbeitsgemein-
14 Was-was-kostet auf dem Weg 16 - 19 Fin Kom 08 schaft Schuldner- und . i, B Pt M
ins Netz Jahre Insolvenzberatung Berlin
(LAG SIB) e.V.
Wer pumpt die Oma zuerst Evers & Sozialdienst k:_:}thollscher
: Jugendl. Frauen und Manner e.V., Pt M
an? (Autokaufspiel) Jung .
Hilden
. Diakonisches Werk Ubelhack,
Wissen wappnet Jugendl. Augsburg Mayer Pt
Uberschul-
dungs- | Erw. bis 25 : . Online-Beratung, Stadt
www.boesefalle.org gefahrdete Jahre Multipl. | Fin Kom 08 Frankfurt Pt M
Jugendl.
Ministerien des Bundes, der LAnder und kommunale Anbieter
Erw. in Evers & |Netzwerk verschiedener
Altersvorsorge macht Schule Volkshoch- " S
Jung Initiatoren, v.a. Ministerien
schulen
Ministerium fiir Soziales,
Ein x Eins — Augen auf im . . Gesundheit, Frauen
. Kind dJ dl. . ' S
Geldverkehr (Spiel) inder tind Jugen Multipl Jugend und Senioren; Pm Pt M
Schleswig-Holstein
Landwirt-
Finanzmanagement im schaftl. Landwirtschaftskammer
mittel- Pm M
Haushalt N NRW
standische
Haushalte
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Analyse finanzwirtschaftlicher Bildungsangebote durch die Professur fir Haushalts- und Konsumékonomik an der Universitat Bonn

Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 TTE - YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Ministerium fir Umwelt und
e 9. - 10. Naturschutz, Landwirtschaft
Fitfirs eigene Geld Klasse Lehrer und Verbraucherschutz Pt M
(MUNLV), NRW
Ministerium fir Umwelt,
8 Handy und Internet — Tipps Sek_ | Erw. Eltern Forsten und M
gegen Kostenfallen Verbraucherschutz,
Rheinland-Pfalz
1.-4.
7 Money & Kids (MoKi) Klasse, MUNLYV NRW Hoéhn, C. Pt M
Ganztag
Netzwerk zur Forderung der . . Verschul-
finanziellen Allgemeinbildun Kinder in Azubis dete
\ gemein 9 | Ganztags- ! Multipl. MUNLV NRW Pm
von Kindern, Jugendlichen Jugendl. | Verbrau-
. schulen
und jungen Erwachsenen cher
Wirtschaft — Arbeit — Technik, Ministerium fir Bildung,
Themenfeld Haushalt und Sek. | Jugend und Sport, M
Konsum Brandenburg
Verbraucherzentralen der L&nder und Verbraucherzentrale Bundesverband
Verbraucherzentralen,
48 Altersvorsorgeseminar Erw. Verbraucherberatungs- Pt
stellen
Verbraucherzentralen,
47 Baufinanzierungsseminar Erw. Verbraucherberatungs- Pt
stellen
Dag Schuldenkarussel ab 14 Verbraucherzentrale NRW M
(Spiel) Jahren
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Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
nalyse- : grupp , Produzent / | Projekt / Material
raster Titel / Name 3 TTE - YT Anbieter Autor

. ugend- rwach- ultipli- | . .
Nr. Kinder 9 P ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
. Erw.,
Durchblick. Das . Verbraucherzentralen,
- . Jugendl., | Arbeits-
45 Trainingsprogramm fir den . Verbraucherberatungs- Pt
o . Azubis | losengeld-
richtigen Umgang mit Geld N stellen
empfanger
Finanzprodukte fur ab 15 . Evers & |Verbraucherzentrale Baden;
Berufsstarter und junge Leute Multipl. i Pt M
Jahren Jung Wiirttemberg
(Vortrag)
Verbraucherzentralen,
46 Geldanlageseminar Erw. Verbraucherberatungs- Pt
stellen
Jugendmarketing Jugend|. Verbraucherzentrale NRW
Verbraucherzentrale
Jugend und Geld Jugendl. Hessen e.V., Frankfurt
a. M.
Jugend und Konsum Jugend|. Stiftung Warentest
Max — Ein Film ber Liebe, Jugend| Stiftung Warentest M
Lust und Warentest g ' g
Neue Hauswirtschaft Erw. Multipl. VEIIEVE IS Pt M
Bundesverband
Schuldenpravention. Eine 19 422 : Verbraucherzentrale Stange, W.,
38 Jahren, Multipl. . Pt M
Zukunftswerkstatt Sek 1/ 11 Bundesverband Gnielczyk, P.
Themenmodule zur
40 Verbraucherbildung: Umgang 12.-13. e Kemper, M. Pt
. Klasse Bundesverband
mit Geld
8.- 10.
Klasse, Fin Kom 06, Verbraucherzentrale
Was kostet die Welt jugendl. Evers & . . Pt M
Hartz-IV- Jung Schleswig-Holstein
Empfanger
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Anal Zielgruppe Evaluiert Programm /
naiyse- | grupp . Produzent/ | Projekt / Material
raster Titel / Name ] a1 E h Multioli Anbieter Autor

. nd- rwach- iphi- | . .
Nr. Kinder | -19¢ ac utip ja |nein Pm | Pt M
liche sene katoren
Sonstige Anbieter
Die Schuldenfalle Ji?]feGn Brot fur die Welt
Euro? Logo! Unternehmenskommuni-
(Video) Sek. | kation Bonn M
]I;;?(;;\:rznkompetenz bei Familien 6 - 14 Jahre Eltern Hochschule Niederrhein Pm M
Finanzpass Sek | UN-Qekade fur nachhaltige Pm
Entwicklung
Kaminski, H.
- . Handelsblatt GmbH, T
Globalisierung 2007/2008 Sek. Il Multipl. Handelsblatt macht Schule Eggﬁrtl,wK., Pm M
Handelsblatt GmbH,
Deutsche Telekomstiftung,
Innovation Jugendl Bundesverband der Eggert, K.,
9 ' Deutschen Industrie, Koch, M.
Deutsches Institut fir
Wirtschaftsforschung
Landesinstitut fur
PWG - Politik, Wirtschaft, Gym. Lehrbildung und Grammes. T
Gesellschaft, Hamburg 2005 Sek. | Schulentwicklung, Uni T
Hamburg
Themenabende zur Starkung
der Kompetenzen in der
Alltags- und Uni Bonn, Frauenklinik .
Lebensbewaltigung mit dem Erw. Krefeld Piorkowsky, M.-B. Pt
Schwerpunkt auf
Finanzkompetenz
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